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MINISTERIO DA EDUCAGAO
CONSELHO NACIONAL DE EDUCAGCAO

MANTENEDORA/INTERESSADO: UF:
Associagéo Cultural e Educacional Piratininga/Faculdade Piratininga SP
ASSUNTO: . .

Autorizagdo para funcionamento do curso de Comunicécgéo Social, com habilitagao em
Publicidade e Propaganda, bacharelado

RELATOR(a) CONSELHEIRO(a):
Eunice Ribeiro Durham

PROCESSOS Ne: 3000.009923/98-46

PARECER N*= _ CAMARA OU COMISSAO: APROVADO EM:
CES 1.175/99 , CES 07/12/99

| — RELATORIO E VOTO DA RELATORA

A Associagdo Cultural e Educacional Piratininga solicita autorizagdo para
funcionamento do curso de Comunicagdo Social, com habilitagdo em Publicidade e
Propaganda, a ser ministrado pelas Faculdades Integradas Piratininga, em Séo Paulo.

No exame do projeto inicial, foram sugeridas alteragbes que a solicitante acatou. A
visita da Comissdo de Avaliagédo aprovou 0O projeto com conceito “A” tendo feito outras
recomendagdes, as quais incluem:

. manutengdo da qualidade do corpo docente a ser contratadoe para atuar nas
fases posteriores de funcionamento do curso;

_  aelaboragdo de um plano mais detalhado de extens&o e pesquisa;

- atualizacdo e aperfeigoamento de sua politica docente e respectivo plano de
carreira;

_ alteragédo da denominag&o da mantida para Faculdade Piratininga;

- limitagdo das turmas a 50 (cinqUenta) alunos.

A SESU/MEC determina que a IES obedeca as recomendagdes da Comisséo antes
do pedido de reconhecimento.

Meu parecer acompanha as conclusoes da Comissdo de Verificacdo e da
SESu/MEC com uma Unica excegao, que diz respeito ao Plano de Pesquisa e Extenséo.
Lembro que a indissociabilidade entre ensino, pesquisa e extens&o aplica-se apenas a
universidades, ndo podendo ser exigida de uma Faculdade isolada. Esta recomendagao
ndo precisa ser observada pela solicitante e 0 futuro processo de reconhecimento nao
pode exigir sua observancia.

Com estas observagbes, voto favoravelmente a autorizagdo do curso de
Comunicagdo Social, com habilitagdo em Publicidade e Propaganda, bacharelado, a ser
ministrado pela Faculdade Piratininga, mantida pela Associagdo Cultural e Educacional

Piratininga, na cidade de S&o Paulo/SP, com 200 (duzentas) vagas totais anuais, nos L
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turnos diurno e noturno, com o maximo de 50 (cinqienta) alunos por turma nas aulas
tedricas e 25 (vinte e cinco) nas aulas praticas.

Brasilia-DF, 07 de dezembrode 1999.

Conselheira Eunice Ribeiro Durham - Relatora

Il - DECISAO DA CAMARA

A Camara de Educagao Superior acompanha o voto da Relatora.
Sala das Sessbes, em 07 de ~dezembrale 1999.

Conselheiros Robeﬁo Claudio Fro?a ’B% Presidente

Arthur R quete de Macedo Vice-Presidente
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MINISTERIO DA EDUCACAO

SECRETARIA DE EDUCACAO SUPERIOR

DEPARTAMENTO DE POLITICA DO ENSINO SUPERIOR
COORDENACAO GERAL DE SUPERVISAO DO ENSINO SUPERIOR

RELATORIO SESu/COSUP/ N° 706/99

Processon? : 23000.009923/98-46

Interessada : ASSOCIACAO CULTURAL E EDUCACIONAL PIRATININGA
CGCn® :  67.838.599/0001-08 '
Assunto . Autorizacdo para o funcionamento do curso de Comunicagio

Social, com habilitagio em Publicidade e Propaganda,
bacharelado, a ser ministrado pela Faculdade Piratininga, com
sede em Sdo Paulo.

I - HISTORICO

A Associagdo Cultural e Educacional Piratininga solicitou a
este Ministério, nos termos da Portaria Ministerial n® 640/97, a autorizagdo para
o funcionamento do curso de Comunicacdo Social, com habilitagdo em
Publicidade e Propaganda, com duzentas vagas totais anuais, nos turnos diurno
e noturno, a ser ministrado pelas Faculdades Integradas Piratininga. '

O processo de credenciamento da Mantida, anexado ao
processo de n® 23000.009924/98-17, referente a autorizacdo do curso de
Administragdo, com habilitacdes em Marketing e em Comeércio Exterior, foi
analisado por esta Secretaria e objeto da Informag¢do COTEC/SESu n® 777/98,
que sugeriu o prosseguimento de sua tramitagdo, com ressalvas, pois a
Mantenedora deixou de cumprir as exigéncias contidas nas alineas “d”, “e” e “f”
do item II e alineas “a”, “c”, “d”, “e”, “f” e “g” do item III do art.2° da Portaria

- MEC n® 640/97.

A SESu/MEC submeteu o processo de autoriza¢do do curso de
Comunicacgio Social & analise de sua adequagio técnica e legal. A Informacgdo
COSUP/SESu n? 140/99, sugeriu, com ressalvas, o prosseguimento de sua
tramitacio, esclarecendo que os itens ndo atendidos no credenciamento deveriam
ser sanados até a visita da Comissdao Verificadora. Os documentos foram,
posteriormente, encaminhados pela IES, em atendimento as ressalvas. Tramitam,
também, nesta Secretaria outros processos referentes a autorizac¢ao de cursos de
interesse da mesma Mantida. PN
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A Comissado de Especialistas de Ensino de Comunicacdo Social
avaliou o mérito académico do projeto pedagdgico do curso pelo Parecer
DEPES/SESu n® 1892/98 e manifestou-se contriria & aprovagdo do projeto do
curso, nos termos apresentados, por constatar que as instalacdes da Instituigdo
sdo inadequadas ao abrigo do mesmo e por considerar que este tem uma
concepgio motivadora superficial.

Em 23 de fevereiro de 1999, o Presidente da Associacdo
Cultural e Educacional Piratininga assinou Termo de Compromisso, de acordo
com o estabelecido no Art. 6° da Portaria Ministerial n® 640/97.

Para avaliar as condicOes existentes para o funcionamento do
curso, a SESu/MEC designou Comissdo de Avaliagdo, Portaria n® 581 de 12 de .
maio de 1999, constituida pelos professores Paulo Rogério Tarsitano, da
Universidade Metodista de Sdo Paulo, e Frailda Brito Garboggini, da Pontificia
Universidade Cat6lica de Campinas.

Os trabalhos de avaliagdo ocorreram no periodo de 10 a 12 de
julho de 1999. A Comissédo apresentou relatério favoravel a autorizagio para o
funcionamento do curso de Comunicacdo Social, com habilitagio em
Publicidade e Propaganda, com duzentas vagas totais anuais, nos turnos diurno e
noturno, com o maximo de cingiienta alunos por turma. A Comissio de
Avaliagdo atribuiu o conceito global B as condigdes iniciais de oferta do curso.

II - MERITO

A Comissdo de Avaliagdo recomendou 2 Instituicdo
melhorias em sua biblioteca, a manutengio da qualidade do corpo docente a ser
) contratado para atuar nas fases posteriores de funcionamento do curso, a
- elaboragdo de um plano mais detalhado de extensdo e pesquisa, bem como a
atualizacdo e o aperfeicoamento de sua politica docente e respectivo plano de
carreira. Além de recomendar que a IES adote as providéncias para sanar os
problemas indicados, a Comissdo de Avaliacdo determinou que as turmas ndo
deverdo ultrapassar cinqiienta alunos; a IES devera, também, estudar uma
modulagéo para as atividades praticas na proporcdo de vinte e cinco alunos por
turma.
A Mantenedora solicitou a alteragio da denominacio da
Mantida para Faculdade Piratininga, em atendimento a solicitacio desta
Coordenacao.
Esta Secretaria determina que a IES adote as providéncias
necessarias ao atendimento das recomendagdes da Comissdo de Avaliagio, até a
fase de verificagdo das condigdes de funcionamento do curso, com vistas ao seu
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reconhecimento. Determina, também, que a IES protocolize, neste Ministério,
processo especifico solicitando a aprovagdo do seu regimento.

As informagdes constantes no processo e no relatério da
Comissdo de Avaliagdo indicam a conformidade da solicitagdo com os requisitos
previstos na legislacao.

Acompanham este relatorio os anexos:

A - Sintese das informacdes do processo e do relatério da
Comissdo Avaliadora; ,

B - Corpo docente;

C - Organizacdo curricular.

III - CONCLUSAQO

Encaminhe-se o presente processo & Camara de Educagdo

Superior do Conselho Nacional de Educagido, acompanhado do relatério da
Comissdo de Avaliacdo, que se manifestou favoravel & autorizagdo para o
funcionamento do curso de Comunicacdo Social, com habilitacio em
Publicidade e Propaganda, bacharelado, a ser ministrado pela Faculdade
Piratininga, mantida pela Associacdo Cultural e Educacional Piratininga, na
cidade de Sdo Paulo, no Estado de Sdo Paulo, com duzentas vagas totais anuais,
nos turnos diurno e noturno, com 0 maximo de cingiienta alunos por turma, nas
aulas tedricas, e vinte e cinco nas aulas praticas.

A consideracio superior.

Brasilia, 13 de setembro de 1999.

by 1 R oy
SUSANA REGI%ALUM A7N GEL

-~ Coordenadora Geral de Supervisido do Ensino Superior
DEPES/SESu/MEC

]
,/LUIZROB RTO LIZA CURI
Diretor (}Q’Departame o de Politica do Ensino Superior .

- /SESu/MEC
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ANEXO A

SINTESE DAS INFORMAGCOES DO PROCESSO E DO RELATORIO DA COMISSAO DE VERIFICACAO

A.1 - DADOS DE IDENTIFICACAO

N® do Processo: 23000.009923/98-46
Institui¢do: Faculdade Piratininga

Curso Mantenedora Total vagas/ Turno(s) Regime de Carga Tempo Tempo
anuais funcionamento matricula horaria | minimode | maximo
total IC* de IC*
Comunicagio Social, Associagio 200 Diurno e noturno Semestral 2.920 h/a 04 anos 07 anos
com habilitacio em Cultural e
Publicidade e Educacional
Propaganda Piratininga
*Integralizacdo curricular
A.2 CORPO DOCENTE
QUALIFICACAO
Titulagdo Area do conhecimento Tota
Doutores Historia Econémica, Psicopatologia e Epistemologia Genética, Energia Nuclear 03
Mestres Literatura Portuguesa, Educagio, Historia Social 03
Especialista | Marketing 01
Graduagio Direito 01
TOTAL _ 08
Ha compatibilidade entre a titulagio do corpo docente e as disciplinas que irdo ministrar.




A.3 - INFRA-ESTRUTURA FiSICA, INSTRUMENTAL TECNOLOGICO E DIDATICO-PEDAGOGICO

INSTALACOES FISICAS

As instalagdes da Faculdade Piratininga podem ser consideradas adequadas para a fase inicial de funcionamento do curso. Entretanto, :

salas de aula necessitam de melhorias em suas acomodagdes (quadro negro e iluminagio), bem como a presenga de recursos modernos e
cada sala.

LABORATORIOS (instalagoes e equipamentos)

A Institui¢io informou que o laboratério de Informatica possui 25 microcomputadores, com sistema operacional Windows 95/Windov
3.11, sendo que todos estdo ligados em rede. Apresentou projeto de ampliagdo e Upgrade das estagdes mais antigas para Pentium 233 Mh
32 MB, HD. 4.1, placa de video 2 MB, placa de som 32 bits, CD-Rom 24 x ou 48 x. O laboratério destina-se ao treinamento dos alunos ¢
Faculdade, com a finalidade de prepara-los tecnologicamente para o mercado.

BIBLIOTECA
(acervo disponivel, modernizagdo operacional, instalacdes e gestdo administrativa)

A Comissdo de Avaliagio informou que a biblioteca da Institui¢do estd em boas condig¢es para o funcionamento dos atuais cursos. Para
curso de Publicidade e Propaganda, concluiu ser necesséria a revisdo da bibliografia e a ampliagio do acervo, de forma a adquirir obr:
consideradas complementares, obras das areas correlatas a Publicidade e obras basicas, fundamentais e complementares das dema
disciplinas que integram a grade curricular.
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ANEXO B
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C1.RSO DE COMUNICACAQO SOCIAL - SAQ PAULO

HABILITACAO: PROPAG

ANDA E PUBLICIDADE

1. SEMESTRE

“DISCIPLINA

'[ PROFESSOR

fangua Portuguesa |

[TITULACAO COM AREA/ | TELEFONE
| CONCENTRACAO |

! e ——
{ Eduino José de Macedo

'Mestre cm Literatura F833-6514 ;
o * Orione i ~___ i Ponuguesa .
sociologiu Geral ¢ Aplicada | Zéia Vilar Campos Doutora ¢m Historia 3660-402]
: a Comunicugido . Econémicu ) :
CTeorta da Comunicacdo | Elizabeth Regina Gongalves  Mcestre em Educagiio 279-4123 ) j
Peicologii } Viktor David Sahis | Doutor em Psicopatologia ¢ | 820-1320 |
—— ; . Epistemologia Genética | _
sisiema de Comunicagio ! Elizabeth Regina Gangahves | Mestre em Educaciio i 279-4123 ;
Mectodologia de Pesquisa 1 Zoia Vilar Camipos { Doutora cm [istéria 13666-4021.. . . I
¢ em Propugandza ¢ | Econdmica "
_Publicidade ) ; . .
—— ~ ElememoS ¢ Téenicasda | Sonia Marnia Avallone Jorge | Especialista cm Marketing. | 289-1594 i
Propaganda ¢ Publicidade T " Graduado em Comunicugiio | .
S | — | Social B .
“ Histaria da Arie 1 _ __E_Ramon Casas Vilarino i Moestre em Historia Social 1858-0048 e
22 SEMESTRE
"DISCIPLINA "TPROFESSOR I TITULACAO COM AREA/ | TELEFONE ‘
| CONCENTRACAQ . :
“Lingua Portuguesa 1} Eduino Josc do Macedo | Mestre em Literatura 853-6514 :
' Orione i Portuguesa R !
Lstatistica 1 Tufic Madi Fitho ~ Doutor cm Ciéncias: 36G7-6398 :
‘ | Encrgia Nuclear - -
: ’i&)?i:ifdu Comunicagio 11 Elizabeth Reginu Gongalves | Mestre em Educagiio 2794123 i
“Flememtos e Téenicas da Sonia Maria Avallone Jorge | Graduada ¢m Comunicagio | 289-159+4
 Propuganda ¢ Publicidade 11 | Social . i —_ N
"Estudo do Comportamento ! Simone Alcdntara Freitas | Graduada em Direito 2999795 :
i do Consumidor o . —_ —
“Etica ¢ Legislagio Simone Alcintara Freitas ! Graduada em Direite 299-9795 :
: Publicitdria . - e
- Historia da Arte H Ramon Casuas Vilarino Mestrc cm Historia Social 838-0048

Pagina
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10 - Estrutura Curricular

Carga Hordiria: 2920hs.
Duragio Minima em Semestres: 08

Periodo: Noturno e Diurno

"~ PROCESSO N¢ 93000.009923/98-46 ANEXO

C

I
[ ——————————

Sociologia Geral e Aplicada a Comunicagiio 03 60
Psicologia 02 40
Teoria da Comunicacio I 02 40
Historia da Arte I 02 40
Sistema de Cemunicaq:ﬁb 03 60
getodologia de Pesquisa em Propaganda e 03 60 .
Publicidade

Elementos e Técnicas da Propaganda e Publicidade 02 40

Etica e Legislagiio Publicitaria

Teoria da Comunicagdio 11 02 40
Historia da Arte I 02 40
Elementos e Técnicas de Propaganda e Publicidade I 02 40
Estatistica [ 03 60
Estudo do Comportamento do Consumidor 03 60

03 60

€ A



60

Redacfio Publicitaria I

Filosofia 03 60
Antropologia 03 60
Midia I 03 60
Administragfio em Propaganda e Publicidade 03 60
Estatistica II 02 40

Redacdo Publicitaria I1

Midia II 02 40
Informatica I 02 40
Fotografia 03 60
Economia 03 60
Pesquisa Mercadoldgica em Publicidade I 02 40
Marketing 03 60

02 40

Propaganda Ideologica




=

Redacio Publicitaria ITI

Fotografia Publicitaria 03 60
Pesquisa Mercadologica em Publicidade II 03 60
Realidade Socio-Econdmica-Politica Brasileira 03 60
Planejamento Publicitdrio I 03 60
Producio Grafica 03 60
Informatica IT- Computagio Grafica 02 40

s

e

Redzi(ﬁo Publncntana v

Produgdo Publicitdria em Audio I 03 60
Producdo Publicitiria em TV e Cinema I 03 60
Arte Publicitaria 03 60
Informatica III- Multimidia 03 60
Planejamento Publicitario I1 02 40

4



Producdo Publicitaria em Audio II ! 03 60
Producio Publicitiria em TV ¢ Cinema II 03 60
Planejamento de Campanha 03 60
Promogdo de vendas/Merchandising 03 60
Midia III 03 60
Criagdo-Arte 02 10
Criacdo —Redagio 02 40

f;}o—je@s iixpenmentals em Propaganda e
Publicidade

e , _‘:‘,_‘_ . TOTAL: '> _. :

ot
i
1
!

- Conceito:

A C D E

B
CIEJ CJ0C 3

Justificativa: A grade curricular apresentada contempla os objetivos do curso,
indo ao encontro do perfil desejado para os egressos, embora niio apresente
inovacdes significativas, é correta e responsavel. -
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