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MINISTERIO DA EDUCACAO

EDITAL DE CONCORRENCIA DE SERVICOS DE PUBLICIDADE
CONCORRENCIA 0172008

O Ministério da Educacéo, doravante denominado Ministério, por intermédio da Comissao
Especial de Licitacdo para servicos de publicidade, torna publico aos interessados que

realizara concorréncia, do tipo MELHOR TECNICA, para contratacio de servicos de
publicidade.

Os Documentos de Habilitagdo serdo recebidos e abertos as 09h30 do dia 29 de
maio de 2008 ou, se ndo houver expediente nessa data, no primeiro dia Util
subseqgiiente, no seguinte endereco Esplanada dos Ministérios, Bloco L

Anexo Il — Subsolo - Auditdrio. As Propostas Técnica e de Precos serdo
recebidas no mesmo dia, local e horario mencionados e abertas em dias, locais e horarios a
serem designados pela Comisséo Especial de Licitacao.

Os servigos serdo realizados na forma de execucéo indireta, sob o regime de empreitada
por pre¢o unitario, nos termos da Lei n°® 4.680, de 18.06.65, da Lei n® 8.666, de 21.06.93,
no que couber, e modificacBes posteriores, do Decreto n° 4.799, de 04.08.03, do Decreto n°
3.722, de 09.01.01, da Instrucdo Normativa MARE n° 5, de 21.07.95, das Instrucbes
Normativas SECOM n° 2, de 27.04.93, n°® 7, de 13.11.95, n°® 16, de 13.07.99, e n° 21, de
27.07.01, e disposicOes deste Edital.

1. OBJETO

1.1 O objeto é a prestacdo de servicos de publicidade de utilidade publica,
compreendendo:

a) estudo, concepgéo, criagdo, execucdo interna, supervisdo da execucao
externa e distribuicdo de campanhas, pecas e materiais publicitarios;

b) pesquisas de pré-teste e pds-teste vinculadas a concepc¢édo e criacdo de campanhas,
pecas e materiais publicitarios.

2. CONDICOES DE PARTICIPACAO

2.1 Podera participar desta concorréncia a licitante que atender as condi¢Ges deste Edital e
apresentar os documentos nele exigidos.

2.2 Nao podera participar desta concorréncia a licitante:

a) que estiver cumprindo suspensao temporaria do direito de participar de licitacdo ou
estiver impedida de contratar com o Ministério;



b) cuja faléncia tenha sido decretada ou que estiver em concurso de credores, em
processo de liquidacdo, dissolucdo, cisdo, fusdo ou incorporacao;

c) que tenha sido considerada como iniddnea, por Orgdo, entidade ou sociedade
integrante da Administrac@o Publica, direta e indireta, Federal, Estadual ou Municipal;

d) que estiver reunida em consorcio, qualquer que seja sua forma de constituigdo.
2.3 Nenhuma licitante podera participar desta concorréncia com mais de uma Proposta.

2.4 A participagdo na presente concorréncia implica, tacitamente, para a licitante: a
confirmacdo de que recebeu da Comissdo Especial de Licitacdo o invélucro mencionado no
item 3.1.2.1.5 e as informacdes necessérias ao cumprimento desta concorréncia; a aceitacao
plena e irrevogavel de todos os termos, clausulas e condi¢bes constantes deste Edital e de
seus anexos; a observancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor e a
responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das informagGes e dos documentos
apresentados em qualquer fase do processo.

2.5 A licitante assume todos os custos de preparagdo e apresentacdo dos Documentos de
Habilitacdo e Propostas exigidos nesta concorréncia, ressalvado que o Ministério ndo serd,
em nenhum caso, responsavel por esses custos, independentemente da conducdo ou do
resultado do processo licitatorio.

3. APRESENTAGAO DOS DOCUMENTOS E DAS PROPOSTAS

3.1 Os Documentos de Habilitacdo e as Propostas Técnica e de Preco deverdo ser
apresentados a Comissdo Especial de Licitacdo em invélucros distintos e separados, todos
fechados e rubricados no fecho, os quais deverdo estar identificados com as informacdes a
seguir discriminadas.

3.1.1 Os Documentos de Habilitacdo deverdo ser acondicionados no Invélucro n° 1, a
saber:

Involucro n° 1
Documentos de Habilitagéo
Razdo social e CNPJ da licitante

Concorréncia n° 01/2008

3.1.1.1 O Invélucro n°® 1 serd providenciado pela licitante e pode ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as
informagdes de que trata, até sua abertura.

3.1.1.2 Os Documentos de Habilitagdo deverdo ter todas as suas paginas numeradas e
rubricadas por representante legal da licitante e deverdo ser apresentados, alternativamente:
em original, em coépia autenticada por cartorio competente, sob a forma de publicacdo em
orgdo da imprensa oficial ou em cépia ndo autenticada, desde que seja exibido o original,
para conferéncia pela Comisséo Especial de Licitagdo, no ato da abertura dos Documentos de
Habilitac8o. SO serdo aceitas copias legiveis, que oferecam condi¢cdes de andlise por parte da
Comisséo Especial de Licitac&o.

3.1.2 A Proposta Técnica devera ser acondicionada em trés invélucros distintos:



a) Plano de Comunicac¢éo Publicitaria — Via Nao lIdentificada, no Invélucro n® 2:

3.1.2.1 O Involucro n® 2, Proposta Técnica: Plano de Comunicac¢do Publicitaria —
Via Nao ldentificada (Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacdo Publicitaria,
Idéia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia), ndo poderda ter nenhuma
identificacdo da licitante na parte externa, para preservar — até a abertura do
Invélucro n® 3 — o sigilo quanto a autoria do Plano de Comunicacéo Publicitaria.

3.1.2.1.1 A Comisséo Especial de Licitacdo s6 aceitar4 o Plano de Comunicacdo Publicitaria
— Via Nao Identificada que estiver acondicionado no Involucro n® 2 fornecido
obrigatoriamente pelo Ministério, a pedido da licitante interessada na presente licitagao.
3.1.2.1.2 O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao ldentificada, com excecdo da
Idéia Criativa, devera ser redigido em lingua portuguesa — salvo quanto a expressdes
técnicas de uso corrente —, com clareza, sem emendas ou rasuras, e ser elaborado da
seguinte forma:

e em papel A4, branco;

e com espacamento de 2 cm nas margens esquerda e direita;

e com espagcamento “simples” entre as linhas;

e com texto em fonte “arial”, tamanho 12 pontos;

e com numeracdo em todas as paginas, em algarismos ardbicos, no canto
inferior direito da pagina;

e em caderno Unico;

sem identificacdo da licitante.

3.1.2.1.3 O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via N&o ldentificada ndo podera ter
informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que identifique sua autoria.

3.1.2.1.4 Os exemplos de pegas mencionados na alinea b do item 5.1.1.3, sem nenhuma
identificacdo de sua autoria, devem ter formatos compativeis com suas caracteristicas e
adequar-se ao tamanho do Invélucro n® 2.

3.1.2.1.5 O Invélucro n® 2 deverd ser retirado pela interessada, até o terceiro dia util
anterior a data prevista para a sessao de abertura da licitacdo, no horario das 9h as 12h ou
das 14h as 18h, no seguinte endereco Esplanada dos Ministérios, Bloco L anexo | sala 300.

b) Plano de Comunicac¢do Publicitaria — Via Identificada, no Invilucro n® 3, a saber:

Invélucro n© 3

Proposta Técnica: Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via ldentificada
(Raciocinio Bésico, Estratégia de Comunicacéo Publicitaria e Estratégia de Midia e Nao
Midia)

Razao social e CNPJ da licitante



Concorréncia n® 01/2008
3.1.2.2 O Invélucro n°® 3 sera providenciado pela licitante e pode ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as
informacgdes de que trata, até sua abertura.

3.1.2.2.1 O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via ldentificada, sem a ldéia Criativa,
devera ter o mesmo teor da via ndo identificada e ser elaborado da seguinte forma:

o em papel A4, timbrado;

com espagcamento de 2 cm nas margens esquerda e direita;

com espagcamento “simples” entre as linhas;
e com texto em fonte “arial’, tamanho 12 pontos;

e com numeracdo em todas as paginas, em algarismos arabicos, no canto
inferior direito da pagina;

« em caderno Unico;

o ser datado e assinado na ultima pégina e rubricado nas demais, por quem
detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.

3.1.2.3 O Invélucro n°® 4 sera providenciado pela licitante e pode ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteldo, desde que inviolavel, quanto as
informacdes de que trata, até sua abertura.

c) Capacidade de Atendimento, Repert6rio e Relatos de Solu¢des de Problemas
de Comunicac¢do, no Invélucro n® 4, a saber:

Invélucro n® 4

Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertério
e Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicacéo

Razéo social e CNPJ da licitante

Concorréncia n® 01/2008
3.1.2.4 O Invllucro n® 4 e os documentos nele acondicionados (Capacidade de
Atendimento, Repert6rio e Relatos de Solu¢des de Problemas de Comunicagao) ndo poderao
ter informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de

Comunicacdo Publicitaria — Via Nao ldentificada e que permita identificar a autoria deste
antes da abertura do Involucro n° 3.

3.1.3 A Proposta de Pregos devera ser acondicionada no Invélucro n® 5, a saber:
Invélucro n° 5

Proposta de Precos



Razao social e CNPJ da licitante

Concorréncia n® 01/2008

3.1.3.1 O Invllucro n® 5 sera providenciado pela licitante e pode ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu contetdo, desde que inviolavel, quanto as
informacdes de que trata, até sua abertura.

3.1.3.2 A Proposta de Pregos devera ser apresentada em papel que identifique a licitante,
ter suas paginas numeradas sequiencialmente e ser redigida em lingua portuguesa — salvo
guanto a expressfes técnicas de uso corrente —, com clareza, sem emendas ou rasuras. A
Proposta devera ser datada e assinada nos documentos referidos nos itens 6.2 e 6.3, por
quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificados.

3.2 No ato da entrega dos invélucros com os Documentos de Habilitagdo e as Propostas
Técnica e de Preco, o representante da licitante apresentard & Comissao Especial de Licitagao
o0 documento que o credencia a participar deste certame, juntamente com seu documento de
identidade de fé publica.

3.2.1 Quando a representacgao for exercida na forma de seus atos de constituicdo, por socio
ou dirigente, o documento de credenciamento consistira, respectivamente, em cépia do ato
que estabelece a prova de representacdo da empresa, onde conste o nome do sOcio e 0s
poderes para representa-la, ou copia da ata da assembléia de eleicdo do dirigente, em
ambos o0s casos autenticada em cartorio ou apresentada junto com o documento original,
para permitir que a Comisséo Especial de Licitagdo ateste sua autenticidade.

3.2.2 Caso o preposto da licitante ndo seja seu representante estatutario ou legal, o
credenciamento serd feito por intermédio de procuracdo, mediante instrumento publico ou
particular, no minimo com os poderes constantes do modelo que constitui o0 Anexo I11. Na
hipotese de apresentacdo por intermédio de procuracdo, deverd ser juntada a cépia
autenticada em cartério do ato que estabelece a prova de representacdo da empresa, em
gue constem os nomes dos sécios ou dirigentes com poderes para a constituicdo de
mandatarios.

3.2.3 A auséncia do documento habil de representacdo ndo impedird o representante de
participar da licitacdo, mas ele ficard impedido de praticar qualquer ato durante o
procedimento licitatorio.

4 DOCUMENTOS DE HABILITACAO (Invélucro n® 1)

4.1 Para se habilitar a esta concorréncia, a licitante devera apresentar a seguinte
documentacao:

4.1.1 Habilitagdo Juridica
a) cédula de identidade dos responsaveis legais da licitante;
b) registro comercial, em caso de empresa individual;
c) ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, em se tratando de

sociedades comerciais, devidamente registrado e acompanhado de documentos de
eleicdo de seus administradores, quando se tratar de sociedades por acoes;



4.1.2

cl) os documentos mencionados na alinea c deverdo estar acompanhados de
todas as suas alteracBes ou da respectiva consolidacdo e deles devera constar,
entre 0s objetivos sociais, a execugdo de atividades da mesma natureza ou
compativel com o objeto desta concorréncia;

d) inscricdo do ato constitutivo em cartério de Registros de Pessoas Juridicas, no
caso de sociedades civis, acompanhada de prova da diretoria em exercicio.

Regularidade Fiscal
a) prova de inscri¢cdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica - CNPJ/MF;

b) prova de inscricdo no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se
houver, relativa ao domicilio ou sede da licitante, pertinente ao seu ramo de
atividade e compativel com o objeto desta concorréncia;

¢) Certiddo Conjunta Negativa de Débitos Relativos a Tributos Federais e a Divida
Ativa da Unido, expedida por 6rgdos da Secretaria da Receita Federal do Brasil e
da Procuradoria Geral da Fazenda Nacional com jurisdigdo sobre o local da sede da
licitante;

d) certidBes negativas de débitos ou de ndo contribuinte expedidas por 6rgaos das
Secretarias de Fazenda do Estado e do Municipio em quer estiver localizada a
sede da licitante;

e) Certiddo Negativa de Débito junto a Previdéncia Social - CND, em vigor na data
de apresentacdo dos documentos de habilitacéo;

f) Certificado de Regularidade de Situacdo do Fundo de Garantia do Tempo de
Servico - FGTS, em vigor na data de apresentacdo dos documentos de habilitacéo.

4.1.2.1 Seréa considerada como valida pelo prazo de (90) noventa dias, contados a partir da
data da respectiva emissdo, a certiddo que ndo apresentar prazo de validade, exceto se
anexada legislacdo especifica para o respectivo documento.

4.1.3 Qualificacdo Técnica: As licitantes deverdo apresentar declaragdo(s) expedida(s)
por pessoa juridica de direito publico ou privado, que ateste a qualidade técnico-operacional
dos servicos - similares aos do objeto desta concorréncia - prestados a declarante pela

licitante.

4.1.4 Qualificacdo Econdmico-Financeira

a) Certidado Negativa de faléncia, concordata ou recuperacéo judicial expedida pelo
distribuidor da sede fiscal da pessoa juridica, emitida em até noventa dias corridos
antes da data de apresentacdo dos documentos de habilitacéo;

al) No caso de pracas com mais de um cartério distribuidor, deverdo ser
apresentadas as certiddes de cada um dos distribuidores.



b) balanco patrimonial e demonstra¢des contabeis do Ultimo exercicio social, ja
exigiveis e apresentados na forma da lei, vedada a sua substitui¢cdo por balancetes
ou balancos provisorios.

b1) a licitante com menos de um ano de existéncia, que ainda ndo tenha balanco,
devera apresentar demonstracdes contabeis envolvendo seus direitos, obrigacdes
e patrimdnio liquido relativos ao periodo de sua existéncia;

b2) entenda-se por “na forma da lei”:

I - sociedades empresariais em geral: registrado ou autenticado na Junta
Comercial da sede ou do domicilio da Licitante, acompanhado de copia do termo de abertura
e de encerramento do Livro Diario do qual foi extraido (art. 5°, 8§ 2°, do Decreto-Lei n°
486/69);

Il - sociedades empresérias, especificamente no caso de sociedades andnimas
regidas pela Lei n® 6.404/76: registrado ou autenticado na Junta Comercial da sede ou
domicilio da licitante e publicado em Diéario Oficial e em Jornal de grande circulagdo (art. 289,
caput e 8 5°, da Lei n°® 6.404/76);

111 - sociedades simples: registrado no Registro Civil das Pessoas Juridicas do local
de sua sede; caso a sociedade simples adote um dos tipos de sociedade empreséria, devera
sujeitar-se as normas fixadas para as sociedades empresarias, inclusive quanto ao registro
na Junta Comercial.

4.1.4.1 A comprovacdo da boa situacdo financeira da licitante sera feita por meio da
avaliacdo, conforme o caso:

a) do balango referido na alinea b do item 4.1.4, cujos indices de
Liquidez Geral (LG), de Solvéncia Geral (SG) e de Liquidez Corrente (LC),
resultantes da aplicacdo das formulas a seguir, terdo de ser maiores que um (>1):

Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo

LG = o
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo
Ativo Total
SG = - -
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo
Ativo Circulante
LC =

Passivo Circulante
b) das demonstracdes contabeis referidas na alinea b1 do item 4.1.4, cujo indice
de Solvéncia, obtido conforme férmula a seguir, ter4 de ser maior ou igual a um (> ou = a
1):

Ativo Total




Passivo Exigivel Total

4.1.4.2 Os indices de que tratam as alineas a e b do item 4.1.4.1 serdo calculados pela
licitante e confirmados pelo responsavel por sua contabilidade, mediante sua assinatura e a
indicacdo do seu nome e do numero de registro no Conselho Regional de Contabilidade.

4.1.4.3 A licitante que apresentar resultado igual ou menor que 1 (um), no calculo de
quaisquer dos indices referidos na alinea a, ou menor que 1 (um), no célculo do indice
referido na alinea b, todos do item 4.1.4.1, devera incluir no Invélucro n® 1 comprovante
de que possui patrimonio liquido minimo de R$ 925.000,00 (novecentos e vinte e cinco mil
reais).

4.2 A licitante também devera incluir no Invélucro n® 1 declaracdo firmada conforme o
modelo a seguir:

DECLARACAO
Referente Concorréncia..........
.......................... , inscrita no CNPJ sob o n© .........., por intermédio de seu representante
legal ........cceenee. , portador(a) da Carteira de ldentidade n°........... , inscrito(a) no CPF sob o
ne............ , DECLARA, para fins do disposto no inciso V do art. 27 da Lei n® 8.666, de

21.6.1993, acrescido pela Lei n® 9.854, de 27.10.1999, que ndo emprega menor de dezoito
anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e ndo emprega menor de dezesseis anos.

(se for o caso acrescentar texto a seguir)
Ressalva: emprega menor, a partir de quatorze anos, na condi¢do de aprendiz.

Local e data

4.3 Se a licitante tiver filial, todos os Documentos de Habilitacdo deverdo estar ou em nome
da matriz ou da filial, dependendo de quem ¢ a licitante, salvo aqueles documentos que, por
sua natureza, comprovadamente, sdo emitidos em nome da matriz.

4.4 O Certificado de Registro Cadastral a que se refere o art. 34 da Lei n°® 8.666/93,
expedido por 6rgdo da Administracdo Publica Federal, dentro do seu prazo de validade e
compativel com o objeto desta concorréncia, substitui os documentos relacionados no item
4.1.1 e nas alineas a e b do item 4.1.2.

4.4.1 A licitante que optar pela apresentacdo do Certificado referido no item 4.4 também
deverd incluir no Invélucro n® 1 declaracéo, sob as penalidades cabiveis, de que inexistem
fatos impeditivos de sua habilitacdo no presente processo licitatorio e de que esté ciente da
obrigatoriedade de declarar ocorréncias posteriores.

4.5 A licitante que estiver cadastrada e habilitada parcialmente no Sistema de
Cadastramento Unificado de Fornecedores — SICAF ficara dispensada de apresentar 0s
documentos relacionados nos subitens 4.1.4.2, 4.1.4.3 e item 4.2 e apenas devera incluir
no Invélucro n® 1:



a) apresentar declaracao(s) expedida(s) por pessoa juridica de direito publico ou
privado, que ateste a qualidade técnico-operacional dos servigos - similares aos do
objeto desta concorréncia - prestados a declarante pela licitante;

b) apresentar declaracdo, sob as penalidades cabiveis, de que inexistem fatos
impeditivos de sua habilitagdo no presente processo licitatério e de que esta ciente da
obrigatoriedade de declarar ocorréncias posteriores;

C) comprovar que possui patriménio liquido minimo de R$ 925.000,00 (novecentos e
vinte e cinco mil reais) se qualquer dos indices de Liquidez Geral, Solvéncia Geral e
Liquidez Corrente - a serem apurados por intermédio da consulta on-/ine a que se
refere o item 7.1.1 - apresentar resultado igual ou menor que 1 (um);

d) apresentar declaracéo firmada conforme o modelo a seguir:

DECLARACAO
Referente Concorréncia..........
.......................... , inscrita no CNPJ sob o n© .........., por intermédio de seu representante
legal ................. , portador(a) da Carteira de ldentidade n°........... , inscrito(a) no CPF sob o
[ T , DECLARA, para fins do disposto no inciso V do art. 27 da Lei n® 8.666, de

21.6.1993, acrescido pela Lei n°® 9.854, de 27.10.1999, que ndo emprega menor de dezoito
anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e ndo emprega menor de dezesseis anos.

(se for o caso acrescentar texto a seqguir)
Ressalva: emprega menor, a partir de quatorze anos, na condi¢do de aprendiz.

Local e data

e) apresentar Certiddo Negativa de Faléncia e Concordata, com validade ndo superior
a 90 (noventa) dias.

4.5.1 A licitante que tenha solicitado seu cadastramento e/ou sua habilitacdo parcial no
terceiro dia util anterior & data de recebimento dos Documentos de Habilitacdo e das
Propostas deverd comparecer a sessdo de abertura com o formulario do Recibo de
Solicitacdo de Servico, para eventual comprovagdo na hipdtese de seu ndo-processamento
em tempo héabil no SICAF.

5. PROPOSTA TECNICA (Invélucros n® 2, n°® 3 e n° 4)
5.1 A Proposta Técnica consistira em quatro quesitos:
5.1.1 Plano de Comunicacdo Publicitaria - a licitante apresentard Plano de Comunicacédo

Publicitaria, elaborado com base no Briefing (Anexo Il deste Edital), o qual compreendera
0s seguintes subquesitos:




5.1.1.1 Raciocinio Basico: texto em que a licitante demonstrara seu entendimento sobre as
informacdes apresentadas no Briefing, principalmente sobre o problema especifico de
comunicacao do Ministério;

5.1.1.2 Estratégia de Comunicacdo Publicitaria: texto em que a licitante:

a) apresentara e defendera o partido tematico e o conceito que, de acordo com o
seu raciocinio basico, devem fundamentar a proposta de solu¢cdo do problema
especifico de comunicagdo do Ministério;

b) explicitara e defendera os principais pontos da estratégia de comunicacao
publicitaria sugerida para a solugdo do problema especifico de comunicacéo,
especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer e que instrumentos,
ferramentas e meios de divulgacdo utilizar.

5.1.1.3 ldéia Criativa: a licitante desenvolvera campanha publicitéria destinada a solucionar
o problema especifico de comunicacgao, observadas as seguintes disposi¢des:

a) apresentara relacdo de todas as pecas integrantes da campanha, incluidas as
eventuais reducBes e variagbes de formato e as pecas que eventualmente
extrapolarem o limite previsto na alinea a do subitem 5.1.1.3.1.

b) apresentara exemplos de pecas que corporifiquem objetivamente a proposta de
solucdo do problema especifico de comunicagao.

5.1.1.3.1 Os exemplos de pecas:

a) estdo limitados a dez (dez), independentemente do meio de divulgagdo, do
tipo ou caracteristica da peca;

b) podem ser apresentados sob a forma de roteiro, leiaute e story-board
impressos, para qualquer peca, e de “monstro”, para radio e internet;

) sO serdo aceitos finalizados em caso de ndo midia;

d) apresentados como parte de um it serdo computados individualmente no limite
de que trata a alinea a do item 5.1.1.3.1.

5.1.1.4 Estratégia de Midia e N&o Midia - constituida de:

a) texto em que, de acordo com as informacdes do Briefing, demonstrara
capacidade para atingir os publicos prioritarios da campanha (permitida a inclusao
de tabelas e gréficos) e indicara o uso dos recursos de comunicagdo proprios do
Ministério;

b) simulagéo de plano de distribuigdo de todas as pecas de que trata a alinea a do

item 5.1.1.3.1 acompanhada de tabelas, gréaficos, planilhas e texto com a
explicitacdo das premissas adotadas e suas justificativas.
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5.1.1.4.1 Da simulacdo devera constar um resumo geral com informacdes sobre, pelo
menos: o periodo de veiculacdo; os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos
alocados em midia, separadamente por meios; e os valores (absolutos e percentuais)
alocados na producgédo de cada peca, separadamente, de midia e de ndo midia.

5.1.1.4.1.1 As veiculacBes a serem feitas no ambito do convénio MEC/ABERT, conforme
mencionado no Briefing (Anexo Il), deverdo constar da simulacdo de que trata a alinea “b”
do item 5.1.1.4, sem valoracéo.

5.1.1.4.2 No caso de ndo midia, no resumo geral também deverdo ser explicitadas as
guantidades a serem produzidas de cada peca.

5.1.1.4.3 Na simulacdo de que trata a alinea “b” do item 5.1.1.4:

a) os precos de midia devem ser os de tabela cheia dos veiculos;

b) deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de divulgagao, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/65;

c) devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os
servigos de terceiros.

5.1.2 Capacidade de Atendimento: textos em que a licitante apresentara:

by

a) relacdo nominal dos principais clientes atendidos pela licitante a época da
apresentacdo dos documentos de habilitagdo, com a especificacdo do periodo de
atendimento de cada um deles;

b) a quantificacéo e a qualificacédo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo,
nome, formacéo e experiéncia), dos profissionais que serdo colocados a disposi¢do
da execucdo do contrato, discriminando-se as areas de estudo e planejamento,
criacdo, producao de radio e TV, producédo grafica, midia e atendimento;

c) as instalacdes, a infra-estrutura e os recursos materiais que seréo colocados a
disposi¢cdo para a execuc¢ao do contrato;

d) a sistematica de atendimento, discriminando-se as obrigacdes a serem
cumpridas pela licitante, na execugdo do contrato, incluidos os prazos a serem
praticados, em condi¢cBes normais de trabalho, na criacdo de pec¢a avulsa ou de
campanha e na elaboracdo de plano de midia;

e) a discriminacdo das informacfes de marketing e comunicacdo, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulacdo e controle de midia que colocara
regularmente a disposicdo do Ministério, sem 6nus adicional, durante a execucao
do contrato.

5.1.3 Repertorio: apresentacdo, sob a forma de pecas e respectivas fichas técnicas, de um
conjunto de trabalhos, concebidos e veiculados/expostos pela licitante.

5.1.3.1 Poderdo ser apresentadas até 10 (dez) pecas, independentemente do meio de
divulgacéo, do tipo ou caracteristica da peca, todas veiculadas ou expostas a partir de 2002.
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5.1.3.2 Para cada peca, deve ser apresentada uma ficha técnica com a indicagédo sucinta do
problema que cada peca se propds a resolver e a identificacdo da licitante, titulo, data de
producdo, periodo de veiculagdo/exposi¢cdo e mencdo de pelo menos um veiculo/espago que
a divulgou/exp0s.

5.1.3.3 Os filmes e videos deverdo ser fornecidos em DVD; os spots e/ou jingles; as pecas
de Internet, em CD; as pecas graficas, em proporcBes que preservem suas dimensdes
originais e sua leitura.

5.1.3.4 As pecas ndo podem referir-se a trabalhos solicitados e/ou aprovados pelo
Ministério.

5.1.4 Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicacdo: deverdo ser apresentados até
dois cases, relatando, em no maximo duas pdaginas cada, solucbes de problemas de
comunicacao.

5.1.4.1 Os relatos terdo de ser formalmente referendados pelos respectivos anunciantes e
ndo podem referir-se a acbes de comunicacao solicitadas e/ou aprovadas pelo Ministério.

5.1.4.2 E permitida a inclusdo de até cinco pecas, independentemente do meio de
divulgacéo, do tipo ou caracteristica da peca, para cada relato, sendo que os filmes e/ou
videos deverdo ser fornecidos em DVD; os spots e/ou jingles, em CD; as pecas de Internet,
em CD; as pecas graficas, em proporcdes que preservem suas dimensfes originais e sua
leitura.

5.2 Os textos pertinentes ao Plano de Comunicacdo Publicitaria estdo limitados a oito
paginas, ressalvado que ndo serdo computados nesse limite as paginas utilizadas
eventualmente apenas para separar os textos dos quesitos, a pagina com a relacédo prevista
na alinea a do item 5.1.1.3, os roteiros das pecas de que trata a alinea b do item 5.1.1.3 e
0s textos, tabelas, gréaficos e planilhas referentes as alineas a e b do item 5.1.1.4.

5.3 A critério do Ministério, a campanha publicitaria da Proposta vencedora poderd ou n&o
vir a ser produzida e veiculada, com ou sem modifica¢Bes, na vigéncia do contrato.

6. PROPOSTA DE PRECOS (Invdlucro n® 5)

6.1 A Proposta de Precos devera ser apresentada em dois documentos distintos, descritos
nos itens 6.2 e 6.3.

6.2 Planilha de Precos Sujeitos a Valoragdo, a ser preenchida apenas com as informacdes
constantes do Anexo 1V.

6.3 Declaracdo na qual a licitante:

6.3.1 Tratard da questdo dos direitos autorais, em conformidade com a legislacéo correlata,
estabelecendo:

6.3.1.1 A cessao, total e definitiva, dos direitos patrimoniais de uso das idéias (incluidos os
estudos, andlises e planos), pecas, campanhas e demais materiais de publicidade, de sua
propriedade, concebidos, criados e produzidos em decorréncia do contrato que vier a ser
firmado, sem qualquer remuneragdo adicional ou especial, mesmo ap0s a vigéncia do
contrato.
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6.3.1.2 O compromisso de - em todas as contratacbes que envolvam direitos de terceiros -
solicitar de cada terceiro que vier a ser contratado dois or¢camentos para execuc¢do do
servigo, um de cesséo de direitos por tempo limitado e outro de cessdo total e definitiva de
tais direitos, para que o Ministério escolha uma das opcoes;

6.3.1.3 Que - nos casos de cessdo de direitos por tempo limitado - condicionara a
contratacdo de servigos com terceiros pelo periodo indicado pelo Ministério e que utilizara os
trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos autorais ou conexos dentro dos limites
estipulados no respectivo ato de cessao;

6.3.1.4 O compromisso - quando o Ministério optar pela execucdo dos servicos com a
cessdo total e definitiva - de fazer constar dos ajustes que vier a celebrar com terceiros, para
a producdo de pecas e campanhas e a prestacdo de outros servicos, clausulas escritas que:

6.3.1.4.1 Explicitem a cesséo total e definitiva, por esses terceiros, do direito patrimonial de
uso sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos autorais ou conexos, ai
incluidos a criacdo, producdo e direcdo, a composi¢do, arranjo e execucdo de trilha sonora,
as matrizes, os fotolitos e demais trabalhos assemelhados;

6.3.1.4.2 Estabelecam que o Ministério podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos,
diretamente ou por intermédio de terceiros, com ou sem modifica¢Bes, durante a vigéncia do
contrato e mesmo apods seu término ou eventual rescisdo, sem que lhe caiba qualquer 6nus
perante os cedentes desses direitos.

6.3.1.5 Que considerard como ja incluida no custo de produgdo qualquer remuneracao
devida a terceiros em decorréncia da cessdo de direitos, por tempo limitado ou total e
definitiva.

6.3.1.6 O compromisso de fazer constar, em destaque, em todos 0s orcamentos de
producdo de pecas, 0s custos dos cachés, os de cessdo de direito de uso de obra(s)
consagrada(s) incorporada(s) a peca e os de cessdo dos demais direitos;

6.3.1.7 O compromisso de fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar com
terceiros, nos casos de tomadas de imagens sob a forma de reportagens, documentarios e
outras, que ndo impliqguem direitos de uso de imagem e som de voz, cldusulas escritas
estabelecendo:

6.3.1.7.1 Que ao Ministério serdo entregues duas cépias, uma em Betacam e outra em
DVD, de todo o material produzido;

6.3.1.7.2 A cessdo dos direitos patrimoniais de uso desse material ao Ministério, que
podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos, diretamente ou por intermédio de terceiros,
com ou sem modifica¢Bes, durante a vigéncia do contrato a ser firmado e mesmo apds seu
término ou eventual rescisdo, sem que caiba ao Ministério qualquer 6nus perante o0s
cedentes desses direitos.

6.3.1.7.3 Que qualquer remuneracdo devida em decorréncia dessa cessao sera sempre
considerada como j& incluida no custo de produgao.

6.3.1.8 O compromisso de sempre negociar as melhores condicdes de preco, até os
percentuais maximos constantes na clausula oitava, itens 8.2 e 8.3 do anexo V, no tocante
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aos direitos patrimoniais de uso sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos
autorais e conexos e aos direitos patrimoniais de uso sobre obras consagradas, nos casos de
reutilizacBes de pecas publicitarias do Ministério.

6.3.2 Garantira a transferéncia ao Ministério de toda e qualquer vantagem obtida nas
negociagdes de precos e/ou condi¢bes de pagamento junto a veiculos e a fornecedores.

6.3 Os precos propostos serdo de exclusiva responsabilidade da licitante e nédo lhe assistira o
direito de pleitear, na vigéncia do contrato a ser firmado, nenhuma alteracéo, sob a alegacao
de erro, omissdo ou qualquer outro pretexto.

7. EXAME DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

7.1 A Comissédo Especial de Licitacdo examinard os Documentos de Habilitacdo e julgara
habilitadas todas as licitantes que atenderem integralmente aos requisitos de habilitacdo
exigidos neste Edital e em seus anexos.

7.1.1 A habilitacdo das licitantes cadastradas e habilitadas parcialmente no SICAF fica
condicionada a verificacdo dos seus respectivos registros e da validade dos documentos
cadastrais e de habilitacdo parcial, por meio de consulta on-/ine ao SICAF, no ato da abertura
do certame, que serd impresso sob forma de “Declarac@o de Situacdo” e instruird o processo,
nos termos da Lei n°® 8.666/93 e da Instru¢do Normativa MARE n® 5/95.

8. JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA

8.1 As Propostas Técnicas das licitantes habilitadas serdo examinadas, preliminarmente,
quanto ao atendimento das condi¢cfes estabelecidas neste Edital e em seus anexos.

8.2 Serdo levados em conta pela Comissdo Técnica de Licitacdo, instituida por meio de
portaria, como critério de julgamento técnico, os seguintes atributos da Proposta, em cada
quesito ou subquesito:

8.2.1 Plano de Comunicacéo Publicitaria

8.2.1.1 Raciocinio Basico - a acuidade de compreensao:

a) das caracteristicas do Ministério e das suas atividades que sejam significativas
para a comunicacgao publicitaria;

b) da natureza, da extensdo e da qualidade das relagbes do Ministério com seus
publicos;

¢) do papel do Ministério no atual contexto social, politico e econémico;

d) do problema especifico de comunica¢do do Ministério.

8.2.1.2 Estratégia de Comunicacéo Publicitaria

a) a adequacdo do partido temético e do conceito propostos a natureza e a
qualificagdo do Ministério, a seu problema especifico de comunicacéo;
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b) a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa do
partido temético e do conceito propostos;

¢) a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagao
do Ministério com seus publicos;

d) a adequacédo da estratégia de comunicacado publicitaria proposta para solucdo do
problema especifico de comunicacdo do Ministério;

e) a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa da
estratégia de comunicacdo publicitaria proposta;

f) a capacidade de identificar op¢des de abordagem publicitaria e acuidade na
escolha da melhor entre as possiveis e/ou cogitadas;

g) a capacidade de articular os conhecimentos sobre o Ministério e sobre o problema
especifico de comunicagdo, 0s publicos, os objetivos do Ministério e a verba
disponivel.
8.2.1.3 Idéia Criativa

a) sua adequacao ao problema especifico de comunicacdo do Ministério;

b) a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta;

¢) a cobertura dos segmentos de publico ensejada por essas interpretacées;

d) a originalidade da combinac&o dos elementos que a constituem;

e) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

f) sua pertinéncia as atividades do Ministério e a sua insercdo na sociedade;

g) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos
exemplos de pecas apresentados;

h) a exequibilidade das pecas;
i) a compatibilidade da linguagem das pecas aos meios propostos.
8.2.1.4 Estratégia de Midia e Nao Midia

a) o conhecimento dos habitos de consumo de comunicacdo dos segmentos de
publico prioritarios;

b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

c) a consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pe¢as em relagcdo as duas
alineas anteriores;

d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos
recursos préprios de comunicacdo do Ministério;
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e) a economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada no plano
simulado de distribuicdo de pecas;

f) a otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa.

8.2.2 Capacidade de Atendimento

a) o tempo de experiéncia profissional em atividades publicitarias;

b) a adequacdo das instalacdes, da infra-estrutura e dos recursos materiais que
colocard a disposi¢do da execugdo do contrato, em carater prioritario;

c) a adequacdo das qualificagbes a estratégia de comunicacdo publicitaria do
Ministério, considerada, nesse caso, também a quantificacdo dos quadros;

d) a operacionalidade do relacionamento entre o Ministério e a licitante,
esquematizado na Proposta;

e) a seguranca técnica e operacional ensejada pelos procedimentos especificados
na Proposta;

f) a relevancia e a utilidade das informagbes de marketing e comunicagdo, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulacdo e controle de midia que
colocard regularmente a disposicdo do Ministério, sem 6nus adicional, durante a
vigéncia do contrato.

8.2.3 Repertorio

a) a idéia criativa e sua pertinéncia;
b) a clareza da exposicao;

¢) a qualidade da execucédo e do acabamento.

8.2.4 Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo

8.3

a) a concatenacdo logica da exposicao;
b) a evidéncia de planejamento publicitario;
c) a consisténcia das relacGes de causa e efeito entre problema e solugéo;

d) a relevancia dos resultados apresentados.

A nota da Proposta Técnica esta limitada ao maximo de 100 (cem) pontos e sera

apurada segundo a metodologia a seguir.

8.3.1 Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:

a) Plano de Comunicacéo Publicitaria 65 (sessenta e cinco) pontos
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al) Raciocinio Basico — 10 (dez) pontos
a?2) Estratégia de Comunicacdo Publicitaria — 25 (vinte e cinco) pontos
a3) ldéia Criativa — 20 (vinte) pontos
a4) Estratégia de Midia e Nao Midia — 10 (dez) pontos
b) Capacidade de Atendimento — 15 (quinze) pontos
¢) Repertério — 10 (dez) pontos
d) Relatos de SolugBes de Problemas de Comunicacédo — 10 (dez) pontos

8.3.2 A nota dos quesitos anteriores correspondera a média aritmética das notas de cada
membro da Comissdo Técnica de Licitacao.

8.3.3 A nota de cada licitante correspondera a soma das notas dos quesitos.
8.4  Sera desclassificada a Proposta que:

a) ndo atender as exigéncias do presente Edital e de seus anexos;

b) ndo alcancar, no total, a nota minima de 80 (oitenta) pontos;

c) obtiver nota zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos a que se referem os
itens 8.2.1.1a8.2.1.4e8.2.2a8.2.4.

8.5 Sera classificada em primeiro lugar, na fase de julgamento da Proposta Técnica, a
licitante que obtiver a maior pontuagcdo na soma das notas dos quesitos.

8.6 Em caso de empate, serd considerada mais bem-classificada a licitante que obtiver a
maior pontuacéo, sucessivamente, nos quesitos correspondentes aos itens 8.2.1 a 8.2.4.

8.7  Persistindo o empate, a decisdo sera feita por sorteio em ato publico marcado pela
Comissdo Especial de Licitacdo, cuja data sera divulgada na forma do item 11 e para o qual
serdo convidadas todas as licitantes.

9. VALORACAO DA PROPOSTA DE PRECOS

9.1 As Propostas de Precos das licitantes classificadas serdo examinadas,
preliminarmente, quanto ao atendimento das condi¢des estabelecidas neste Edital e em seus

anexos.

9.2  Sera desclassificada a Proposta de Precos que apresentar precos baseados em outra
Proposta ou que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos servicos.

9.3 Os quesitos a serem valorados sédo os integrantes da Planilha que constitui o Anexo
1V, ressalvado que ndo sera aceito:

17



a) desconto inferior a 50% (cingUenta por cento) em relacdo aos pregos previstos
na tabela do Sindicato das Agéncias de Publicidade do Distrito Federal, a titulo de
ressarcimento dos custos internos dos trabalhos realizados pela prépria licitante;

b) percentual de honorérios superior a 10% (dez por cento) referentes a producéo
de pecas e materiais cuja distribuicdo ndo proporcione a licitante o desconto
padrdo de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacéo, incidente sobre os
custos de servicos realizados por terceiros;

¢) percentual de honorarios superior a 5% (cinco por cento) incidente sobre os
custos de outros servicos realizados por terceiros.

9.4 A Comisséo Especial de Licitacdo atribuira notas para cada um dos quesitos a serem
valorados, conforme a seguinte tabela:

Desconto/Honorarios Notas (N)

Percentual de desconto sobre os custos internos,
baseado na tabela de pregcos do Sindicato das N = 0,1 x Desconto
Agéncias de Publicidade do Distrito Federal

Percentual de honorarios referentes a producéao
de pecas e materiais cuja distribuicio néo
proporcione a licitante o desconto de agéncia N = 4,0 x (10,0 - Honorarios)
concedido pelos veiculos de divulgagdo, incidente

sobre os custos de servigos realizados por terceiros

Percentual de honorarios incidente sobre os o
custos de outros servicos realizados por terceiros N = 3,0 x (5,0 - Honorarios)

Observacéo: para efeito de célculo das notas de cada licitante, os termos desconto e
honorérios serdo substituidos nas formulas da coluna Notas pelas respectivas percentagens
qgue constarem de sua Planilha de Pregos Sujeitos a Valoragdo, sem o simbolo “%6”.

9.4.1 A nota de cada Proposta de Precos serd obtida mediante a soma das notas dos
quesitos constantes da tabela referida no item 9.4.

9.4.2 A Proposta de Precos que obtiver o maior somatério das notas sera considerada como
a de menor prego.

9.4.2.1 Se houver empate, sera considerada como de menor preco a Proposta que
apresentar, sucessivamente: o menor percentual de honorarios referentes a producdo de
pecas e materiais cuja distribuicdo ndo proporcione a licitante o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgacéo, incidente sobre os custos de servi¢cos realizados por
terceiros; o menor percentual de honorérios incidente sobre os custos de outros servigos
realizados por terceiros; o maior percentual de desconto sobre os custos internos.

10. PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

10.1. A excecdo do julgamento das Propostas Técnicas, compostas do Plano de
Comunicacdo Publicitaria, da Capacidade de Atendimento, do Repertério e dos Relatos de
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Solucdo de Problemas de Comunicacdo, que sera realizado por uma Comissao Técnica de
Licitacdo, todos os demais procedimentos e julgamentos inerentes a esta concorréncia serao
de responsabilidade da Comissdo Especial de Licitacao.

10.1.2Serdo realizadas quatro reunides publicas, observados os procedimentos previstos
neste Edital e na legislacdo em vigor.

10.1.2.1 Serdo lavradas atas circunstanciadas de todas as reunides, as quais serdo
assinadas pelos membros da Comissdo — Técnica ou Especial de Licitacdo, conforme o caso —
e pelos representantes das licitantes presentes.

10.1.2.2 Os representantes das licitantes presentes poderdo nomear uma CcOMISSa0
constituida de alguns entre eles para rubricar os documentos nas diversas reunides publicas,
decisdo que constara da respectiva ata.

10.1.2.3 A Comissdo Especial de Licitacdo e a Comissdo Técnica de Licitagdo poderdo, em
qualquer fase do processo, se julgarem necessario, proceder a vistoria das instalagbes e da
aparelhagem disponivel para a realizacdo dos servigos objeto desta concorréncia.

10.1.2.4 E facultada & Comiss&o Especial de Licitacdo ou autoridade superior, em qualquer
fase desta concorréncia, a promocdo de diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a
instrucdo do processo licitatorio, vedada a inclusdo posterior de documento ou informacao
que deveria constar originalmente dos Documentos de Habilitacdo ou das Propostas Téchica
e de Preco.

10.1.2.5 A Comissdo Especial de Licitacdo e a Comissdo Técnica de Licitacdo, conforme o
caso, poderdo, no interesse do Ministério, relevar omissdes puramente formais nos
Documentos de Habilitagdo e Propostas apresentados pelas licitantes, desde que néo
comprometam a lisura e o carater competitivo desta concorréncia e possam ser sanadas no
prazo a ser fixado pela Comissédo Especial de Licitagao.

10.1.2.6 Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo serdo fornecidas, a
guem quer que seja, quaisquer informacdes referente a adjudicacdo do contrato ou a
andlise, avaliacdo ou comparacdo entre as Propostas.

10.1.2.7 Qualquer tentativa de uma licitante influenciar a Comissé@o Especial de Licitacdo ou
a Comissdo Técnica de Licitacdo no processo de julgamento das Propostas resultara na sua
desclassificacao.

10.1.2.8 A Comissdo Especial de Licitacdo podera alterar as datas ou as pautas das
reunides, ou mesmo suspendé-las, em fungdo do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas
as normas legais aplicaveis.

10.1.3 Até a data de inicio do julgamento das Propostas Técnicas, mediante ato especifico,
sera nomeada a Comissdo Técnica de Licitacdo prevista no item 10.1. A Comissdo sera
integrada, em sua maioria, por técnicos da area de comunicacdo do Ministério e podera
contar com representante da Secretaria de Comunicacao Social da Presidéncia da Republica.

10.2 A primeira fase da primeira reunido publica serd realizada no local, dia e hora
previstos no preambulo deste Edital e tera basicamente a seguinte pauta:
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a) identificar os representantes das licitantes, por meio do documento exigido no
item 3.2;

b) receber os Invélucros n® 1, n®2,n° 3, n°4 e n°5;

c¢) conferir se os Invélucros n® 2 apresentam em sua parte externa alguma
menc¢do que identifigue a empresa licitante, ocorréncia que impedird a Comissao
de receber todos os seus invélucros;

d) abrir os Invélucros n® 1.

10.2.10 presidente da Comissdo Especial de Licitacdo solicitara aos representantes das
licitantes, ou a uma comisséo por eles nomeada, que rubriquem todas as folhas contidas no
Invélucro n® 1 e formulem, se for o caso, impugnacfes relativamente a documentacédo ou
protestos quanto ao transcurso desta concorréncia, para que constem da ata da reunido.

10.2.2 O exame da documentacdo do Involucro n® 1 podera ocorrer no mesmo dia do seu
recebimento ou em data a ser marcada pela Comissdo Especial de Licitacao.

10.3 Em ato continuo, caso a Comissao Especial de Licitacdo possa apreciar e decidir de
imediato sobre a habilitagdo das licitantes, tera inicio a segunda fase da reunido, com a
seguinte pauta:

a) examinar a documentagéo e decidir sobre a habilitagdo das licitantes, de acordo
com os critérios estabelecidos neste Edital;

b) informar as licitantes o resultado do julgamento e anunciar as empresas
habilitadas;

c¢) devolver os Invélucros n° 2, n°© 3, n® 4 e n® 5, sem abri-los, contra recibo, as
licitantes inabilitadas presentes;

d) colocar a disposicdo das licitantes, para exame, a documentacdo anteriormente
examinada pela Comissdo Especial de Licitacao;

e) dar inicio a segunda reunido publica, conforme previsto no item 10.4, se
houver desisténcia expressa de todas as licitantes do direito de recorrer, em
relacdo a habilitacdo. Caso contrario a Comissdo Especial de Licitacdo divulgara o
resultado na forma do item 11, abrindo-se o prazo de cinco dias Uteis para a
interposicdo de recursos;

f) informar que serd publicado no Diario Oficial da Unido aviso indicando data,
hora e local da proxima reuniéo.

10.3.1Serdo impressas as declaragbes de Situacdo do Fornecedor e Servico do Fornecedor
pertinentes aos licitantes que optaram por comprovar a habilitagdo parcial via SICAF, que
serdo assinadas pelos membros da Comissdo Especial de Licitacdo e pelos representantes
das licitantes, ou por comissdo por eles nomeada, as quais serdo juntadas aos demais
documentos apresentados pela respectiva licitante.

10.3.1.1Se alguma licitante for inabilitada em decorréncia de irregularidade constatada
guando da consulta ao SICAF e comprovar, exclusivamente mediante a apresentacdo do
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formulario do Recibo de Solicitagdo de Servico, ter entregado a documentacao a sua Unidade
Cadastradora no prazo regulamentar, a Comissdo Especial de Licitagdo suspendera os
trabalhos e comunicard o fato & Secretaria de Logistica e Tecnologia da Informacdo, do
Ministério do Planejamento, Orcamento e Gestéo, gestor do SICAF.

10.3.1.2 O Recibo de Solicitacdo de Servico apresentado devera estar com 0s campos
relativos a documentacdo complementar exigida para habilitacdo parcial ou atualizagdo de
documentos de habilitacéo parcial preenchidos, conforme o caso.

10.3.2Se os Documentos de Habilitacdo ndo forem examinados e julgados na primeira
reunido publica:

a) os Involucros n°® 2, n© 3, n® 4 e n° 5 serdo rubricados em seus fechos pelos
membros da Comissdo Especial de Licitacdo e pelos representantes das licitantes,
ou pela comissdo por eles homeada, e permanecerdo fechados sob a guarda e
responsabilidade da Comisséo Especial de Licitagao;

b) o resultado da habilitacdo sera publicado no Diario Oficial da Unido, juntamente
com data, hora e local da reunido de abertura dos Invélucros n® 2 e n° 4.

10.4 Na&o tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo
sido julgados os recursos interpostos, serdo marcados data, hora e local da segunda reunido
publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas
na lista de presenca;

b) devolver os Invélucros n® 2, n® 3, n® 4 e n® 5, sem abri-los, contra recibo,
aos representantes das licitantes inabilitadas presentes;

c) abrir os Invélucros n® 2, para que sejam em seguida rubricados pelos membros
da Comisséo Especial de Licitagéo e pelas licitantes presentes ou por comissao por
elas indicada;

d) abrir os Invélucros n® 4, cujos documentos serdo rubricados pelos membros da
Comissédo Especial de Licitacdo e pelas licitantes presentes ou por comissao por
elas indicada;

e) informar que sera publicado no Diario Oficial da Unido aviso indicando data,
hora e local da proxima reunido publica.

10.4.1Ultrapassada a fase de habilitacdo e abertos os Invélucros n® 2 e n® 4, ndo cabe
desclassificar licitantes por motivo relacionado a habilitacdo, salvo em razdo de fatos
supervenientes ou sé conhecidos ap0ds o julgamento, bem como nédo poderdo eles desistir de
suas Propostas, a ndo ser por motivo justo, decorrente de fato superveniente, e aceito pela

Comisséao Especial de Licitagao.

10.4.2Ser4 imediatamente desclassificada e ficara impedida de participar das fases
posteriores do certame a licitante cujos documentos pertinentes ao Invélucro n°® 2
contenham informacgdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que identifique
sua autoria.

21



10.4.3Encerrada a reunidao, os documentos dos Invélucros n® 2 e n°® 4 serao repassados a
Comisséo Técnica de Licitacdo, a que cabera:

a) julgar as Propostas Técnicas;

b) elaborar planilhas com as pontuac¢des de cada membro da Comissdo Técnica de
Licitacdo para os quesitos de cada Proposta Técnica e planilhas totalizadoras das
notas dos quesitos e subquesitos, separadamente para os do Invélucro n® 2 e do
Invélucro n°® 4;

c) elaborar ata de julgamento das Propostas;

d) manifestar-se em caso de eventuais recursos de licitantes, relativos ao
julgamento das Propostas Técnicas, se solicitado pela Comissdo Especial de
Licitacao.

10.4.3.1 Se alguma proposta técnica for desclassificada com base na alinea “a” do item
8.4, a Comissdo Técnica de Licitacdo atribuird pontuacdo a cada um dos quesitos ou
subquesitos da Proposta, conforme as regras previstas neste Edital, e langara sua pontuacao
em planilhas que ficardo acondicionadas em envelope fechado e rubricado no fecho pelos
membros da Comissdo Técnica de Licitagdo, até que sejam vencidos 0s prazos para 0S
recursos relativos a essa fase.

10.4.3.1.1 O disposto no item 10.4.3.1 ndo se aplica aos casos em que O
descumprimento de regras previstas neste Edital resulte na identificacdo da licitante antes da
abertura dos Invélucros n° 3.

10.4.4 Caso se constate nos documentos do Involucro n® 2 e n® 4, em qualquer
momento anterior a abertura dos Invélucros n® 3, a existéncia de informacdo, marca, sinal,
etigueta ou qualquer outro elemento que identifigue sua autoria, a licitante sera
automaticamente desclassificada e impedida de participar das fases posteriores do certame.

10.5 Apos receber a ata de julgamento das Propostas Técnicas (Involucros n® 2 e n© 4),
respectivas planilhas de julgamento e demais documentos elaborados pela Comissao Técnica
de Licitacdo, a Comissdo Especial de Licitacdo convocara as licitantes, na forma do item 11,
para participar da terceira reunido publica, com a seguinte pauta bésica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas
na lista de presenca;

b) abrir os Invélucros n° 3;

c) cotejar as vias ndo identificadas (Invélucro n® 2) com as vias identificadas
(Invélucro n® 3) do Plano de Comunicacdo Publicitaria para a identificacdo de sua
autoria;

d) elaborar planilha com as notas atribuidas pela Comissao Técnica de Licitacdo as
Propostas Técnicas, constituidas dos quesitos Plano de Comunicagdo Publicitaria,
Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de SolugGes de Problemas de
Comunicacgdo, em ordem decrescente de classificacao;

e) proclamar o resultado de julgamento das Propostas Técnicas.
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10.5.1 Se todos os representantes dos licitantes estiverem presentes, abrir-se-4 o prazo de
cinco dias Uteis para interposicdo de recursos a decises desta fase, caso contrario, o prazo
para interposicdo de recursos contard a partir da divulgacao do resultado no Diario Oficial da
Uni&o.

10.5.2 Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda,
tendo sido julgados os recursos interpostos, serdo marcados data, hora e local da proxima
reunido publica.

10.6 A quarta reunido publica tera a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas
na lista de presenca;

b) devolver os Invélucros n® 5, sem abri-los, contra recibo, aos representantes
das licitantes presentes cujas Propostas Técnicas tenham sido desclassificadas;

c¢) abrir o Invélucro n® 5, cujos documentos serdo rubricados pelos membros da
Comissdo Especial de Licitacdo e pelas licitantes presentes ou por comissdo por
elas indicada;

d) examinar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias fixadas neste Edital
para a elaboracdo das Propostas de Prego e julga-las;

e) identificar a proposta de menor preco e dar conhecimento do resultado as
licitantes presentes;

f) realizar com a licitante mais bem-classificada na fase da Proposta Técnica —
caso nao tenha apresentado a Proposta de menor pre¢o — a negociacdo prevista
na Lei n°® 8.666/93, art. 46, § 1°, inciso Il, tendo como referéncia a Proposta de
menor preco entre as licitantes classificadas;

g) realizar procedimento idéntico, no caso de impasse nha negocia¢do anterior,
sucessivamente com as demais licitantes classificadas na fase da Proposta Técnica,
até a consecucao de acordo para a contratagao;

h) declarar vencedora desta concorréncia a licitante mais bem-classificada na
Proposta Técnica que tiver apresentado a Proposta de menor pre¢co ou que
concordar em praticar 0 menor prego entre as propostas apresentadas pelas
licitantes classificadas;

i) publicar o resultado final na forma do item 11.
10.6.1 Fica ressalvado que serdo objeto da negociacdo prevista nas alineas f e g do item
10.6 apenas 0s pre¢os sujeitos a valoracao, integrantes da Planilha que constitui 0 Anexo
V.
10.6.2 N&o tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda,

tendo sido julgados os recursos interpostos, a Comissdo Especial de Licitagdo, antes da
homologacdo do resultado desta concorréncia, elaborara e apresentara a Secretaria de
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Comunicacdo Social da Presidéncia da RepuUblica, para andlise dos aspectos técnico-
publicitarios, o relatério de que trata a Instru¢cdo Normativa SECOM n® 7/95.

10.6.3 A vista do relatorio da Comissdo Especial de Licitagdo, e apds sua apreciacdo pela
Secretaria de Comunicacdo Social, o Ministério da Educacdo homologard ou néo o resultado
e, assim, aprovara ou ndo a adjudicacédo do objeto desta concorréncia as vencedoras.

10.7 Os invélucros das licitantes habilitadas ndo serdo devolvidos, ficardo devidamente
arquivados neste Ministério pelo prazo de cinco anos. Decorrido esse prazo, o Ministério
providenciara sua destruicao.

11. DIVULGAGCAO DOS ATOS LICITATORIOS

11.1 A critério da Comissdo Especial de Licitacdo, todas as decisdes referentes a esta
concorréncia poderdo ser divulgadas conforme a seguir, ressalvadas aquelas cuja publicacdo
no Diario Oficial da Unido é obrigatdria:

a) nas reunides de abertura de invélucros;
b) no Diério Oficial da Unido;

¢) por qualquer outro meio que permita a comprovagao inequivoca do recebimento
da comunicacéo pelas licitantes.

12. IMPUGNACOES E RECURSOS ADMINISTRATIVOS

12.1 Todo cidadado é parte legitima para impugnar o presente Edital por irregularidade.
Qualquer pedido de impugnacdo devera ser protocolizado até cinco dias Uteis antes da
data da abertura do invélucro com os Documentos de Habilitacdo, de segunda a
sexta-feira, das 9h as 12h ou das 14h as 18h, no Protocolo Central do MEC, situada
a Esplanada dos Ministérios, bloco L, Entrada Principal — Térreo, nesta cidade, sem
prejuizo da faculdade prevista no § 1° do art. 113 da Lei n® 8.666/93.

12.2 Decaira do direito de impugnar os termos do presente Edital a licitante que ndo o
fizer até dois dias Uteis antes da data da abertura do invélucro com os Documentos
de Habilitacdo, mediante solicitagdo por escrito e protocolizada no endere¢co mencionado
no item anterior.

12.2.1Considera-se licitante para efeito do item anterior a empresa que tenha retirado o
presente edital junto ao Ministeério.

12.2.2A impugnacao feita tempestivamente pela licitante ndo a impedird de participar do
processo licitatorio até o transito em julgado da decisdo a ela pertinente.

12.3 Eventuais recursos referentes a presente concorréncia deverdo ser interpostos no
prazo maximo de cinco dias Uteis a contar da intimag¢édo do ato ou da lavratura da ata, em
peticdo escrita dirigida a autoridade superior, por intermédio da Comissdo Especial de
Licitagdo, no endereco mencionado no item 17.17.

12.4 Interposto o recurso, o fato sera comunicado as demais licitantes, que poderdo
impugna-lo no prazo maximo de cinco dias Uteis.
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12.5 Recebida(s) a(s) impugnacédo(Bes), ou esgotado o0 prazo para tanto, a Comissdo
Especial de Licitacdo podera reconsiderar a sua decisdo, no prazo de cinco dias Uteis, ou, no
mesmo prazo, submeter o recurso, devidamente instruido, e respectiva(s) impugnacao(des)
a autoridade superior, que decidira em cinco dias Uteis contados de seu recebimento.

12.6 N&o serd conhecido o recurso interposto fora do prazo legal ou subscrito por
representante ndo habilitado legalmente ou néo identificado no processo como representante
da licitante.

12.7 Sera franqueada aos interessados, desde a data do inicio do prazo para interposicao
de recursos ou impugnacdes até o seu término, vista ao processo desta concorréncia, em
local e horéario a serem indicados pela Comissao Especial de Licitagao.

12.8 Os recursos das decisdes referentes a habilitacdo ou inabilitacdo de licitante e
julgamento de Propostas terdo efeito suspensivo, podendo a Comissao Especial de Licitacdo -
motivadamente e se houver interesse para o Ministério - atribuir efeito suspensivo aos
recursos interpostos contra outras decisoes.

13. RECURSOS ORCAMENTARIOS

13.1 As despesas a serem realizadas pela CONTRATADA, até 31 de dezembro de 2008,
estdo estimadas em R$ 14.000.000,00 (quatorze milhdes de reais), conforme estabelecido no
item 1 deste Edital de licitac&o.

13.2 Os recursos para a execucdo dos servicos durante o exercicio de 2008 estdo
consignados na Proposta de Lei Orcamentaria da Unido, nas seguintes funcionais
programaticas:

12.131.1060.4641.0001, 12.131.1061.4641.0001, 12.131.1062.4641.0001,
12.131.1067.4641.0001, 12.131.1374.4641.0001 e 12.131.1449.4641.0001.

13.3 Se o Ministério optar pela prorrogacdo do contrato que vier a ser assinado,
consignard nos préximos exercicios em seu or¢camento as dotacBes necessarias ao
atendimento dos pagamentos previstos.

13.4 O Ministério se reserva o direito de, a seu critério, utilizar ou ndo a totalidade das
verbas previstas.

14. CONDICOES CONTRATUAIS

14.1 A licitante vencedora tera o prazo de 05 (cinco) dias Uteis, contados a partir da
convocacdo, para apresentar a garantia prevista no item 15 deste Edital e assinar o termo
de contrato, nos moldes da minuta constante do Anexo V.

14.1.1Antes da celebracdo do contrato, o Ministério realizar4d consulta ao Cadastro
Informativo de créditos ndo quitados do setor publico federal (Cadin), conforme disposto no
art. 6°, inciso 111, da Lei n® 10.522/02.

14.2 Caso a licitante vencedora se recuse a assinar o contrato no prazo acima estipulado, o
Ministério podera, a seu critério, convocar as licitantes remanescentes, na ordem de
classificacdo, para assinar o contrato em igual prazo e nas mesmas condi¢bes estabelecidas
na proposta de menor preco, ou revogar esta concorréncia, independentemente da
cominagao prevista no art. 81 da Lei n°® 8.666/93.
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14.3 Se a licitante vencedora se recusar a constituir a garantia contratual ou a assinar o
contrato, o Ministério Ihes aplicard multa compensatéria de 1% (um por cento), calculada
sobre o valor total estimado da contratacdo, além de poder aplicar-lhes outras sancbes e
penalidades previstas na Lei n® 8.666/93.

14.3.10 disposto no item anterior ndo se aplica as licitantes convocadas na forma do item
14.2.

14.4 O contrato para a execuc¢do dos servicos objeto deste Edital terd vigéncia até 31 de
dezembro de 2008, contados a partir do dia da sua assinatura.

14.4.1Esse prazo podera ser prorrogado, a juizo do Ministério, mediante acordo entre as
partes, por até quatro periodos iguais e sucessivos, nos termos do inciso Il do art. 57 da Lei
n° 8.666/93.

14.5 O Ministério podera rescindir, a qualquer tempo, o contrato que vier a ser assinado,
independentemente de interpelacdo judicial ou extrajudicial, sem que assista a contratada
qualquer espécie de direito, nos casos previstos na Lei n® 8.666/93 e no contrato a ser
firmado entre as partes.

14.6 A rescisdo do contrato acarretara, independentemente de qualquer procedimento
judicial ou extrajudicial por parte do Ministério, a retencdo dos créditos decorrentes do
contrato, limitada ao valor dos prejuizos causados, além das sangdes previstas neste Edital e
em lei, até a completa indenizagdo dos danos.

14.7 A contratada poderdo ser aplicadas as sancdes e penalidades previstas na Lei n°
8.666/93 e no contrato a ser firmado entre as partes.

14.8 Serd da responsabilidade da contratada o 6nus resultante de quaisquer acdes,
demandas, custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de qualquer
de seus empregados, prepostos ou contratados.

14.9 Obriga-se também a contratada por quaisquer responsabilidades decorrentes de
acOes judiciais, inclusive trabalhistas, que |he venham a ser atribuidas por forca de lei,
relacionadas com o cumprimento do presente Edital e do contrato que vier a ser assinado.

14.10 A contratada devera prestar esclarecimentos, ao Ministério, sobre eventuais atos ou
fatos desabonadores noticiados que a envolva, independentemente de solicitacéo.

14.11 A contratada s6 podera divulgar informacdes acerca da prestacdo dos servigos objeto
desta concorréncia, que envolva o0 nome do Ministério, se houver expressa autorizacdo deste.
14.12 Submeter previamente ao CONTRATANTE a eventual caucdo ou utilizacdo deste
contrato em qualquer operacao financeira.

14.13 A contratada podera subcontratar outras empresas, para a execuc¢ao parcial de alguns
dos servicos de que trata esta concorréncia, mediante anuéncia prévia, por escrito, do
Ministério, ressaltando-se que a contratada permanecerd com todas as suas
responsabilidades contratuais perante o Ministério.

14.14 A contratada se obriga a manter, durante toda a execuc¢édo do contrato, as condi¢des
de habilitagdo e qualificacdo exigidas nesta concorréncia.
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14.15 O Ministério realizara, semestralmente, avaliacdo da qualidade do atendimento, do
nivel técnico dos trabalhos e dos resultados concretos dos esforcos de comunicacao
sugeridos pela contratada, da diversificagdo dos servicos prestados e dos beneficios
decorrentes da politica de precos praticada.

14.15.1 A avaliagdo semestral serd considerada para aquilatar a necessidade de solicitar a
contratada que melhore a qualidade de servicos prestados; para decidir sobre a conveniéncia
de renovar ou, a qualquer tempo, rescindir o respectivo contrato; para fornecer, quando
solicitado pela contratada, declaragbes sobre seu desempenho, a fim de servir de prova de
capacitacao técnica em licitacdes.

14.16 A contratada centralizara o comando da publicidade do Ministério em Brasilia-DF,
onde, para esse fim, mantera escritério. A seu critério, a contratada poderd utilizar-se de sua
matriz ou de seus representantes em outros Estados para servicos de criagdo e de producéo
ou outros complementares ou acessorios que venham a ser necessarios, desde que
garantidas as condicdes previamente acordadas.

14.16.1 No prazo maximo de trinta dias corridos, a contar da data da assinatura do
contrato, a contratada devera comprovar que possui, em Brasilia-DF, estrutura de
atendimento compativel com o volume e a caracteristica dos servicos a serem prestados ao
Ministério, mediante anuéncia prévia da Assessoria de Comunicacdo Social, representada, no
minimo dos seguintes profissionais:

- 2 (dois) na &rea de atendimento;

- 1 (um) na area de planejamento;

- 2 (duas) dupla na area de criacéo;

- 1 (um) na area de midia;

- 1 (uma) nas areas de producdo gréfica,

- 1 (um) na &rea de producéo eletrénica (RTV)

14.17 Integrardo o contrato a ser firmado, independentemente de transcrigdo, as condicdes
estabelecidas neste Edital e em seus anexos, 0s elementos apresentados pela licitante
vencedora que tenha servido de base para o julgamento desta concorréncia e, quando for o
caso, a Proposta de Precos com ela negociada.

15. GARANTIA

15.1 Serd exigida, para a assinatura do contrato, garantia contratual em favor do
Ministério, correspondente a 1 % (um por cento) do valor mencionado no item 13.1, em
uma das modalidades previstas no art. 56 da Lei n°® 8.666/93, a escolha da licitante
vencedora.

16. REMUNERACAO E PAGAMENTOS

16.1 A remuneracdo a contratada, pelos servicos prestados, sera feita nos termos das
Clausulas Oitava e Nona da minuta do contrato, consoante 0s precos estabelecidos em sua
Propostas de Precos ou, quando for o caso, de acordo com 0s precos negociados na forma
prevista no item 10.6 f.

27



16.1.10 Ministério ndo pagard honorarios ou qualquer outra remuneracdo sobre o0s custos
de servicos realizados por terceiros referentes a producdo de pecas e materiais cuja
distribuicdo proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacéo.

16.1.2Quando do pagamento de cada uma das faturas de veiculacdo, a contratada
repassardo ao ORGAO, sob a forma de desconto, 1/4 (um quarto) do valor correspondente
ao desconto de agéncia a que fazem jus, calculado sobre o valor acertado para cada
veiculacao.

16.2 A forma e as condi¢cdes de pagamento séo:

16.2.1 Os documentos de cobranca da CONTRATADA, compostos de uma via da Nota
Fiscal-Fatura ou de Fatura com a respectiva Nota Fiscal, e uma via do documento fiscal do
fornecedor com o comprovante do respectivo servico, serdo liquidados, salvo em casos
prévia e expressamente autorizados pelo CONTRATANTE, mediante crédito na conta corrente
N mantida pela CONTRATADA junto a agéncia ........cc............ , do Banco
...................... , da seguinte forma:

16.2.1.1 Veiculagdo: mediante apresentacdo dos documentos de cobranca, tabelas de
precos dos veiculos e respectivos comprovantes de veiculagdo, em até quinze dias apés a
entrega do faturamento devidamente atestado pelo CONTRATANTE

16.2.1.2 Producdo: mediante apresentacdo dos documentos de cobranca, demonstrativos
de despesas, e respectivos comprovantes, em até quinze dias ap0s a entrega do
faturamento devidamente atestado pelo CONTRATANTE;

16.2.1.3 Criacdo: mediante apresentacdo dos documentos de cobranca, demonstrativos de
despesas, e respectivos comprovantes, em até quinze dias ap6s a entrega do faturamento
devidamente atestado pelo CONTRATANTE;

16.2.1.4 Outros servicos realizados por terceiros: mediante a entrega dos servicos
solicitados, dos documentos de cobranga e respectivos comprovantes, em até quinze dias
apoés a entrega do faturamento devidamente atestado pelo CONTRATANTE.

16.3 Os documentos de cobranca e demais documentos necessarios ao reembolso de
despesas deverdo ser encaminhados ao endereco a seguir, com antecedéncia minima de dez
dias da data do vencimento, dos quais deverdo constar a citacdo ao contrato n° ...... /2008 e
a manifestacdo de aceitacdo do CONTRANTE:

MINISTERIO DA EDUCACAO
Assessoria de Comunicagao Social
Esplanada dos Ministérios, bloco “L” sala: 921 — Brasilia-DF
CEP: 70.047-900

16.3.1 Nenhuma despesa sera liquidada ou paga sem a efetiva comprovacdo da execucéo
dos servigos a cargo da CONTRATADA ou de seus fornecedores e subcontratados.

16.3.2 No tocante a veiculagdo, a CONTRATADA fica obrigada a apresentar, sem 6nus para
0 CONTRATANTE, os seguintes comprovantes:

16.3.2.1 Para TV, Cinema e Radio:
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a) nas pracas cobertas por servico de checagem: relatorio de checagem emitido
por empresa terceirizada;

b) nas pragas néo cobertas por servigos de checagem:

bl) comprovante de veiculagdo emitido eletronicamente pela empresa que
realizou a veiculacéo; ou

b2) declaracéo, sob as penas do art. 299 do Codigo Penal Brasileiro, firmada pela
empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, as
seguintes informacdes: razdo social e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e
assinatura do responsavel pela declaracdo, local e data, nome do programa
(quando for o caso), dia e horario da veiculacao.

16.3.2.2 Midia Exterior: relatério de checagem com fotos, emitidos por empresas
terceirizadas, ou fotos das pecas, fornecidas pelas empresas exibidoras, com identificacdo do
local de exibicdo, em ambos os casos.

16.3.2.3 Internet: relatério de gerenciamento fornecido pelas empresas que veicularam as
pecas.

16.3.2.4 Midia impressa: exemplares originais dos titulos.

16.4 Antes da efetivacdo dos pagamentos, serd realizada a comprovacdo de regularidade
da CONTRATADA no SICAF, através de consulta on-line. Se a CONTRATADA né&o estiver
cadastrada no SICAF, devera apresentar Certificado de Regularidade de Situacdo do Fundo
de Garantia do Tempo de Servico - FGTS, Certiddo Negativa de Débito junto a Previdéncia
Social - CND, Certiddo Conjunta Negativa de Débitos Relativos a Tributos Federais e a Divida
Ativa da Unido, expedida por 6rgaos da Secretaria da Receita Federal e da Procuradoria da
Fazenda Nacional, e certidBes negativas de débitos expedidas por érgdos das Secretarias de
Fazenda do Estado e do Municipio.

16.5 Caso se constate erro ou irregularidade na documentagdo de cobranca, o
CONTRATANTE, a seu critério, poderd devolvé-la, para as devidas correcbes, ou aceita-la,
com a glosa da parte que considerar indevida.

16.5.1 Na hipotese de devolucéo, a documentacdo serd considerada como ndo apresentada,
para fins de atendimento das condicdes contratuais.

16.6 No caso de eventual falta de pagamento pelo CONTRATANTE nos prazos previstos, 0
valor devido sera corrigido financeiramente, mediante solicitacdo expressa da CONTRATADA,
desde o dia de seu vencimento até a data de seu efetivo pagamento, com base na variacao
do Indice Geral de Precos - Disponibilidade Interna (IGP-DI), da Fundacdo Getulio Vargas.

16.6.1 O CONTRATANTE ndo pagara nenhum acréscimo por atraso de pagamento
decorrente de fornecimento de servicos, por parte da CONTRATADA, com auséncia total ou
parcial da documentacdo habil ou pendente de cumprimento de quaisquer clausulas
constantes deste contrato.

16.7 O CONTRATANTE ndo pagara, sem que tenha autorizado prévia e formalmente,

nenhum compromisso que Ihe venha a ser cobrado diretamente por terceiros, sejam ou néo
instituicdes financeiras.
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16.8 Os pagamentos a terceiros por servi¢os prestados, incluidos os de veiculacdo, serdo
efetuados, pela CONTRATADA, imediatamente apds a compensacdo bancaria dos
pagamentos feitos pelo CONTRATANTE.

16.8.1 Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da
inobservancia, pela CONTRATADA, de prazos de pagamento, serdo de sua exclusiva
responsabilidade.

16.8.1.1 A CONTRATADA apresentara ao CONTRATANTE um relatério com datas e
valores dos pagamentos realizados a terceiros, até o dia 10 do més subseqiente.

16.9 O CONTRATANTE efetuara retencdo, na fonte, dos tributos e contribuicbes sobre
todos os pagamentos & CONTRATADA, conforme dispbe o art. 64 da Lei n°® 9.430, de
27.12.96.

17. DISPOSICOES FINAIS

17.1 E facultada & Comissdo Especial de Licitacdo ou autoridade superior, em qualquer
fase desta concorréncia, a promocao de diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a
instrugdo do processo licitatorio, vedada a inclusédo posterior de documento ou informagéao
que deveria constar originalmente dos Documentos de Habilitacdo ou das Propostas Téchica
e de Precos.

17.2 A Comissdo Especial de Licitacdo podera, em qualquer fase do processo, se julgar
necessario, proceder a vistoria das instalacdes e da aparelhagem disponivel para a realizacdo
dos servicos objeto desta concorréncia.

17.3 Até a assinatura do contrato, a licitante vencedora podera ser desclassificada se o
Ministério tiver conhecimento de fato desabonador no tocante a habilitagdo ou a
classificacdo, conhecido apés o julgamento.

17.4 Se ocorrer a desclassificacdo da licitante vencedora por fatos referidos no item
anterior, o Ministério podera convocar a licitante remanescente por ordem de classificacdo ou
revogar esta concorréncia.

17.5 Os profissionais indicados para fins de comprovacédo da capacidade de atendimento
(Proposta Técnica) deverdo participar da elaboracdo dos servicos objeto deste Edital,
admitida sua substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, desde que
previamente aprovada pelo Ministério.

17.6 E vedado a utilizacdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou
reservado que possa, ainda que indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as
licitantes.

17.7 A Comissdo Especial de Licitacdo podera, no interesse do Ministério, relevar omissdes
puramente formais nos documentos e Propostas apresentados pelas licitantes, desde que
ndo comprometam a lisura e o carater competitivo desta concorréncia e possam ser sanadas
no prazo a ser fixado pela Comissédo Especial de Licitagdo.
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17.8 Para fins desta concorréncia, o Briefing (Anexo I1) retne as informagdes necessarias
a elaboracdo da Proposta Técnica e, portanto, atende as exigéncias do projeto basico a que
se referem o art. 6° e o art. 40, § 2°, inciso |, da Lei n® 8.666.

17.9 Se houver indicios de conluio entre as licitantes ou de qualquer outro ato de ma-fé, o
Ministério comunicaré os fatos verificados a Secretaria de Direito Econémico do Ministério da
Justica e ao Ministério Publico Federal, para as providéncias devidas.

17.10 E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo licitatorio
mediante a utilizacdo de recursos ou de meios meramente protelatérios, sujeitando-se o
autor as sancbes legais e administrativas aplicaveis, conforme dispde o art. 93 da Lei n°®
8.666/93.

17.11 Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo serédo fornecidas, a quem

quer que seja, quaisquer informacdes referentes a adjudicacdo do contrato ou a andlise,
avaliagdo ou comparagado entre as Propostas.

17.12 Qualquer tentativa de uma licitante influenciar a Comissdo Especial de Licitacdo no
processo de julgamento das Propostas resultara na sua desclassificacao.

17.13 Mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, esta concorréncia sera
anulada se ocorrer ilegalidade em seu processamento e poderd ser revogada, em qualquer
de suas fases, por razfes de interesse publico decorrente de fato superveniente devidamente
comprovado, pertinente e suficiente para justificar tal conduta.

17.14 Antes da data marcada para a abertura dos invélucros com os Documentos de
Habilitacdo e as Propostas, a Comissdo Especial de Licitacdo podera, por motivo de interesse
publico, por sua iniciativa ou em consequéncia de solicitacdes de esclarecimentos, alterar
este Edital e seus anexos, ressalvado que sera reaberto o prazo inicialmente estabelecido
para apresentacdo dos Documentos e Propostas, exceto quando, inquestionavelmente, a
alteracédo néo afetar a formulacdo das Propostas.

17.15 Correrdo por conta do Ministério as despesas que incidirem sobre a formalizacdo do
contrato, ai incluidas as decorrentes de sua publicacdo, que devera ser efetivada em extrato,
no Diario Oficial da Unido, na forma prevista no art. 61, paragrafo Gnico, da Lei n°® 8.666/93.

17.16 As questbes suscitadas por este Edital que ndo possam ser dirimidas
administrativamente serdo processadas e julgadas no Juizo da Justica Federal, Secao
Judiciaria do Distrito Federal, com exclusdo de qualquer outro, por mais privilegiado que
seja, salvo nos casos previstos no art. 102, inciso |, alinea “d”, da Constituicdo Federal.

17.17 Esclarecimentos sobre esta concorréncia serdo prestados pela Comissdo Especial de
Licitacdo apenas mediante solicitacdo por escrito, feita pelo(s) representante(s) estatutario(s)
ou legal(is) da licitante, até o dia 23 de maio de 2008, protocolizada de segunda a sexta-
feira, das 8h as 18h, no Protocolo Central do MEC, situada a Esplanada dos Ministérios ,
bloco L, Entrada Principal — Térreo, nesta cidade, ou pelo fax (0xx61-21049213 ou 2104-
9154 ou pelo e-mail: cpl@mec.gov.br

17.17.1 Os pedidos de esclarecimentos serdo respondidos apenas por escrito, se possivel
pelas mesmas vias, ressalvado que o Ministério dara conhecimento das consultas e respostas
as demais licitantes que retiraram o Edital, por meio da Internet, no seguinte endereco:
portal.mec.gov.br no link licitacdo — administracdo direta ( cpl@mec.gov.br).
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17.17.1.1 As informages prestadas pelo Ministério a pedido de licitantes ndo identificardo o
nome das consulentes.

17.17.1.2 A licitante deverd evitar, em eventual consulta, 0 uso de termos que possam
propiciar sua identificacdo perante a Comissdo Técnica de Licitacdo, antes da abertura dos
Involucros n° 3.
17.18 Integram este Edital os seguintes anexos:

a)Anexo |: Projeto Basico;

b)Anexo I1: Briefing;

c) Anexo I11: Modelo de Procuracéo;

d) Anexo IV: Planilha de Precos Sujeitos a Valoragao;

e) Anexo V: Minuta de Contrato.

Brasilia, 10 de abril de 2008.

ANTONIO DE MELO SANTOS
Presidente da Comisséo Especial
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Ministério da Educacéao
Gabinete do Ministro
Assessoria de Comunicagao Social

. Fepamart P
s

SERVICO PUBLICO FEDERAL

ANEXO |

PROJETO BASICO

1 — MODALIDADE DE CONTRATACAO

Contratacdo de 01 (uma) Agéncia de Propaganda - Licitacdo: Concorréncia - Tipo: Melhor
Técnica, conforme art. 46 da Lei 8666/93 e Pedido de Reexame da SECOM sobre o Acordao
n° 2062/2006 — TCU item 9.1.3.5.

2 —0OBJETO
O objeto é a prestacéo de servicos de publicidade de utilidade puablica, compreendendo:

a) estudo, concepc¢do, criagdo, execucdo interna, supervisdo da execucao
externa e distribuicdo de campanhas, pecas e materiais publicitarios;

b) pesquisas de pré-teste e pds-teste vinculadas a concepc¢édo e criacdo de campanhas,
pecas e materiais publicitarios.

3 — JUSTIFICATIVA DA CONTRATACAO

Muitos programas e projetos, elaborados pelas Secretarias e pelo Gabinete do Ministro
da Educacdo, tém como base de execucdo o engajamento da sociedade na fiscalizacéo e
no controle das acdes empreendidas. Para conseguir-se este apoio € necessario um
esforco de comunicacdo que traga ao conhecimento da Nagdo os objetivos, meios e
consequéncias destas acdes para a melhoria da Educacéo.

Este esforco de comunicacdo se caracteriza por um composto de operacdes
publicitarias no ambito da midia eletrénica e impressa. Estas opera¢des sdo campanhas,
pecas isoladas - como pecas para televisdo e radio, anuncios em jornais, “folders”,
cartazes, cartilhas, etc., ou qualquer outro instrumento de comunicacdo que sirva a
conquista dos objetivos de comunicacdo e ao atingimento do publico-alvo.

O publico-alvo destas campanhas € parcela da sociedade, residente, inserida na area de
atuacdo da Educacdo, isto é, professores, diretores, alunos, pais de alunos, enfim, a
comunidade escolar. Neste aspecto, do atingimento do publico-alvo especifico ndo ficam
descartados outros publicos que sdo formadores de opinido ou que, estrategicamente,
venham a contribuir nesta iniciativa.
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A ACS é responsavel pela gestdo dos contratos de prestacdo de servicos de publicidade e
propaganda deste Ministério e tem como competéncias planejar, coordenar e supervisionar
0 desenvolvimento das atividades de comunicacdo social do Ministério. Todas as acdes
comunicacionais sdo feitas em consonancia com as diretrizes emanadas da Secretaria de
Comunicagéo Social da Presidéncia da Republica (SECOM/PR).

Neste contexto, a ACS vem realizando as agdes de publicidade e propaganda do Ministério
da Educacdo demandado pelas secretarias, autarquias e pelo Gabinete do Ministro,
desenvolvendo pecas graficas, audiovisuais, servico de veiculagdo e etc e para tal
necessita da contratacdo de uma agéncia de publicidade, uma vez que os contratos das
agéncias em vigor encerram-se em 31/12/2008.

4 — FORMA DE EXECUCAO DOS SERVICOS/PLANO DE TRABALHO

4.1 Planejar, criar, subcontratar (se for o caso, com exce¢do de servicos afetos a
criacdo/concepgdo) e executar campanhas publicitarias, que visem a divulgacdo de
programas e projetos educacionais.

4.1.1 Os servigos afetos a criagdo/concepcdo das agbes de publicidade ndo poderdo ser
objeto de subcontratacao.

4.1.2 Os demais servigos constantes no objeto do contrato poderdo ser subcontratados a
terceiros, contendo a prévia e expressa anuéncia do CONTRATANTE.

4.2 Para fins desta concorréncia, as acdes de publicidade ndo abrangem as acbes de
promocao e de patrocinio.

4.2.1 Excluem-se do conceito de patrocinio mencionado no item precedente o patrocinio
de projetos de veiculagdo em midia ou em instalacdes que funcionem como veiculo de
comunicacdo e 0 patrocinio da transmissdo de eventos esportivos, culturais ou de
entretenimento comercializados por veiculo de comunicagao.

5 — VIGENCIA DO CONTRATO

O presente instrumento tera vigéncia ate 31 de dezembro de 2008, contados a partir do dia
da sua assinatura do contrato.

Podera ser prorrogado, a juizo do MEC, mediante acordo entre as partes, por até quatro
periodos iguais e sucessivos, nos termos do inciso Il, art. 57 da Lei n°® 8.666/93.

6 - FISCALIZACAO

A fiscalizagdo dos servigcos sera exercida pelo chefe da Assessoria e Comunicacdo Social do
CONTRATANTE, ou por preposto devidamente credenciado, que terd poderes, entre
outros, para notificar a CONTRATADA sobre as irregularidades ou falhas que porventura
venham a ser encontradas na execuc¢do do contrato.

O CONTRATANTE realizara, semestralmente, avaliacdo da qualidade do atendimento, do
nivel técnico dos trabalhos e dos resultados concretos dos esforgos de comunicagdo
sugeridos pela CONTRATADA, da diversificacdo dos servicos prestados e dos beneficios
decorrentes da politica de precos por ela praticada.
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7 — GARANTIA DO OBJETO CONTRATADO

Sera exigida, para a assinatura do contrato, garantia contratual prestacdo de garantia em
favor do MEC, correspondente a 1 % (um por cento) do contrato.

08 — CONDICOES DE ENTREGA E/OU FORNECIMENTO

Os servigcos especificados no objeto deste projeto basico deverdo ser entregues no
endereco do CONTRATANTE a seguir, ou no endereco indicado previamente por ele, nas
condicbes de prazo de execucdo, formas de apresentacdo, estabelecidas no ato da
contratacdo do respectivo servico com a manifestacdo de aceitacdo do CONTRANTE:

MINISTERIO DA EDUCACAO
Assessoria de Comunicagao Social
Esplanada dos Ministérios, bloco “L” 9° andar — Depart® de Publicidade — Brasilia-DF.
CEP: 70.047-900

09 — CONDICOES E PRAZOS DE PAGAMENTO

9.1 A remuneracdo a contratada, pelos servicos prestados, serd feita nos termos das
Clausulas Oitava e Nona da minuta do contrato anexo V, consoante 0s pre¢os estabelecidos
em sua respectiva Proposta de Preco ou, quando for o caso, de acordo com 0S pregos
negociados na forma prevista no item 17.

9.1.1 O Ministério ndo pagara honorarios ou qualquer outra remuneracdo sobre os
custos de servicos realizados por terceiros referentes a producdo de pegas e materiais cuja
distribuicdo proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacao.

9.1.2 Quando do pagamento de cada uma das faturas de veiculacdo, a contratada
repassara ao contratante, sob a forma de desconto, 1/4 (um quarto) do valor
correspondente ao desconto de agéncia a que fazem jus, calculado sobre o valor acertado
para cada veiculacéo.

9.1.3 Os documentos de cobranca da CONTRATADA, compostos de uma via da
Nota Fiscal-Fatura ou de Fatura com a respectiva Nota Fiscal, e uma via do documento
fiscal do fornecedor com o comprovante do respectivo servico, serdo liquidados, salvo
em casos prévia e expressamente autorizados pelo CONTRATANTE, mediante crédito em
conta corrente mantida pela CONTRATADA da seguinte forma:

9.1.3.1 Veiculacdo: mediante apresentacdo dos documentos de cobranca, tabelas de
precos dos veiculos e respectivos comprovantes de veiculacdo, em até quinze dias apos
a entrega do faturamento devidamente atestado pelo CONTRATANTE;

9.1.3.2 Produgdo: mediante apresentacdo dos documentos de cobranca, demonstrativos
de despesas, e respectivos comprovantes, em até quinze dias ap6s a entrega do
faturamento devidamente atestado pelo CONTRATANTE;
9.1.3.3 Criagdo: mediante apresentacdo dos documentos de cobranca, demonstrativos
de despesas, e respectivos comprovantes, em até quinze dias apds a entrega do
faturamento devidamente atestado pelo CONTRATANTE;

9.1.3.4 Outros servicos realizados por terceiros: mediante a entrega dos servigos
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solicitados, dos documentos de cobranca e respectivos comprovantes, nos vencimentos
previamente ajustados com o CONTRATANTE, em até quinze dias ap6s a entrega do
faturamento devidamente atestado pelo CONTRATANTE.

9.2 Os documentos de cobranga e demais documentos necessarios ao reembolso de
despesas deverdo ser encaminhados ao endere¢o a seguir, com antecedéncia minima de
dez dias da data do vencimento, dos quais deverdo constar a citacdo ao contrato n°
...... /2008 e a manifestacéo de aceitacdo do CONTRANTE:

MINISTERIO DA EDUCACAO
Assessoria de Comunicac¢ao Social
Esplanada dos Ministérios, bloco “L” sala: 921 — Brasilia-DF
CEP: 70.047-900

9.2.1 Nenhuma despesa sera liquidada ou paga sem a efetiva comprovacdo da execucao
dos servicos a cargo da CONTRATADA ou de seus fornecedores e subcontratados.

9.2.2 No tocante a veiculacdo, a CONTRATADA fica obrigada a apresentar, sem 6énus para
0 CONTRATANTE, os seguintes comprovantes:

9.2.2.1 Para TV, Cinema e Radio:

a) nas pracas cobertas por servico de checagem: relatério de checagem
emitido por empresa terceirizada;

b) nas pragas ndo cobertas por servicos de checagem:

b1l) comprovante de veiculacdo emitido eletronicamente pela empresa que
realizou a veiculacéo; ou

b2) declaracdo, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, firmada
pela empresa que realizou a veiculacdo, da qual devem constar, pelo menos,
as seguintes informacdes: razéo social e CNPJ da empresa, nome completo,
CPF e assinatura do responsavel pela declaracdo, local e data, nome do
programa (quando for o caso), dia e horario da veiculagao.

9.2.2.2 Midia Exterior: relatério de checagem com fotos, emitidos por empresas
terceirizadas, ou fotos das pecas, fornecidas pelas empresas exibidoras, com identificagao
do local de exibicdo, em ambos 0s casos.

9.2.2.3 Internet: relatério de gerenciamento fornecido pelas empresas que veicularam as
pecas.

9.2.2.4 Midia impressa: exemplares originais dos titulos.

9.3 Antes da efetivacdo dos pagamentos, sera realizada a comprovacdo de regularidade da
CONTRATADA no SICAF, através de consulta on-line. Se a CONTRATADA ndo estiver
cadastrada no SICAF, devera apresentar Certificado de Regularidade de Situacdo do Fundo
de Garantia do Tempo de Servi¢co - FGTS, Certiddo Negativa de Débito junto a Previdéncia
Social - CND, Certiddo Conjunta Negativa de Débitos Relativos a Tributos Federais e a
Divida Ativa da Unido, expedida por oOrgdos da Secretaria da Receita Federal e da
Procuradoria da Fazenda Nacional, e certidGes negativas de débitos expedidas por érgaos
das Secretarias de Fazenda do Estado e do Municipio.
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9.4 Caso se constate erro ou irregularidade na documentacdo de cobranga, o
CONTRATANTE, a seu critério, podera devolvé-la, para as devidas corre¢bes, ou aceita-la,
com a glosa da parte que considerar indevida.

9.4.1 Na hipétese de devolugao, a documentacéo sera considerada como nado apresentada,
para fins de atendimento das condi¢cdes contratuais.

9.5 Havendo atraso no pagamento, o valor devido serd acrescido de juros de mora de
0,5% ao més, apurados desde a data prevista para tanto até a data de sua efetivacao,
calculados pro rata tempore, sobre o valor da nota fiscal/fatura, mediante a aplicacdo da
seguinte férmula, conforme IN/MPO n© 18/97 :

N/30

EM= [(1 + TR/100) - 1] x VP, onde,

TR = percentual atribuido a Taxa Referencial -TR ;

EM = Encargos moratorios;

VP = Valor da parcela a ser paga;

N = numero de dias entre a data prevista para o pagamento e a do efetivo pagamento.

9.5.1 O CONTRATANTE n&o pagara nenhum acréscimo por atraso de pagamento
decorrente de fornecimento de servigos, por parte da CONTRATADA, com auséncia total ou
parcial da documentacdo habil ou pendente de cumprimento de quaisquer clausulas
constantes deste contrato.

9.6 O CONTRATANTE ndo pagard, sem que tenha autorizado prévia e formalmente,
nenhum compromisso que Ihe venha a ser cobrado diretamente por terceiros, sejam ou nao
instituicdes financeiras.

9.7 Os pagamentos a terceiros por servicos prestados, incluidos os de veiculagédo, serao
efetuados, pela CONTRATADA, imediatamente ap0s a compensacdo bancéaria dos
pagamentos feitos pelo CONTRATANTE.

9.7.1 Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da
inobservancia, pela CONTRATADA, de prazos de pagamento, serdo de sua exclusiva
responsabilidade.

9.7.2 A CONTRATADA apresentara ao CONTRATANTE um relatorio com datas e valores
dos pagamentos realizados a terceiros, até o dia 10 do més subsequiente.

9.8 Em cumprimento ao disposto no art. 64 da Lei n® 9.430, de 27/12/96, na Lei n°®
9.718, de 27/11/98, e na IN/SRF n° 480, de 15/12/2004, alterada pelas IN n° 539, de
25/04/2005, e n® 706, de 09/01/2007, de Execucdo Orcamentaria e Financeira, o
CONTRATANTE retera na fonte o Imposto sobre a Renda de Pessoa Juridica — IRPJ, bem
assim a contribuicdo para o PIS/PASEP sobre os pagamentos que efetuar & CONTRATADA,
se esta ndo apresentar copia do Termo de Opcéo ou Certificado de Isencéo do IRPJ, de que
trata a Instrugdo Normativa SRF n® 79, de 01/08/2000.

10 — OBRIGACOES DO MEC

10.1 Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA,;
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10.2 Comunicar, por escrito, a CONTRATADA, toda e qualquer orientacdo acerca dos
servicos, excetuados os entendimentos orais determinados pela urgéncia, que deverédo
ser confirmados, por escrito, no prazo de vinte quatro horas Uteis;

10.3 Fornecer e colocar a disposicdo da CONTRATADA todos os elementos e informacdes
gue se fizerem necessarios a execucado dos servicos;

10.4 Proporcionar condicGes para a boa execucdo dos servicos;

10.5 Notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades
observadas no cumprimento do contrato;

10.6 Notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades
e quaisquer débitos de sua responsabilidade.

11 — OBRIGACOES DA CONTRATADA

Constituem obrigacdes da CONTRATADA, além das demais previstas neste projeto basico
ou dele decorrentes:

11.1 Operar como uma organizacdo completa e fornecer servicos de elevada qualidade.

11.2 Realizar - com seus préprios recursos ou, quando necessario, mediante a contratacao
de terceiros - 0s servigos relacionados com o objeto do contrato, de acordo com as
especificacdes estipuladas pelo CONTRATANTE.

11.3 Centralizar o comando da publicidade do CONTRATANTE em Brasilia, onde, para esse
fim, manter& escritorio. A seu critério, a CONTRATADA podera utilizar-se de sua matriz ou
de seus representantes em outros Estados para servicos de criacdo e de producdo ou
outros complementares ou acessOrios que venham a serem necessarios, desde que
garantidas as condicdes previamente acordadas.

11.4 A CONTRATADA devera comprovar, no prazo maximo de 30 (trinta) dias corridos, a
contar da data da assinatura deste instrumento, que possui, em Brasilia, estrutura de
atendimento compativel com o volume e a caracteristica dos servicos a serem prestados ao
CONTRATANTE, mediante anuéncia prévia da Assessoria de Comunicagdo Social
representada no minimo, dos seguintes profissionais:

- 2 (dois) na &rea de atendimento;

- 1 (um) na area de planejamento;

- 2 (duas) dupla na area de criagao;

- 1 (um) na area de midia;

- 1 (uma) nas areas de producéo grafica,

- 1 (um) na area de producéo eletrénica (RTV)

11.5 Utilizar os profissionais indicados para fins de comprovacdo da capacidade de
atendimento (Proposta Técnica da concorréncia que deu origem a este ajuste) na
elaboracdo dos servicos objeto deste projeto béasico, admitido sua substituicdo por
profissionais de experiéncia equivalente ou superior, desde que previamente aprovada pelo
CONTRATANTE.
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11.6 Envidar esforcos no sentido de obter as melhores condigbes nas negociacdes
comerciais junto a terceiros e transferir ao CONTRATANTE as vantagens obtidas.

11.7 O desconto de antecipacdo de pagamento sera igualmente transferido ao
CONTRATANTE, caso este venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado.

11.8 Negociar sempre as melhores condigbes de preco, até os percentuais maximos
constantes nos itens 8.2 e 8.3 da minuta do contrato — Anexo V, no tocante aos direitos
patrimoniais de uso sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos autorais e
conexos e aos direitos patrimoniais de uso sobre obras consagradas, nos casos de
reutilizacdes de pecas publicitdrias do CONTRATANTE.

11.9 Fazer cotacdo de precos para 0s servicos de terceiros e apresentar, no minimo, trés
propostas, das quais devem constar todos os produtos ou servigcos que a compdem, com 0
detalhamento de suas especificacdes e custos unitarios.

11.9.1 As propostas devem conter elementos minimos de identificacdo da proponente, tais
como o0 nome da empresa, endereco, CNPJ, nome completo, RG e CPF do responsavel pela
proposta, local, data e assinatura.

11.10 Se nado houver possibilidade de obter trés propostas, a CONTRATADA deve
apresentar as justificativas pertinentes, por escrito.

11.11 O CONTRATANTE procedera a verificagdo prévia da adequacdo dos precos dos
servigcos de terceiros em relacdo aos do mercado.

11.12 Obter a aprovacdo prévia do CONTRATANTE, por escrito, para assumir despesas de
producéo, veiculacdo e qualquer outra relacionada com o contrato.

11.13 Submeter a subcontratacdo de terceiros, para a execucdo de servi¢cos objeto do
contrato, a prévia e expressa anuéncia do CONTRATANTE.

11.14 Nesses casos, a CONTRATADA permanece com todas as suas responsabilidades
contratuais perante 0 CONTRATANTE.

11.15 E vedada a contratacdo de servicos ou compra de material de empresas em que a
CONTRATADA ou seus funcionarios tenham, direta ou indiretamente participacao
societéria, ou qualquer vinculo comercial.

11.16 Apébs a aprovacgdo do servico pelo CONTRATANTE, produzir uma copia Betacam e
uma em DVD de cada filme/video para TV, uma cépia em CD de spofs e jingles de radio e
0s arquivos digitais, em CD, de pecas de internet, de andncios para revistas, jornais e
demais pecas impressas produzidas.

11.17 Orientar a producdo e a impressdo das pecas graficas (folhetos, cartazes, mala-
direta, etc.) aprovadas pelo CONTRATANTE.

11.18 No caso de necessidade de segunda tiragem, o CONTRATANTE podera, a seu
critério, optar pela contratacdo junto a terceiros, sob sua propria orientacéo.
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11.19 O material a ser utilizado na distribuicdo s6 sera definido ap6s sua aprovacgao pelo
CONTRATANTE e sua reproducdo dar-se-4 a partir das pecas mencionadas no item 11.16.

11.19.1 E vedado & CONTRATADA ou ao subcontratado realizar servicos de impresséo e
reimpressdo de material ndo criado pelo CONTRATADA.

11.20 Entregar a0 CONTRATANTE, até o dia 10 do més subsequiente, um relatério das
despesas de producéo e veiculagdo autorizadas no més anterior e um relatério dos servigos
em andamento, estes com os dados mais relevantes para uma avaliacdo de seu estagio.

11.21 Registrar em Relatérios de Atendimento todas as reunifes e telefonemas de servico
entre 0 CONTRATANTE e a CONTRATADA, com o objetivo de tornar transparentes o0s
entendimentos havidos e também para que ambos tomem as providéncias necessarias ao
desempenho de suas tarefas e responsabilidades.

11.21.1 Esses relatorios deverdo ser enviados pela CONTRATADA ao CONTRATANTE até o
prazo maximo de dois dias Uteis apés a realizagcdo do contato.

11.22 Se houver incorrecdo no registro dos assuntos tratados, o CONTRATANTE solicitara
a necessaria correcdo, no prazo maximo de dois dias Uteis, a contar da data do
recebimento do respectivo relatério.

11.23 Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteracbes, rejeicdes,
cancelamentos ou interrup¢cdes de um ou mais servicos, mediante comunicacdo do
CONTRATANTE, respeitadas as obrigacdes contratuais ja assumidas com terceiros e 0s
honorarios da CONTRATADA pelos servicos realizados até a data dessas ocorréncias, desde
gue nao causadas pela prépria CONTRATADA ou por terceiros por ela contratada.

11.24 S6 divulgar informacdes acerca da prestacdo dos servigos objeto do contrato, que
envolva o nome do CONTRATANTE, mediante sua prévia e expressa autorizacao.

11.25 Prestar esclarecimentos ao CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos
desabonadores noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de
solicitagao.

11.26 Submeter previamente ao CONTRATANTE a eventual caucdo ou utilizacdo do
contrato em qualquer operacéo financeira.

11.27 Manter, durante a execucdo do contrato, todas as condi¢Bes de habilitacdo exigidas
na concorréncia que deu origem a este ajuste.

11.28 Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e
responsabilizar-se por todos os prejuizos decorrentes de infracbes a que houver dado
causa, bem assim, quando for o caso, a legislacdo estrangeira com relacdo a trabalhos
realizados ou distribuidos no exterior.

11.29 Cumprir a legislacdo trabalhista e securitaria com relagcdo a seus funcionarios e,
guando for o caso, com relacdo a funcionarios de terceiros contratados.

11.30 Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em

decorréncia do objeto do contrato, bem como as contribuicdes devidas a Previdéncia
Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os encargos
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que venham a ser criados e exigidos pelos poderes publicos e outras despesas que se
fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

11.31 Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omisséo total ou parcial nos
recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre 0s servigos contratados.

11.32 Apresentar, quando solicitado pelo CONTRATANTE, a comprovacdo de estarem
sendo satisfeitos todos os seus encargos e obrigacdes trabalhistas, previdenciarios e fiscais.

11.33 Administrar e executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com
terceiros, bem como responder por todos os efeitos dos contratos perante terceiros e 0
proprio CONTRATANTE.

11.34 Em casos de subcontratacdo de terceiros para a execucdo parcial, de servicos
estipulados neste instrumento, exigir dos eventuais contratados, no que couber, as
mesmas condic¢des do contrato.

11.35 Manter, por si, por seus prepostos e subcontratados, irrestrito e total sigilo sobre
quaisquer dados que Ihe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuagdo do
CONTRATANTE.

11.36 A infracdo a este dispositivo implicara a rescisdo imediata do contrato e sujeitara a
CONTRATADA as penas da Lei n® 9.279, de 14.05.96, e as indenizacBes das perdas e
danos previstos na legislacdo ordinaria.

11.37 Responder perante o CONTRATANTE e terceiros por eventuais prejuizos e danos
decorrentes de sua demora, omissdo, erro ou ma fé, na conducdo dos servigos de sua
responsabilidade, na veiculagdo de publicidade ou em quaisquer servicos objeto do
contrato.

11.38 Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na
elaboragdo de estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de
descontos para 0 CONTRATANTE.

11.39 Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer acdes, demandas, custos e
despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados,
prepostos e/ou subcontratados, bem como se obrigar por quaisquer responsabilidades
decorrentes de ag¢des judiciais que lhe venham a ser atribuida por forca de lei, relacionadas
com o cumprimento do contrato.

11.40 Se houver acéo trabalhista envolvendo os servigos prestados, a CONTRATADA
adotara as providéncias necessarias no sentido de preservar o CONTRATANTE e de manté-
lo a salvo de reivindica¢des, demandas, queixas ou representacdes de qualquer natureza e,
ndo o conseguindo, se houver condenacdo, reembolsara ao CONTRATANTE as
importancias que este tenha sido obrigado a pagar, dentro do prazo improrrogavel de dez
dias Uteis a contar da data do efetivo pagamento.

11.41 Responder por qualquer acdo judicial movida por terceiros com base na legislacéo

de protecdo a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais,
relacionadas com 0s servigos objeto deste projeto basico.
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12 - DIREITOS AUTORAIS

12.1 A CONTRATADA cede ao CONTRATANTE, de forma total e definitiva, os direitos
patrimoniais de uso das idéias (incluidos os estudos, andlises e planos), pe¢as, campanhas
e demais materiais de publicidade, de sua propriedade, de seus empregados, prepostos ou
subcontratados, concebidos, criados e produzidos em decorréncia deste contrato.

12.2 O valor dessa cessdo é considerado incluido nas modalidades de remuneracdo
definidas nas clausulas do contrato.

12.3 O CONTRATANTE podera, a seu juizo, utilizar ou reutilizar referidos direitos
diretamente ou através de terceiros, com ou sem modifica¢gdes, durante a vigéncia deste
contrato e mesmo apos seu término ou eventual rescisdo, sem que lIhe caiba qualquer 6nus
perante a CONTRATADA, seus empregados, prepostos ou subcontratados.

12.4 A critério do CONTRATANTE, as pecas criadas pela CONTRATADA poderdo ser
reutilizadas pelo CONTRATANTE ou por outros 6rgaos, entidades ou sociedades integrantes
da estrutura do Poder Executivo Federal, sem que lhe caiba qualquer 6nus perante a
CONTRATADA.

12.5 Em todas as contratacdes que envolvam direitos de terceiros, a CONTRATADA
solicitara de cada contratado dois or¢amentos para execucdo do servico, um de cessdo de
direitos por tempo limitado e outro de cesséo total e definitiva de tais direitos, para que o
CONTRATANTE escolha uma das opc¢oes.

12.6 Nos casos de cessdo por tempo limitado, a CONTRATADA utilizara os trabalhos de
arte e outros protegidos pelos direitos autorais e conexos dentro dos limites estipulados no
respectivo ato de cessdo e condicionara a contratacdo ao estabelecimento, no ato de
cessdo/or¢camento/contrato, de clausulas em que o subcontratado garanta a cessdo pelo
prazo minimo a ser definido pelo CONTRATANTE em cada caso e se declare ciente e de
acordo com as condi¢des estabelecidas nos itens 8.2 e 8.3 da minuta do contrato — Anexo
V.

12.7 Quando o CONTRATANTE optar pela execucdo dos servicos com a cessao total e
definitiva, a CONTRATADA se compromete a fazer constar dos ajustes que vier a celebrar
com terceiros - para a producdo de pecas e campanhas e a prestacdo de outros servigos -
clausulas escritas que:

12.8 Explicitem a cesséo total e definitiva, por esses terceiros, do direito patrimonial de
uso sobre trabalhos de arte e outros, protegidos pelos direitos autorais ou conexos, ai
incluidos a criacdo, producéo e dire¢do, a composi¢do, arranjo e execucdo de trilha sonora,
as matrizes, os fotolitos e demais trabalhos assemelhados.

12.9 Estabelecam que este CONTRATANTE podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos,
diretamente ou por intermédio de terceiros, com ou sem modifica¢cdes, durante a vigéncia
deste contrato e mesmo apds seu término ou eventual rescisdo, sem que lhe caiba
gualguer dnus perante os cedentes desses direitos.

12.10 Qualquer remuneracdo devida em decorréncia da cessdo - definitiva ou por tempo
limitado - sera sempre considerada como jé incluida no custo de producao.
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12.11 A CONTRATADA se compromete a fazer constar, em destaque, em todos o0s
orcamentos de producéo, os custos dos cachés, os de cessdo de direito de uso de obra(s)
consagrada(s), incorporada(s) a peca e os de cessao dos demais direitos.

12.12 A CONTRATADA se compromete a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a
celebrar com terceiros, nos casos de tomadas de imagens sob a forma de reportagens,
documentarios e outras, que ndo impliguem direitos de uso de imagem e som de voz,
clausulas escritas estabelecendo:

12.12.1 Que ao CONTRATANTE serdo entregues duas cOpias, uma em Betacam e outra
em DVD, de todo o material bruto produzido;

12.12.2 A cessdo dos direitos patrimoniais de uso desse material ao CONTRATANTE, que
podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos, diretamente ou por intermédio de terceiros,
com ou sem modificacdes, durante a vigéncia deste contrato e mesmo apds seu término ou
eventual rescisdo, sem que lhe caiba qualquer 6nus perante os cedentes desses direitos.

12.12.3 Que qualquer remuneracdo devida em decorréncia dessa cessdo serd sempre
considerada como ja incluida no custo de producéo.

12.13 O CONTRATANTE sera a unico e exclusivo proprietario dos produtos e resultados
oriundos do cumprimento do presente contrato, sejam tais resultados passiveis ou ndo de
protecdo do Direito de Propriedade Intelectual.

12.14 E garantido ao CONTRATANTE o direito de titularidade sobre o resultado
privilegiavel da propriedade intelectual, oriundo da execucdo do objeto contratual,
respeitados os direitos garantidos a CONTRATADA, ou a terceiros, antes da assinatura do
presente contrato.

12.15 Fica garantida ao CONTRATANTE a apropria¢do dos direitos patrimoniais e conexos,
inclusive do uso e da exploracdo econémica sobre os resultados decorrentes da execucdo
do objeto contratual, que importem em direitos autorais, respeitada a nomeacéo do autor.

12.16 A seu critério, o CONTRATANTE poderd aproveitar, para veiculagdo, pecas
produzidas para outros 6rgdos, entidades ou sociedades integrantes do Poder Executivo
Federal. Nesses casos, quando couber, a CONTRATADA ficard responsavel pelo acordo
comercial com os eventuais detentores dos direitos das pecas.

13 — ESTIMATIVA DO VALOR

As despesas com o0 contrato, até 31 de dezembro de 2008, estdo estimados em R$
14.000.000,00 (quatorze milhdes de reais).

14 — QUALIFICACAO TECNICA

As licitantes deverdo apresentar declaracdo(s) expedida(s) por pessoa juridica de direito
publico ou privado, que ateste a qualidade técnico-operacional dos servigos - similares aos do
objeto desta concorréncia - prestados a declarante pela licitante.

15. VALORACAO / JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA
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15.1 As Propostas Técnicas das licitantes habilitadas serdo examinadas, preliminarmente,
gquanto ao atendimento das condi¢cfes estabelecidas neste Edital e em seus anexos.

15.2 Serdo levados em conta pela Comissdo Técnica de Licitacdo, instituida por meio de
portaria, como critério de julgamento técnico, os seguintes atributos da Proposta, em cada
quesito ou subquesito:

15.2.1Plano de Comunicagdo Publicitaria

15.2.1.1 Raciocinio Basico - a acuidade de compreensao:

a) das caracteristicas do Ministério e das suas atividades que sejam significativas
para a comunicacgao publicitaria;

b) da natureza, da extensdo e da qualidade das relagbes do Ministério com seus
publicos;

¢) do papel do Ministério no atual contexto social, politico e econémico;
d) do problema especifico de comunicac¢do do Ministério.

15.2.1.2 Estratégia de Comunicacdo Publicitaria

a) a adequacdo do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a
qualificagdo do Ministério, a seu problema especifico de comunicacéo;

b) a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa do
partido tematico e do conceito propostos;

¢) a rigueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicacao
do Ministério com seus publicos;

d) a adequacdo da estratégia de comunicacdo publicitaria proposta para solucdo do
problema especifico de comunicacdo do Ministério;

e) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacao apresentada em defesa da
estratégia de comunicacdo publicitaria proposta;

f) a capacidade de identificar op¢des de abordagem publicitaria e acuidade na
escolha da melhor entre as possiveis e/ou cogitadas;

g) a capacidade de articular os conhecimentos sobre o Ministério e sobre o problema
especifico de comunicagdo, o0s publicos, os objetivos do Ministério e a verba
disponivel.

15.2.1.3 Idéia Criativa

a) sua adequacdo ao problema especifico de comunica¢do do Ministério;

b) a multiplicidade de interpretacfes favoraveis que comporta;
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15.2.1.4

c) a cobertura dos segmentos de publico ensejada por essas interpretacdes;
d) a originalidade da combinacéo dos elementos que a constituem;

e) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

f) sua pertinéncia as atividades do Ministério e a sua insercdo na sociedade;

g) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos
exemplos de pecas apresentados;

h) a exequibilidade das pecas;
i) a compatibilidade da linguagem das pecas aos meios propostos.
Estratégia de Midia e Ndo Midia

a) o conhecimento dos héabitos de consumo de comunicacdo dos segmentos de
publico prioritarios;

b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

c) a consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas em relacdo as duas
alineas anteriores;

d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos
recursos proprios de comunicacado do Ministério;

e) a economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada no plano
simulado de distribuicdo de pecas;

f) a otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa.

15.2.2 Capacidade de Atendimento

a) o tempo de experiéncia profissional em atividades publicitarias;

b) a adequacédo das instalacdes, da infra-estrutura e dos recursos materiais que
colocard a disposicao da execucdo do contrato, em carater prioritario;

c) a adequacdo das qualificagbes a estratégia de comunicacdo publicitaria do
Ministério, considerada, nesse caso, também a quantificacdo dos quadros;

d) a operacionalidade do relacionamento entre o Ministério e a licitante,
esquematizado na Proposta;

€) a seguranca técnica e operacional ensejada pelos procedimentos especificados
na Proposta;

f) a relevancia e a utilidade das informacgfes de marketing e comunicacdo, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulacdo e controle de midia que
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colocara regularmente a disposicdo do Ministério, sem 6nus adicional, durante a
vigéncia do contrato.

15.2.3 Repertorio
a) a idéia criativa e sua pertinéncia;
b) a clareza da exposicao;
¢) a qualidade da execucdo e do acabamento.
15.2.4Relatos de Solu¢des de Problemas de Comunicagéao
a) a concatenacdo logica da exposicao;
b) a evidéncia de planejamento publicitario;
d) a consisténcia das relacGes de causa e efeito entre problema e solugéo;
d) a relevancia dos resultados apresentados.

15.3 A nota da Proposta Técnica esta limitada ao maximo de 100 (cem) pontos e sera
apurada segundo a metodologia a seguir.

15.3.1A0s quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:
a) Plano de Comunicacéo Publicitaria 65 (sessenta e cinco) pontos
al) Raciocinio Basico — 10 (dez) pontos
a2) Estratégia de Comunicacdo Publicitaria — 25 (vinte e cinco) pontos
a3) Idéia Criativa — 20 (vinte) pontos
a4) Estratégia de Midia e Nao Midia — 10 (dez) pontos
b) Capacidade de Atendimento — 15 (quinze) pontos
¢) Repertério — 10 (dez) pontos
d) Relatos de SolugBes de Problemas de Comunicacdo — 10 (dez) pontos

15.3.2A nota dos quesitos anteriores correspondera a média aritmética das notas de cada
membro da Comissdo Técnica de Licitagao.

15.3.3A nota de cada licitante corresponderd & soma das notas dos quesitos.

15.4 Ser& desclassificada a Proposta que:

a) nao atender as exigéncias do presente Edital e de seus anexos;
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b) ndo alcancar, no total, a nota minima de 80 (oitenta) pontos;

C) obtiver nota zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos a que se referem os
itens 15.2.1.1 a15.2.1.4 e 15.2.2 a 15.2.4.

15.5 Seréa classificada em primeiro lugar, na fase de julgamento da Proposta Técnica, a
licitante que obtiver a maior pontuacdo na soma das notas dos quesitos.

15.6 Em caso de empate, serd considerada mais bem-classificada a licitante que obtiver a
maior pontuacao, sucessivamente, nos quesitos correspondentes aos itens 15.2.1 a 15.2.4.

15.7 Persistindo o empate, a decisdo serd feita por sorteio em ato publico marcado pela
Comissdo Especial de Licitacdo, cuja data sera divulgada na forma do item 11 e para o qual
serdo convidadas todas as licitantes.

16. VALORACAO / JULGAMENTO DA PROPOSTA DE PRECOS

16.1 As Propostas de Precos das licitantes classificadas serdo examinadas,
preliminarmente, quanto ao atendimento das condi¢des estabelecidas neste Edital e em seus
anexos.

16.2 Sera desclassificada a Proposta de Pregcos que apresentar precos baseados em outra
Proposta ou que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos servicos.

16.3 Os gquesitos a serem valorados sdo os integrantes da Planilha que constitui o Anexo
1V, ressalvado que ndo sera aceito:

a) desconto inferior a 50% (cingiienta por cento) em relagdo aos precos
previstos na tabela do Sindicato das Agéncias de Publicidade do Distrito
Federal, a titulo de ressarcimento dos custos internos dos trabalhos realizados
pela prépria licitante;

b) percentual de honoréarios superior a 10% (dez por cento) referentes a
producdo de pecas e materiais cuja distribuicdo ndo proporcione a licitante o
desconto padrdo de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao, incidente
sobre os custos de servigos realizados por terceiros;

c) percentual de honoréarios superior a 5% (cinco por cento) incidente sobre
0s custos de outros servicos realizados por terceiros.

16.4 A Comissdo Especial de Licitagdo atribuira notas para cada um dos quesitos a serem
valorados, conforme a seguinte tabela:

Desconto/Honorérios Notas (N)
Percentual de desconto sobre o0s custos
internos, baseado na tabela de precos do N = 0,1 x Desconto
Sindicato das Agéncias de Publicidade do Distrito
Federal

Percentual de honorarios referentes a producao
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de pecas e materiais cuja distribuicdo nado
proporcione a licitante o desconto de agéncia N = 4,0 x (10,0 - Honorarios)
concedido pelos veiculos de divulgacgao, incidente
sobre os custos de servicos realizados por
terceiros

Percentual de honorarios incidente sobre os o
custos de outros servicos realizados por terceiros N = 3,0 x (5,0 - Honorarios)

Observacédo: para efeito de calculo das notas de cada licitante, os termos desconto e
honorérios serdo substituidos nas férmulas da coluna Notas pelas respectivas percentagens
que constarem de sua Planilha de Precos Sujeitos a Valoracéo, sem o simbolo “96".

16.4.1 A nota de cada Proposta de Precos sera obtida mediante a soma das notas dos
quesitos constantes da tabela referida no item 16.4.

16.4.2 A Proposta de Precos que obtiver o maior somatério das notas sera considerada
como a de menor prego.

16.4.2.1 Se houver empate, sera considerada como de menor preco a Proposta que
apresentar, sucessivamente: o menor percentual de honorarios referentes a producdo de
pecas e materiais cuja distribuicdo ndo proporcione a licitante o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgacao, incidente sobre os custos de servigos realizados por
terceiros; o menor percentual de honoréarios incidente sobre os custos de outros servicos
realizados por terceiros; o maior percentual de desconto sobre os custos internos.

17 — JULGAMENTO DAS PROPOSTAS - TECNICA/PRECOS

17.1 Realizar com a licitante mais bem-classificada na fase da Proposta Técnica — caso ndo
tenha apresentado a Proposta de menor pre¢o — a negociacdo prevista na Lei n°® 8.666/93,
art. 46, § 1°, inciso Il, tendo como referéncia a Proposta de menor pre¢o entre as licitantes

classificadas.

17.2 Realizar procedimento idéntico, no caso de impasse na negociacdo anterior,
sucessivamente com as demais licitantes classificadas na fase da Proposta Técnica, até a
consecucdo de acordo para a contratacao;

17.3 Declarar vencedora desta concorréncia a licitante mais bem-classificada na Proposta
Técnica que tiver apresentado a Proposta de menor preco ou que concordar em praticar o
menor preco entre as propostas apresentadas pelas licitantes classificadas;

18 — DISPOSICOES GERAIS

A CONTRATADA guiar-se-a pelo Cédigo de Etica dos profissionais de propaganda e pelas
normas correlatas, com o objetivo de produzir publicidade que esteja de acordo com o
Cadigo de Defesa do Consumidor e demais leis vigentes, a moral e os bons costumes.

O CONTRATANTE providenciara a publicacdo do extrato do contrato e de seus eventuais

termos aditivos no Diario Oficial da Unido, as suas expensas, na forma prevista no art.
61, paragrafo Unico, da Lei n® 8.666/93.
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Constituem direitos e prerrogativas do CONTRATANTE, além dos previstos em outras leis,
0s constantes da Lei n°® 8.666/93, que a CONTRATADA aceita e a eles se submete.

A omiss@o ou toleréncia das partes - em exigir o estrito cumprimento das disposi¢fes do
contrato ou em exercer prerrogativa dele decorrente - ndo constituird novacdo ou renuncia

nem |hes afetard o direito de, a qualquer tempo, exigirem o fiel cumprimento do
avencado.

Brasilia, 04 de abril de 2008.

Nunzio Brigulio
Assessor Especial do Ministro
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ANEXO 11

BRIEFING
MINISTERIO DA EDUCACAO

Licitagdo de Agéncia de Publicidade

Cliente: Ministério da Educacgao
1. Historico

A rede federal de educacdo profissional e tecnolégica completa cem anos em 2009. E
composta pelos Centros Federais de Educacdo Profissional e Tecnoldgica (Cefets), escolas
técnicas, agrotécnicas e escolas vinculadas as universidades. A rede teve sua origem em
1909, quando o entdo presidente da Republica, Nilo Pecanha, criou 19 escolas de Aprendizes
e Artifices que, mais tarde, dariam origem aos Cefets.

Tida no seu inicio como instrumento de politica voltado para as ‘classes desprovidas’, a
rede federal de educacdo profissional e tecnologica se configura hoje como importante
estrutura para que todas as pessoas tenham efetivo acesso as conquistas cientificas e
tecnoldgicas.

Foi na década de 80 que um novo cendrio econdmico e produtivo se estabeleceu, com
o desenvolvimento e emprego de tecnologias complexas agregadas a producéo e a prestacao
de servicos. As empresas passaram a exigir, desde entdo, trabalhadores com niveis de
educacdo e qualificacdo cada vez mais elevados. Para atender a essa demanda, as
instituicdes federais de educagdo profissional vém buscando diversificar programas e cursos
para elevar os niveis da qualidade da oferta. Sempre com cursos gratuitos.

Cobrindo todo o territério nacional, a rede presta um servico a Nacdo ao dar
continuidade a sua missdo de qualificar profissionais para os diversos setores da economia
brasileira, realizar pesquisa e desenvolver novos processos, produtos e servicos em
colaboragdo com o setor produtivo.

Os Cefets ocupam posicdo de referéncia educacional e se integram com a sociedade
nas regifes em que estdo localizados. Dispdem de ampla infra-estrutura fisica, laboratdrios,
equipamentos, bibliotecas, salas de aula e parques desportivos.

Atendem o0s niveis basico, técnico e tecnologico de educagdo profissional, o nivel
médio, 0 ensino superior e a pos-graduacdo tecnoldgica. Destacam-se, ainda, pela
autonomia na pesquisa aplicada e no desenvolvimento de parceria com a comunidade e com
0 setor produtivo.

Atualmente, a rede conta com 179 instituicBes, organizadas da seguinte forma:

a) Centros Federais de Educacéo Profissional e Tecnoldgica (Cefets). Em geral, localizados
nas capitais. Os estados que ainda nao tém escolas técnicas federais (AC, AP, MS) disporéo
de uma a partir deste ano. Os Cefets também contam com unidades de ensino
descentralizadas (Uneds), uma espécie de campus avancgado.

b) Escolas agrotécnicas federais (EAFs). Também conhecidas como escolas agricolas,
funcionam em grandes fazendas e com a producdo e os cursos voltados para a agricultura e
a agropecuaria.
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c) Escolas vinculadas. S&o instituicdes que funcionam em outros 6rgaos (universidades
federais, por exemplo), porém integram a rede.

d) Universidade Tecnoldgica Federal do Parana.
Oferta de cursos nas escolas técnicas:

Qualificacdo: formagao inicial e continuada

Técnico: técnico integrado ao ensino médio e técnico
Proeja: educacdo profissional de jovens adultos
Superior: bacharelado, licenciatura e tecnolégico
POs: especializacdo, mestrado e doutorado

2. Numero de matriculas

Sdo 173 mil matriculas.
3. Areas de oferta dos cursos

Agropecuaria, artes, comeércio, comunicacdo, construcdo civil, design, geomatica,
gestdo, imagem pessoal, industria, informatica, lazer e desenvolvimento social, meio

ambiente, mineragdo, quimica, recursos pesqueiros, saude, telecomunicagdes, transportes,
turismo e hospitalidade.

4. Perfil dos professores

A rede conta com 12.664 professores (efetivos e substitutos). Destes, 4.379 possuem
mestrado (34,5%); 1.130 tém doutorado (8.9%); 4.748 professores, especializacdo (37.4%);
2.209, graduacéo (17,4%); 177, aperfeicoamento e 21, pos-doutorado.

5. Plano de Expansao

O Ministério da Educacdo esta investindo R$ 750 milhdées na constru¢do de mais 150
escolas técnicas no Brasil, contemplando todos os estados. Quando estiverem concluidas e
em pleno funcionamento, em 2010, mais de 300 mil vagas terdo sido criadas. As novas
unidades integram a segunda fase do plano de expansdo da rede federal de educacdo
profissional e tecnoldgica, politica do Plano de Desenvolvimento da Educacdo (PDE). A meta
do governo federal é chegar a 354 escolas técnicas e 500 mil matriculas nas instituicbes
federais de educacédo profissional. Hoje sdo 173 mil matriculas.

Os processos de implantagdo — definicdo e doacdo do terreno, audiéncias publicas de
definicdo dos cursos, aprovacdo dos projetos arquitetbnicos e licitacdo para inicio das obras
— ja estdo em andamento em mais da metade dos municipios. Cabe a um Cefet ou a uma
escola agrotécnica existente a coordenacao destes processos.

As areas dos cursos estardo sintonizadas com as potencialidades da regido. Para a
escolha de cada municipio foi adotado o conceito de cidade-pdlo, de forma a alcancar o
maior nimero de regides no pais.

Em marco deste ano, o MEC vai criar os institutos federais de educagdo, ciéncia e
tecnologia. Cefets, escolas técnicas e agrotécnicas formardo o novo modelo da rede federal
de educacéo profissional. Todos os estados terdo pelo menos um instituto.
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Eles oferecerdo educacgao superior, basica e profissional e promoverao forte inser¢do na area
de pesquisa e extensao.

Metade das vagas oferecidas serd destinada a cursos técnicos de nivel médio, em
especial de curriculo integrado.

Na educacdo superior, havera destaque para cursos de licenciatura em ciéncias da
natureza, como fisica, quimica, matemética e biologia. Também serdo incentivadas as
licenciaturas de contetdos especificos da educacdo profissional e tecnoldgica, como a
formacao de professores de mecanica, eletricidade e informaética.

6. Problema de comunicacdo

A campanha devera mostrar que a educacdo técnica e profissionalizante é uma
ferramenta que possibilita ao estudante visualizar, em curto prazo e de forma objetiva, sua
insercdo no mercado de trabalho, reforcando o conceito de que sem educacdo ndo ha
desenvolvimento econdmico sustentado. Parte essencial dessa mobilizagdo ¢é dar
conhecimento sobre a expansdo da rede e 0s servigos a disposi¢cdo da populacdo por todo o
pais. Cabe ressaltar que, nas regifes sudeste e sul, ainda ha preconceito e a imagem dessa
modalidade de educacgdo esta relacionada a ensino de segunda classe, apesar da tradicdo e
eficiéncia de quase 100 anos de funcionamento no Brasil.

7. Publico — alvo

O publico-alvo prioritario da campanha é a parcela da populagdo interessada em
ingressar nos cursos(técnicos, graduacdo e pos-graduacédo), em especial, para 0s cursos
técnicos, os estudantes cursando o Ultimo ano do ensino fundamental, oriundos de escolas
publicas. E o publico geral, por extensao.

8. Abrangéncia

A campanha deve ser nacional, mas deve premiar o principio da regionalizagdo; a midia
eletrénica de radio e televisdo deve atentar para as condi¢bes do convénio MEC/ABERT(%);

9. Periodo de Veiculacdo

O periodo de veiculacdo de campanha é de setembro de 2008 a setembro de 2009.

10. Veiculos préprios de comunicacao

10.1. Portal do Ministério da Educacéo

10.2. TV Escola

10.3. Projeto Rede de Comunicadores da Educacdo MEC/ABERT;

11. Verba destinada a Campanha

No célculo da alocacdo dos valores para a producéo e veiculacdo da campanha de que trata
a alinea “a” do item 5.1.1.3 do Edital, a licitante utilizard como referencial uma verba de R$
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3.000.000,00 (trés milhdes de reais). Fica a critério da licitante a definicdo das
pracas/Estados a serem consideradas na simulacdo de midia.

(1) Condicdes do convénio MEC/ABERT:

O convénio tem por objeto a reserva de espaco para divulgagdo, de forma gratuita, de
mensagens institucionais do MEC, de utilidade publica e relacionadas a alfabetizacéo,
educacao baésica, educacdo profissional e tecnoldgica, educacdo superior, educacdo especial
e outras matérias de exclusivo interesse nacional.

1) Para a execucdo do objeto, as emissoras de radio e de televisdo associadas a ABER]

disponibilizardo:

a) 5’ (cinco minutos) didrios. de segunda a sexta-feira, para exibi¢do ou irradiacdo de
: .

mensagens ou programas, distribuidos homogeneamente ao longo da programacio di

compreendida entre 6h ¢ 24h, divididos em 10 (dez) mensagens de 30” (trinta segundos) ¢

b) 10° (dez minutos) semanais. aos sabados ou domingos, para exibi¢do ou irradiacdo de
mensagem ou programa, ao longo da programacao, das 6h as 10h.

2) Alternativamente a reserva prevista no Item 1:

a) 4" (quatro minutos) diarios de segunda a sexta-feira, para exibicdo ou irradiacdo,
distribuidos homogeneamente ao longo da programagido didria compreendida entre 6h e

24h, divididos em 8 (oito) mensagens de 30 (trinta segundos) e

b) 607(sessenta segundos) diarios, de segunda a sexta-feira, reservados nas emissoras de
televisdo. preferencialmente entre 18h e 23h e, nas emissoras de radio, preferencialmente

entre 7h e 12h.

Informacbes adicionais poderdo ser encontradas no site do MEC:

www.mec.gov.br
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ANEXO 111

MODELO DE PROCURACAO

Outorgante
Qualificagdo (nome, endereco, razdo social, etc.)

Outorgado
O representante devidamente qualificado

Objeto
Representar a outorgante na Concorréncia ...... /2008.

Poderes

Apresentar documentagcdo e propostas, participar de sessdes publicas de
abertura de documentos de habilitacdo e de propostas, assinar as respectivas atas,
registrar ocorréncias, formular impugnacdes, interpor recursos, renunciar ao direito
de recurso, renunciar a recurso interposto, negociar pre¢os e assinar todos os atos e
quaisquer documentos indispensaveis ao bom e fiel cumprimento do presente
mandato.

.................. meyerinennde ...... de 2008

EMPRESA

CARGO E NOME

Observacdes: se particular, a procuracdo sera elaborada em papel timbrado da licitante e assinada
por representantes legais ou pessoa devidamente autorizada; serd necessario comprovar os poderes
do outorgante para fazer a delegacédo acima.
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ANEXO IV

PLANILHA DE PRECOS SUJEITOS A VALORACAO

Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos a seguinte politica de
pregos para os servigos descritos:

a) desconto a ser concedido ao Ministério, sobre os custos internos, baseado
na tabela de precos do Sindicato das Agéncias de Publicidade do Distrito Federal:
% ( por cento);

b) honoréarios, a serem cobrados do Ministério, referentes a producdo de
pecas e materiais cuja distribuicdo ndo nos proporcione o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgacéo, incidentes sobre os custos comprovados de
servicos realizados por terceiros: % ( por cento);

¢) honorarios, a serem cobrados do Ministério, incidentes sobre os custos de
outros servigcos realizados por terceiros, referentes a pesquisas de pré-teste e pos-
teste vinculadas a concepcdo e criacdo de campanhas, pecas e materiais
publicitarios: % ( por cento).

.................. -, de..................de 2008

(nome da licitante)

Representante legal
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ANEXO V

MINUTA DE CONTRATO

Clausula Primeira LEGISLACAO E DOCUMENTOS VINCULADOS
Clausula Segunda OBJETO

Clausula Terceira VIGENCIA

Clausula Quarta RECURSOS ORCAMENTARIOS

Clausula Quinta OBRIGACOES DA CONTRATADA

Clausula Sexta OBRIGACOES DO CONTRATANTE

Clausula Sétima FISCALIZACAO E ACEITACAO

Clausula Oitava REMUNERACAO

Clausula Nona DESCONTO DE AGENCIA

Clausula Décima DIREITOS AUTORAIS

Clausula Décima Primeira CONDICOES DE PAGAMENTO
Clausula Décima Segunda GARANTIA

Clausula Décima Terceira SANCOES ADMINISTRATIVAS
Clausula Décima Quarta RESCISAO

Clausula Décima Quinta DISPOSICOES GERAIS

Clausula Décima Sexta FORO



CONTRATO DE PRESTACAO DE SERVICOS
DE PUBLICIDADE ENTRE O.....c.oovvvuiirerrnn.

Concorréncia n®........ /2008
Contrato n®.......... /2008

A Unido, representada pelo Ministério da Educacdo, sediado em Brasilia-DF, na Esplanada
dos Ministérios, Bloco “L”, inscrito no CNPJ/MF sob 0 n® .......ccooveiiinieennnns , doravante
denominado CONTRATANTE, neste ato representado pelo  ....ocoviiiiiiiiiiiineennn.
................................. , brasileiro, residente e domiciliado nesta cidade, inscrito no CPF sob o

[ D , portador da Carteira de ldentidade n©® .............. I R , com
Y=10 [SIN =11 1 IR R 0 - VO , inscrita no CNPJ/MF sob o n® ............. , doravante
denominada CONTRATADA, neste ato representada por SE€U.........ccccoveveeieennenn. ,
........................ , brasileiro, residente e domiciliado em ...........ceevvvevviininn..., INSCrito no
CPFsSObOoN® oo, , portador da Carteira de Identidade n©® .............. , resolvem

celebrar o presente contrato, para prestacdo de servigos de publicidade, a serem realizados
na forma de execucéo indireta, sob o regime de empreitada por preco global, decorrente do
processo n® 23123.000322/2007-42, mediante os termos e condi¢gbes a seguir:

CLAUSULA PRIMEIRA - LEGISLACAO E DOCUMENTOS VINCULADOS

1.1 O presente contrato reger-se-a pelas disposi¢cdes da Lei n® 4.680, de 18.06.65, da Lei n®
8.666, de 21.06.93, no que couber, e modificacbes posteriores, do Decreto n® 4.799, de
04.08.03, e das Instru¢gdes Normativas SECOM n© 7, de 13.11.95, n° 16, de 13.07.99, e n°®
21, de 27.07.01.

1.2 Independentemente de transcricdo, passam a fazer parte deste contrato - e a ele se

integram em todas as clausulas, termos e condi¢bes aqui ndo expressamente alterados - o
Edital da Concorréncia .......... /2008 e seus anexos, bem como as Propostas...

CLAUSULA SEGUNDA - OBJETO

2.1 Constitui objeto deste contrato a prestagdo de servicos de publicidade, compreendendo:

a) estudo, concepcdo, criacdo, execucdo interna, supervisdo da execucao
externa e distribuicdo de campanhas, pecas e materiais publicitérios;

b) pesquisas de pré-teste e pds-teste vinculadas a concepcao e criacdo de campanhas,
pecas e materiais publicitarios;

CLAUSULA TERCEIRA - VIGENCIA

3.1 O presente contrato tera vigéncia até 31 de dezembro de 2008, contados a partir do dia
da sua assinatura.

3.1.1 O CONTRATANTE podera optar pela prorrogacéo desse prazo, mediante acordo entre

as partes, por até quatro periodos iguais e sucessivos, nos termos do inciso Il do art. 57 da
Lei n® 8.666/93.
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3.1.2 A prorrogacdo sera instruida por avaliacdo de desempenho da CONTRATADA, a ser
procedida pelo CONTRATANTE, e pela aprovacédo, a cargo da Secretaria de Comunicacéo
Social da Presidéncia da Republica, do respectivo relatério de avaliacéo.

CLAUSULA QUARTA - RECURSOS ORCAMENTARIOS

4.1 As despesas a serem realizadas pela CONTRATADA, até 31 dezembro de 2008, estdo
estimadas em R$ 14.000.000,00 (quatorze milhdes de reais), conforme estabelecido no item
1 do Edital de licitacdo que deu origem a este ajuste.

4.2 Os recursos para a execug¢ao dos servigos durante o exercicio de 2008 estédo consignados
no Orgamento Fiscal da Unido, na seguinte funcional programética:.

12.131.1060.4641.0001, 12.131.1061.4641.0001, 12.131.1062.4641.0001,
12.131.1067.4641.0001, 12.131.1374.4641.0001 e 12.131.1449.4641.0001

4.3 Se o0 CONTRATANTE optar pela prorrogacdo deste contrato, consignara nos préximos
exercicios em seu orcamento as dotacBes necessarias ao atendimento dos pagamentos
previstos.

4.4 O CONTRATANTE se reserva o direito de, a seu critério, utilizar ou ndo a totalidade da
verba prevista.

CLAUSULA QUINTA - OBRIGAGCOES DA CONTRATADA

5.1 Constituem obrigacdes da CONTRATADA, além das demais previstas neste contrato ou
dele decorrentes:

5.1.1 Operar como uma organizacdo completa e fornecer servigos de elevada qualidade.

5.1.2 Realizar - com seus préoprios recursos ou, quando necessario, mediante a contratacao
de terceiros - 0s servicos relacionados com o objeto deste contrato, de acordo com as
especificacdes estipuladas pelo CONTRATANTE.

5.1.3 Centralizar o comando da publicidade do CONTRATANTE em Brasilia, onde, para esse
fim, mantera escritorio. A seu critério, a CONTRATADA poderd utilizar-se de sua matriz ou
de seus representantes em outros Estados para servi¢os de criacdo e de producdo ou outros
complementares ou acessOrios que venham a ser necessarios, desde que garantidas as
condicdes previamente acordadas.

5.1.3.1 A CONTRATADA devera comprovar, no prazo maximo de 30 (trinta) dias corridos, a
contar da data da assinatura deste instrumento, que possui, em Brasilia, estrutura de
atendimento compativel com o volume e a caracteristica dos servigos a serem prestados ao
CONTRATANTE, representada, no minimo dos seguintes profissionais:

- 2 (dois) na &rea de atendimento;

- 1 (um) na area de planejamento;

- 2 (duas) dupla na area de criagao;

- 1 (um) na &rea de midia;

- 1 (uma) nas areas de producéo grafica,

- 1 (um) na area de producéo eletrénica (RTV)
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5.1.4 Utilizar os profissionais indicados para fins de comprovacdo da capacidade de
atendimento (Proposta Técnica da concorréncia que deu origem a este ajuste) na elaboracgao
dos servicos objeto deste contrato, admitida sua substituicdo por profissionais de experiéncia
equivalente ou superior, desde que previamente aprovada pelo CONTRATANTE.

5.1.5 Envidar esforcos no sentido de obter as melhores condicbes nas negociacoes
comerciais junto a terceiros e transferir ao CONTRATANTE as vantagens obtidas.

5.1.5.1 O desconto de antecipacdo de pagamento sera igualmente transferido ao
CONTRATANTE, caso este venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado.

5.1.6 Negociar sempre as melhores condi¢cbes de preco, até os percentuais maximos
constantes dos itens 8.2 e 8.3, da Clausula Oitava, no tocante aos direitos patrimoniais de
uso sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos autorais e conexos e aos
direitos patrimoniais de uso sobre obras consagradas, nos casos de reutilizacdes de pecas
publicitarias do CONTRATANTE.

5.1.7 Fazer cotacdo de precos para 0s servicos de terceiros e apresentar, no minimo, trés
propostas, das quais devem constar todos os produtos ou servicos que a compdem, com o
detalhamento de suas especificacdes e custos unitarios.

5.1.7.1 As propostas devem conter elementos minimos de identificacdo da proponente, tais
como o0 nome da empresa, endere¢o, CNPJ, nome completo, RG e CPF do responsavel pela
proposta, local, data e assinatura.

5.1.7.2 Se nao houver possibilidade de obter trés propostas, a CONTRATADA devera
apresentar as justificativas pertinentes, por escrito.

5.1.7.3 O CONTRATANTE procedera a verificacdo prévia da adequacdo dos precos dos
servigos de terceiros em relacéo aos do mercado.

5.1.8 Obter a aprovacéo prévia do CONTRATANTE, por escrito, para assumir despesas de
producéo, veiculacdo e qualquer outra relacionada com este contrato.

5.1.9 Submeter a subcontratagdo de terceiros, para a execugdo de servicos objeto deste
contrato, a prévia e expressa anuéncia do CONTRATANTE.

5.1.9.1 Nesses casos, a CONTRATADA permanece com todas as suas responsabilidades
contratuais perante 0 CONTRATANTE.

5.1.9.2 E vedada a contratacio de servicos ou compra de material de empresas em que a
CONTRATADA ou seus funcionarios tenham, direta ou indiretamente participa¢do societéria,
ou qualquer vinculo comercial.

5.1.10 Apo6s a aprovacdo do servico pelo CONTRATANTE, produzir uma cépia Betacam e
uma em DVD de cada filme/video para TV, uma copia em CD de spots e jingles de radio e os
arquivos digitais, em CD, de pecas de internet, de anuncios para revistas, jornais e demais
pecas impressas produzidas.

5.1.11 Orientar a producdo e a impressdo das pegas graficas (folhetos, cartazes, rnala-
direta, etc.) aprovadas pelo CONTRATANTE.
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5.1.11.1 O material a ser utilizado na distribuicdo sé sera definido apds sua aprovacgao pelo
CONTRATANTE e sua reproducéo dar-se-a a partir das pecas mencionadas no item 5.1.10.

5.1.12 E vedado & CONTRATADA ou ao subcontratado realizar servicos de impressdo e
reimpressdo de material ndo criado pelo CONTRATADA.

5.1.13 Entregar ao CONTRATANTE, até o dia 10 (dez) do més subseqliente, um relatério
das despesas de producdo e veiculacdo autorizadas no més anterior e um relatério dos
servicos em andamento, estes com os dados mais relevantes para uma avaliacdo de seu
estagio.

5.1.14 Registrar em Relatorios de Atendimento todas as reunides e telefonemas de servigo
entre 0 CONTRATANTE e a CONTRATADA, com o objetivo de tornar transparentes 0s
entendimentos havidos e também para que ambos tomem as providéncias necessarias ao
desempenho de suas tarefas e responsabilidades.

5.1.14.1 Esses relatérios deverdo ser enviados pela CONTRATADA ao CONTRATANTE até o
prazo maximo de dois dias Uteis apds a realiza¢do do contato.

5.1.14.2 Se houver incorrecdo no registro dos assuntos tratados, o CONTRATANTE solicitara
a necessaria correcdo, no prazo maximo de dois dias Uteis, a contar da data do recebimento
do respectivo relatorio.

5.1.15 Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteracdes, rejeicdes,
cancelamentos ou interrup¢cdes de um ou mais servigos, mediante comunicacdo do
CONTRATANTE, respeitadas as obrigacBes contratuais ja assumidas com terceiros e 0s
honorarios da CONTRATADA pelos servigos realizados até a data dessas ocorréncias, desde
gue ndo causadas pela propria CONTRATADA ou por terceiros por ela contratada.

5.1.16 Sé divulgar informacdes acerca da prestacdo dos servicos objeto deste contrato, que
envolva o nome do CONTRATANTE, mediante sua prévia e expressa autorizacao.

5.1.17 Prestar esclarecimentos ao CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos
desabonadores noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitacéo.

5.1.18 Submeter previamente ao CONTRATANTE a eventual caucdo ou utilizagdo deste
contrato em qualquer operacéao financeira.

5.1.19 Manter, durante a execucdo deste contrato, todas as condicdes de habilitacdo
exigidas na concorréncia que deu origem a este ajuste.

5.1.20 Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e
responsabilizar-se por todos os prejuizos decorrentes de infracbes a que houver dado causa,
bem assim, quando for o caso, a legislacdo estrangeira com relagdo a trabalhos realizados ou
distribuidos no exterior.

5.1.21 Cumprir a legislacdo trabalhista e securitaria com relacdo a seus funcionarios e,
guando for o caso, com relacdo a funcionarios de terceiros contratados.

5.1.22 Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em
decorréncia do objeto deste contrato, bem como as contribuigbes devidas a Previdéncia
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Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho, 0os encargos
que venham a ser criados e exigidos pelos poderes publicos e outras despesas que se
fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

5.1.23 Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omisséo total ou parcial nos
recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servicos contratados.

5.1.24 Apresentar, quando solicitado pelo CONTRATANTE, a comprovacdo de estarem
sendo satisfeitos todos o0s seus encargos e obrigac6es trabalhistas, previdenciarios e fiscais.

5.1.25 Administrar e executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com
terceiros, bem como responder por todos os efeitos desses contratos perante terceiros e o
proprio CONTRATANTE.

5.1.25.1 Em casos de subcontratacdo de terceiros para a execucdo parcial de servigos
estipulados neste instrumento, exigir dos eventuais contratados, no que couber, as mesmas
condi¢bes do presente contrato.

5.1.26 Manter, por si, por seus prepostos e subcontratados, irrestrito e total sigilo sobre
quaisquer dados que lhe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuagdo do
CONTRATANTE.

5.1.27 Responder perante o CONTRATANTE e terceiros por eventuais prejuizos e danos
decorrentes de sua demora, omissdo ou erro, ou ma fé, na conducdo dos servigos de sua
responsabilidade, na veiculagcdo de publicidade ou em quaisquer servigos objeto deste
contrato.

5.1.28 Responsabilizar-se por quaisquer 0Onus decorrentes de omissdées ou erros na
elaboragdo de estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de
descontos para 0 CONTRATANTE.

5.1.29 Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer acdes, demandas, custos e
despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos
e/ou subcontratados, bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de
acdes judiciais que Ihe venham a ser atribuidas por forca de lei, relacionadas com o
cumprimento do presente contrato.

5.1.29.1 Se houver acdo trabalhista envolvendo os servicos prestados, a CONTRATADA
adotara as providéncias necessarias no sentido de preservar o CONTRATANTE e de manté-lo
a salvo de reivindica¢6es, demandas, queixas ou representacdes de qualquer natureza e, ndo
o conseguindo, se houver condenacgdo, reembolsara ao CONTRATANTE as importancias que
este tenha sido obrigado a pagar, dentro do prazo improrrogavel de dez dias Uteis a contar
da data do efetivo pagamento.

5.1.30 Responder por qualquer agdo judicial movida por terceiros com base na legislacdo de
protecdo a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais, relacionadas
com os servicos objeto deste contrato.

CLAUSULA SEXTA - OBRIGACOES DO CONTRATANTE
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6.1 Constituem obrigacbes do CONTRATANTE, além das demais previstas neste contrato ou
dele decorrentes:

6.1.1 Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA,;

6.1.2 Comunicar, por escrito, a CONTRATADA, toda e qualquer orientacdo acerca dos
servicos, excetuados os entendimentos orais determinados pela urgéncia, que deverdo ser
confirmados, por escrito, no prazo de vinte quatro horas Gteis;

6.1.3 Fornecer e colocar a disposicdo da CONTRATADA todos os elementos e informactes
gue se fizerem necessarios a execugao dos servicos;

6.1.4 Proporcionar condi¢cdes para a boa execucdo dos servigos;

6.1.5 Notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades
observadas no cumprimento deste contrato;

6.1.6 Notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades
e quaisquer débitos de sua responsabilidade.

CLAUSULA SETIMA - FISCALIZACAO E ACEITACAO

7.1 O CONTRATANTE fiscalizara a execucdo dos servicos contratados e verificara o
cumprimento das especificagcdes técnicas, podendo rejeita-los, no todo ou em parte, quando
ndo corresponderem ao desejado ou especificado.

7.1.1 A fiscalizacdo dos servicos sera exercida pelo chefe da Assessoria e Comunicacao
Social do CONTRATANTE, que terd poderes, entre outros, para notificar a CONTRATADA
sobre as irregularidades ou falhas que porventura venham a ser encontradas na execucgao
deste contrato.

7.1.1.1 Além das atribui¢cBes previstas neste contrato e na legislagdo aplicavel, cabera ao
chefe da Assessoria e Comunicacdo Social verificar o cumprimento das clausulas contratuais
relativas as condi¢Ges da subcontratacéo e aos honorarios devidos a CONTRATADA.

7.2 A fiscalizacdo pelo CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, Unica, integral
e exclusiva, da CONTRATADA pela perfeita execugéo dos servigos.

7.3 A CONTRATADA somente podera executar qualquer tipo de servico apds a aprovacao
formal do CONTRATANTE.

7.4 A ndo-aceitacdo de algum servico, no todo ou em parte, ndo implicara a dilacdo do prazo
de entrega, salvo expressa concordancia do CONTRATANTE.

7.5 A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que qualquer servico, incluido
o de veiculacéo, considerado nao aceitavel, no todo ou em parte, seja refeito ou reparado, a
sua expensas e nos prazos estipulados pela fiscalizacéo.

7.6 A aprovagdo dos servicos executados pela CONTRATADA ou por seus subcontratados

ndo a desobrigara de sua responsabilidade quanto a perfeita execucdo dos servicos
contratados.
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7.7 A auséncia de comunicacgdo por parte do CONTRATANTE, referente a irregularidade ou
falhas, ndo exime a CONTRATADA das responsabilidades determinadas neste contrato.

7.8 A CONTRATADA permitird e oferecera condicdes para a mais ampla e completa
fiscalizacdo, durante a vigéncia deste contrato, fornecendo informacg8es, propiciando o
acesso a documentacdo pertinente e aos servicos em execucdo e atendendo as observacdes
e exigéncias apresentadas pela fiscalizacéo.

7.9 A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna do CONTRATANTE e/ou
auditoria externa por ele indicada tenham acesso a todos os documentos que digam respeito
aos servicos prestados ao CONTRATANTE.

7.10 Ao CONTRATANTE é facultado o acompanhamento de todos os servigos objeto deste
contrato, juntamente com representante credenciado pela CONTRATADA.

7.11 O CONTRATANTE realizar4, semestralmente, avaliacdo da qualidade do atendimento,
do nivel técnico dos trabalhos e dos resultados concretos dos esforgos de comunicagao
sugeridos pela CONTRATADA, da diversificacdo dos servicos prestados e dos beneficios
decorrentes da politica de pregos por ela praticada.

7.11.1 A avaliagdo semestral serd considerada pelo CONTRATANTE para aquilatar a
necessidade de solicitar a CONTRATADA que melhore a qualidade dos servigos prestados;
para decidir sobre a conveniéncia de renovar ou, a qualquer tempo, rescindir o presente
contrato; para fornecer, quando solicitado pela CONTRATADA, declaragbes sobre seu
desempenho, a fim de servir de prova de capacitacdo técnica em licitacdes.

CLAUSULA OITAVA - REMUNERACAO
8.1 Pelos servicos prestados, a CONTRATADA sera remunerada da seguinte forma:

8.1.1 Honorérios de ........ % (..... por cento) referentes a producdo de pecas e materiais
cuja distribuicdo ndo proporcione & CONTRATADA o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgagdo, de que trata o item 9.1, incidentes sobre 0s custos comprovados e
previamente autorizados de servicos realizados por terceiros, com a efetiva intermediacdo da
CONTRATADA.

8.1.1.1 Esses honorarios serdo calculados sobre o prego efetivamente faturado, nele néo
incluido o valor dos tributos cujo recolhimento seja de competéncia da CONTRATADA.

8.1.2 Honorérios de ......... % (....... por cento) incidentes sobre os custos comprovados e
previamente autorizados de outros servigos realizados por terceiros, com a efetiva
intermediacdo da CONTRATADA, referentes a pesquisas de pré-teste e pés-teste vinculadas a
concepcdo e criacdo de campanhas, pecas e materiais publicitarios.

8.1.2.1 Esses honorarios serdo calculados sobre o prego efetivamente faturado, nele néo
incluido o valor dos tributos cujo recolhimento seja de competéncia da CONTRATADA.

813 ... (ceeeennn por cento) dos valores previstos na tabela de precos do Sindicato das
Agéncias de Publicidade do Distrito Federal, a titulo de ressarcimento dos custos internos dos
trabalhos realizados pela propria CONTRATADA.

8.1.3.1 Os leiautes reprovados ndo serdo cobrados pela CONTRATADA.
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8.1.3.2 A CONTRATADA se compromete a apresentar, antes do inicio dos servigos, planilha
detalhada com os precos previstos na tabela do Sindicato das Agéncias de Publicidade do
Distrito Federal e com os precos correspondentes a serem cobrados do CONTRATANTE,
conforme previsto no item 8.1.3, acompanhada de exemplar da referida tabela impressa
pelo Sindicato ou autenticada por ele.

8.2 Na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente pactuado, sera de 50 %
(cinquenta por cento) o percentual maximo a ser pago pelo CONTRATANTE aos detentores
de direitos patrimoniais de uso e outros protegidos pelos direitos autorais e conexos sobre
trabalhos de que trata o item 10.2.1. Para reutiliza¢éo por periodos inferiores, o percentual
maximo serd obtido pela regra de trés simples.

8.2.1 O valor inicialmente contratado podera ser repactuado tendo como parametros basicos
0s precos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo, a variacédo do Indice
Geral de Prec¢os - Disponibilidade Interna (IGP-DI), da Fundagdo Getulio Vargas, desde que
decorrido pelo menos um ano da cessdo original dos direitos.

8.3 Na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente pactuado, o percentual
maximo em relacdo ao valor original da cessdo de uso de obras consagradas incorporadas a
essas pegas, a ser pago pelo CONTRATANTE aos detentores dos direitos patrimoniais de uso
dessas obras, sera de 50% (cinquenta por cento).

8.3.1 O valor inicialmente contratado podera ser repactuado tendo como parametros basicos
0s precos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo, a varia¢do do indice
Geral de Precos - Disponibilidade Interna (IGP-DI), da Fundacdo Getulio Vargas, desde que
decorrido pelo menos um ano da cesséo original dos direitos.

8.4 A CONTRATADA nao fara jus a honorarios ou a qualquer outra remuneracdo sobre os
custos de servicos realizados por terceiros referentes a producdo de pecas e materiais cuja
distribuicéo proporcione a ela o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao.

8.5 Despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA, de seus representantes
ou de terceiros por ela contratados serdo de sua exclusiva responsabilidade.

8.6 A CONTRATADA néo fara jus a nenhuma remuneragao ou desconto de agéncia quando
da utilizacdo, pelo CONTRATANTE, de créditos que a este tenham sido eventualmente
concedidos por veiculos de divulgacdo, em qualquer acdo publicitaria pertinente a este
contrato.

8.7 As formas de remuneracdo estabelecidas nesta clausula poderdo ser renegociadas, no
interesse do CONTRATANTE, quando da renovacéo ou da prorrogacéo deste contrato.
CLAUSULA NONA — DESCONTO DE AGENCIA

9.1 Além da remuneracdo prevista na Clausula Oitava, a CONTRATADA far& jus ao desconto

de agéncia concedido pelos veiculos de comunicac¢do, em conformidade com o art. 11 da Lei
n° 4.680/65.
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9.2 Quando do pagamento de cada uma das faturas de veiculagdo, conforme previsto no
item 11.3.1, a CONTRATADA repassard ao CONTRATANTE, sob a forma de desconto, 1/4
(um quarto) do valor correspondente ao desconto de agéncia a que faz jus, calculado sobre
o valor acertado para cada veiculacao.

CLAUSULA DECIMA - DIREITOS AUTORAIS

10.1 A CONTRATADA cede ao CONTRATANTE, de forma total e definitiva, os direitos
patrimoniais de uso das idéias (incluidos os estudos, andlises e planos), pecas, campanhas e
demais materiais de publicidade, de sua propriedade, de seus empregados ou prepostos,
concebidos, criados e produzidos em decorréncia deste contrato.

10.1.1 O valor dessa cessdo € considerado incluido nas modalidades de remuneracao
definidas nas Clausulas Oitava e Nona deste contrato.

10.1.2 O CONTRATANTE podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou
através de terceiros, com ou sem modificacdes, durante a vigéncia deste contrato e mesmo
apés seu término ou eventual rescisdo, sem que |he caiba qualquer 6nus perante a
CONTRATADA, seus empregados, prepostos ou subcontratados.

10.1.3 A critério do CONTRATANTE, as pecas criadas pela CONTRATADA poderdo ser
reutilizadas por outros érgdos, entidades ou sociedades integrantes da estrutura do Poder
Executivo Federal, sem que lhe caiba qualquer dnus perante a CONTRATADA.

10.2 Em todas as contratacdes que envolvam direitos de terceiros, a CONTRATADA
solicitara de cada contratado dois orcamentos para execu¢do do servico, um de cessdo de
direitos por tempo limitado e outro de cessdo total e definitiva de tais direitos, para que o
CONTRATANTE escolha uma das opc¢oes.

10.2.1Nos casos de cessdo por tempo limitado, a CONTRATADA utilizard os trabalhos de
arte e outros protegidos pelos direitos autorais e conexos dentro dos limites estipulados no
respectivo ato de cessdo e condicionard a contratacdo ao estabelecimento, no ato de
cessdo/or¢camento/contrato, de cldusulas em que o subcontratado garanta a cessédo pelo
prazo minimo a ser definido pelo CONTRATANTE em cada caso e se declare ciente e de
acordo com as condic¢Oes estabelecidas nos itens 8.2 e 8.3.

10.2.2 Quando o CONTRATANTE optar pela execucdo dos servicos com a cessdo total e
definitiva, a CONTRATADA se compromete a fazer constar dos ajustes que vier a celebrar
com terceiros - para a produgdo de pecas e campanhas e a prestacdo de outros servicos -
clausulas escritas que:

10.2.2.1 Explicitem a cessdo total e definitiva, por esses terceiros, do direito patrimonial de
uso sobre trabalhos de arte e outros, protegidos pelos direitos autorais ou conexos, ai
incluidos a criagdo, producdo e dire¢do, a composicdo, arranjo e execucdo de trilha sonora,
as matrizes, os fotolitos e demais trabalhos assemelhados;

10.2.2.2 Estabelecam que este CONTRATANTE poderd, a seu juizo, utilizar referidos
direitos, diretamente ou por intermédio de terceiros, com ou sem modificagdes, durante a
vigéncia deste contrato e mesmo apés seu término ou eventual rescisdo, sem que lhe caiba
qualquer 6nus perante os cedentes desses direitos.
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10.2.3 Qualquer remuneracdo devida em decorréncia da cessdo - definitiva ou por tempo
limitado - ser4 sempre considerada como ja incluida no custo de producdao.

10.3 A CONTRATADA se compromete a fazer constar, em destaque, em todos o0s
orcamentos de producdo, os custos dos cachés, os de cessdo de direito de uso de obra(s)
consagrada(s), incorporada(s) a peca e os de cessdo dos demais direitos.

10.4 A CONTRATADA se compromete a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a
celebrar com terceiros, nos casos de tomadas de imagens sob a forma de reportagens,
documentarios e outras, que ndo impliguem direitos de uso de imagem e som de voz,
clausulas escritas estabelecendo:

10.4.1 Que ao CONTRATANTE serdo entregues duas cOpias, uma em Betacam e outra em
DVD de todo o material bruto produzido;

10.4.2 A cessdo dos direitos patrimoniais de uso desse material ao CONTRATANTE, que
poderd, a seu juizo, utilizar referidos direitos, diretamente ou por intermédio de terceiros,
com ou sem modifica¢gbes, durante a vigéncia deste contrato e mesmo apds seu término ou
eventual rescisdo, sem que lhe caiba qualquer dnus perante os cedentes desses direitos.

10.4.3 Que qualquer remuneracdo devida em decorréncia dessa cessdo sera sempre
considerada como ja incluida no custo de producéo.

10.5 O CONTRATANTE serd a unico e exclusivo proprietario dos resultados oriundos do
cumprimento do presente contrato, sejam tais resultados passiveis ou ndo de protecdo do
Direito de Propriedade Intelectual.

10.6 E garantido ao CONTRATANTE o direito de titularidade sobre o resultado privilegiavel
da propriedade intelectual, oriundo da execucdo do objeto contratual, respeitados os direitos
garantidos a CONTRATADA, ou a terceiros, antes da assinatura do presente contrato.

10.7 Fica garantida ao CONTRATANTE a apropriacdo dos direitos patrimoniais e conexos,
inclusive do uso e da exploracdo econdmica sobre os resultados decorrentes da execu¢do do
objeto contratual, que importem em direitos autorais, respeitada a nomeacéo do autor.

10.8 A seu critério, 0o CONTRATANTE podera aproveitar, para veiculagdo, pegas produzidas
para outros 6rgdos, entidades ou sociedades integrantes do Poder Executivo Federal. Nesses
casos, quando couber, a CONTRATADA ficara responsavel pelo acordo comercial com o0s
eventuais detentores dos direitos das pecas.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - CONDICOES DE PAGAMENTO

11.1 Os documentos de cobranca da CONTRATADA, compostos de uma via da Nota Fiscal-
Fatura ou de Fatura com a respectiva Nota Fiscal, e uma via do documento fiscal do
fornecedor com o comprovante do respectivo servigo, serdo liquidados, salvo em casos
prévia e expressamente autorizados pelo CONTRATANTE, mediante crédito na conta corrente
[ SO mantida pela CONTRATADA junto a agéncia ............c......... , do Banco
...................... , da seguinte forma:

11.1.1 Veiculacdo: mediante apresentacdo dos documentos de cobranca, tabelas de precos

dos veiculos e respectivos comprovantes de veiculacdo, em até quinze dias apds a entrega
do faturamento devidamente atestado pelo CONTRATANTE
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11.1.2 Producdo: mediante apresentacdo dos documentos de cobranca, demonstrativos de
despesas, e respectivos comprovantes, em até quinze dias ap0s a entrega do faturamento
devidamente atestado pelo CONTRATANTE;

11.1.3 Criacdo: mediante apresentacdo dos documentos de cobranga, demonstrativos de
despesas, e respectivos comprovantes, em até quinze dias ap0s a entrega do faturamento
devidamente atestado pelo CONTRATANTE;

11.1.4 Outros servicos realizados por terceiros: mediante a entrega dos servicos solicitados,
dos documentos de cobranca e respectivos comprovantes, em até quinze dias apos a
entrega do faturamento devidamente atestado pelo CONTRATANTE.

11.2 Os documentos de cobranca e demais documentos necessarios ao reembolso de
despesas deverdo ser encaminhados ao endereco a seguir, com antecedéncia minima de dez
dias da data do vencimento, dos quais deverdo constar a citagdo ao contrato n© ...... /2008 e
a manifestacdo de aceitagdo do CONTRANTE:

MINISTERIO DA EDUCACAO
Assessoria de Comunicagdo Social
Esplanada dos Ministérios, bloco “L” sala: 914 — Brasilia-DF
CEP: 70.047-900

11.2.1 Nenhuma despesa sera liquidada ou paga sem a efetiva comprovacdo da execucao
dos servigos a cargo da CONTRATADA ou de seus fornecedores e subcontratados.

11.2.2 No tocante a veiculacdo, a CONTRATADA fica obrigada a apresentar, sem 6nus para
0 CONTRATANTE, os seguintes comprovantes:

11.2.2.1 Para TV, Cinema e Réadio:

a) nas pracas cobertas por servico de checagem: relatério de checagem
emitido por empresa terceirizada;

b) nas pracas ndo cobertas por servicos de checagem:

b1l) comprovante de veiculacdo emitido eletronicamente pela empresa que
realizou a veiculagdo; ou

b2) declaracdo, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, firmada
pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos,
as seguintes informagfes: razdo social e CNPJ da empresa, nome completo,
CPF e assinatura do responsavel pela declaracéo, local e data, nome do
programa (quando for o caso), dia e horéario da veiculacao.

11.2.2.2 Midia Exterior: relatério de checagem com fotos, emitidos por empresas
terceirizadas, ou fotos das pecas, fornecidas pelas empresas exibidoras, com identificagdo do
local de exibicdo, em ambos 0s casos.

11.2.2.3 Internet: relatério de gerenciamento fornecido pelas empresas que veicularam as
pecas.

11.2.2.4 Midia impressa: exemplares originais dos titulos.
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11.3 Antes da efetivacdo dos pagamentos, sera realizada a comprovacdo de regularidade da
CONTRATADA no SICAF, através de consulta on-line. Se a CONTRATADA ndo estiver
cadastrada no SICAF, deverd apresentar Certificado de Regularidade de Situacdo do Fundo
de Garantia do Tempo de Servico - FGTS, Certiddo Negativa de Débito junto a Previdéncia
Social - CND, Certiddo Conjunta Negativa de Débitos Relativos a Tributos Federais e a Divida
Ativa da Unido, expedida por 6rgdos da Secretaria da Receita Federal e da Procuradoria da
Fazenda Nacional, e certiddes negativas de débitos expedidas por 6rgdos das Secretarias de
Fazenda do Estado e do Municipio.

11.4 Caso se constate erro ou irregularidade na documentacdo de cobranca, o
CONTRATANTE, a seu critério, podera devolvé-la, para as devidas corre¢cfes, ou aceita-la,
com a glosa da parte que considerar indevida.

11.4.1 Na hip6tese de devolugdo, a documentacéo sera considerada como nao apresentada,
para fins de atendimento das condi¢des contratuais.

11.5 Havendo atraso no pagamento, o valor devido sera acrescido de juros de mora de
0,5% ao més, apurados desde a data prevista para tanto até a data de sua efetivacao,
calculados pro rata tempore, sobre o valor da nota fiscal/fatura, mediante a aplicacdo da
seguinte formula, conforme IN/MPO n° 18/97:

N/30

EM= [(1 + TR/100) - 1] x VP, onde,

TR = percentual atribuido a Taxa Referencial -TR;

EM = Encargos moratorios;

VP = Valor da parcela a ser paga;

N = namero de dias entre a data prevista para o pagamento e a do efetivo pagamento.

11.5.1 O CONTRATANTE n&do pagard nenhum acréscimo por atraso de pagamento
decorrente de fornecimento de servicos, por parte da CONTRATADA, com auséncia total ou
parcial da documentacdo habil ou pendente de cumprimento de quaisquer clausulas
constantes deste contrato.

11.6 O CONTRATANTE ndo pagara, sem que tenha autorizado prévia e formalmente,
nenhum compromisso que |Ihe venha a ser cobrado diretamente por terceiros, sejam ou nao
instituigdes financeiras.

11.7 Os pagamentos a terceiros por servigos prestados, incluidos os de veiculagéo, seréo
efetuados, pela CONTRATADA, imediatamente apés a compensacdo bancéria dos
pagamentos feitos pelo CONTRATANTE.

11.7.1 Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da
inobservancia, pela CONTRATADA, de prazos de pagamento, serdo de sua exclusiva
responsabilidade.

11.7.2.1 A CONTRATADA apresentara ao CONTRATANTE um relatério com datas e valores
dos pagamentos realizados a terceiros, até o dia 10 do més subseqiente.

11.8 Em cumprimento ao disposto no art. 64 da Lei n°® 9.430, de 27/12/96, na Lei n°

9.718, de 27/11/98, e na IN/SRF n® 480, de 15/12/2004, alterada pelas IN n® 539, de
25/04/2005, e n° 706, de 09/01/2007, de Execugcdo Orcamentaria e Financeira, 0
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CONTRATANTE retera na fonte o Imposto sobre a Renda de Pessoa Juridica — IRPJ, bem
assim a contribuicdo para o PIS/PASEP sobre os pagamentos que efetuar a CONTRATADA, se
esta ndo apresentar cépia do Termo de Opcdo ou Certificado de Isencdo do IRPJ, de que
trata a Instrucdo Normativa SRF n° 79, de 01/08/2000.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - GARANTIA

12.1 A CONTRATADA prestou garantia, em favor do CONTRATANTE, na modalidade
.................... , ho valor de R$ ........cceoeeeeves. (beveevnnneeeennnnl), correspondente a ........ %
COPP por cento) do total da verba or¢camentaria prevista para a execu¢do dos servicos
objeto deste contrato.

12.2 Se o valor da garantia vier a ser utilizado, total ou parcialmente, no pagamento de
qualquer obrigacdo vinculada a este ajuste, incluida a indenizacdo a terceiros, a
CONTRATADA devera proceder a respectiva reposicdo, no prazo maximo de trés dias Uteis,
contados da data do recebimento da notificacdo do CONTRATANTE.

12.3 Apé6s o cumprimento fiel e integral de todas as obrigacdes assumidas neste contrato,
a garantia, ou seu saldo, sera liberada ou restituida, a pedido da CONTRATADA.

12.3.1 Na restituicdo de garantia realizada em dinheiro, seu valor ou saldo ser& corrigido
com base na variacdo do Indice Geral de Precos - Disponibilidade Interna (IGP-DI), da
Fundacao Getulio Vargas.

12.4 Em caso de atualizagdo do total estimado de despesas deste contrato, o
CONTRATANTE exigira a complementacdo do valor da garantia, para que se mantenha o
percentual estabelecido no item 12.1.

12.5 Na hipétese de prorrogagdo deste contrato, 0 CONTRATANTE exigird nova garantia,
escolhida pela CONTRATADA entre as modalidades previstas na Lei n® 8.666/93.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - SANCOES ADMINISTRATIVAS

13.1 Em caso de inexecucdo total ou parcial do presente contrato, a CONTRATADA estara
sujeita as sancdes e demais disposicdes dos art. 86 e 87 da Lei n® 8.666/93.

13.2 As multas serd@o aplicadas da seguinte forma:
13.2.1 1% (um por cento) por dia de atraso, a contar do primeiro dia util da data fixada
para a entrega do servico, calculada sobre o valor do servico em atraso, até o maximo de

10% (dez por cento), quando, entdo, incidira em outras cominacgdes legais;

13.2.2 10% (dez por cento), sobre o valor atualizado deste contrato, cumulativa com as
demais sang¢des, por infracdo a quaisquer outras de suas clausulas.

13.3 0O valor das multas podera ser descontado da garantia constituida, do valor da fatura
de quaisquer servicos referentes ao presente contrato, cobrado diretamente ou, ainda,
gquando for o caso, cobrado judicialmente da CONTRATADA.

CLAUSULA DECIMA QUARTA - RESCISAO
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14.1 O presente contrato podera ser rescindido pelos motivos previstos nos art. 77 e 78 e
nas formas estabelecidas no art. 79, todos da Lei n°® 8.666/93.

14.2 Fica expressamente acordado que, em caso de rescisdo, nenhuma remuneragao sera
cabivel, a ndo ser o ressarcimento de despesas autorizadas pelo CONTRATANTE e
comprovadamente realizadas pela CONTRATADA, previstas no presente contrato.

14.3 Em caso de cisdo, incorporacdo ou fusdo da CONTRATADA com outras agéncias de
propaganda, caberd ao CONTRATANTE decidir pela continuidade do presente contrato.

14.4 A rescisdo, por algum dos motivos previstos na Lei n°® 8.666/93, ndo dard a
CONTRATADA direito a indenizacdo a qualquer titulo, independentemente de interpelacéo
judicial ou extrajudicial.

14.5 A rescisdo acarretara, independentemente de qualquer procedimento judicial ou
extrajudicial por parte do CONTRATANTE, a retencdo dos créditos decorrentes deste
contrato, limitada ao valor dos prejuizos causados, além das sancfes previstas neste ajuste,
até a completa indenizacdo dos danos.

CLAUSULA DECIMA QUINTA - DISPOSIGOES GERAIS

15.1 Os servicos afetos a concepcgado e criacdo das acbes de publicidade ndo poderdo ser
objeto de subcontratacéo.

15.2 Para fins deste contrato, as acdes de publicidade ndo abrangem as acgbes de
promocéo e de patrocinio.

15.2.1 Excluem-se do conceito de patrocinio mencionado no item precedente o patrocinio
de projetos de veiculacdo em midia ou em instala¢cbes que funcionem como veiculo de
comunicacdo e o0 patrocinio da transmissdo de eventos esportivos, culturais ou de
entretenimento comercializados por veiculo de comunicacéo.

15.3 A CONTRATADA guiar-se-a pelo Cddigo de Etica dos profissionais de propaganda e
pelas normas correlatas, com o objetivo de produzir publicidade que esteja de acordo com o
Cdédigo de Defesa do Consumidor e demais leis vigentes, a moral e os bons costumes.

15.4 O CONTRATANTE providenciara a publicagdo do extrato deste contrato e de seus
eventuais termos aditivos no Diério Oficial da Unido, a sua expensas, na forma prevista no
art. 61, paragrafo Unico, da Lei n°® 8.666/93.

15.5 Constituem direitos e prerrogativas do CONTRATANTE, além dos previstos em outras
leis, os constantes da Lei n°® 8.666/93, que a CONTRATADA aceita e a eles se submete.

15.6 S&o assegurados ao CONTRATANTE todos os direitos e faculdades previstos na Lei n®
8.078, de 11.9.90 (Cadigo de defesa do Consumidor).

15.7 A omisséo ou toleréncia das partes - em exigir o estrito cumprimento das disposicdes
deste contrato ou em exercer prerrogativa dele decorrente - ndo constituira novagdo ou
renuncia nem lhes afetard o direito de, a qualquer tempo, exigirem o fiel cumprimento do
avencado.

CLAUSULA DECIMA SEXTA - FORO
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16.1 As questbes decorrentes da execucdo deste contrato que ndo possam ser dirimidas
administrativamente serdo processadas e julgadas no Juizo da Justica Federal, Secdo
Judiciaria do Distrito Federal, com exclusdo de qualquer outro, por mais privilegiado que
seja.

E, por estarem justos e acordados, assinam o presente contrato em duas vias
de igual teor e forma, juntamente com as testemunhas abaixo, de tudo cientes.

.................................... -y de ... de 2008.
CONTRATANTE CONTRATADA
Testemunhas
Nome Nome
CPF CPF
Endereco Endereco
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