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MINISTERIO DA EDUCACAO
CONSELHO NACIONAL DE EDUCACAO
INTERESSADO: Sociedade Brasileira de Programagio Educacional UF: MG

ASSUNTO: Autorizagdo para funcionamento do curso de Comunicagio Social, habilitagdo
em Publicidade e Propaganda, a ser ministrado pela Faculdade Metropolitana de Belo
Horizonte, a ser credenciada na cidade de Belo Horizonte, Estado de Minas Geratis.
RELATOR: Francisco César de Sa Barreto '

PROCESSO(S) N°: 23000.017608/99-55
PARECER N°: COLEGIADO: APROVADO EM:
CNE/CES 232/2001 CES 20/02/2001

I—- RELATORIO

A Sociedade Brasileira de Programagéo Educacional solicitou a este Ministério,
nos termos da Portaria Ministerial 640/97, a autorizag¢do para funcionamento do curso de
Comunicagdo Social, com habilitagdo em Publicidade e Propaganda, com 200 (duzentas)
vagas totais anuais, 100 (cem) por semestre, em 4 (quatro) turmas anuais, 2 (duas) por
semestre, nos turnos diurno e noturno, em regime semestral, a ser ministrado pela
Faculdade Metropolitana de Belo Horizonte, na cidade de Belo Horizonte, no Estado de
Minas Gerais. A fim de verificar as condigdes existentes para o funcionamento do curso, a
SESu/MEC designou Comissdo Avaliadora pela Portaria 1.314/2000.

Os trabalhos de avaliag@o ocorreram no periodo de 17 a 19 de agosto de 2000, e

-a Comissdo Avaliadora apresentou relatério favoravel a autorizagdo para funcionamento do

curso de Comunica¢do Social, com habilitagio em Publicidade e Propaganda, com 200

(duzentas) vagas totais anuais, sendo 100 (cem) por semestre, em 4 turmas anuais, 2

entradas por semestre, nos turnos diurno e noturno, em regime semestral. Atribuiu as
condigGes iniciais de oferta do curso o conceito global “A”.

A Comissio de Especialistas de Ensino de Comunicagio Social, mediante
Parecer Técnico MEC/SESu/DESPES/COESP 1.038/00, ratificou o relatorio da Comissio
Avaliadora, e recomendou a autorizagio do curso em tela.

II- VOTO DO RELATOR

Voto favoravelmente & autorizagdo para funcionamento do curso de
Comunicagdo Social, com habilitagdo em Publicidade e Propaganda, com 200 (duzentas)
vagas totais anuais, sendo 100 (cem) por semestre, em 4 (quatro) turmas de 50 (cinqiienta)
alunos, 2 (duas) entradas por semestre, nos turnos diurno e noturno, com conceito global
“CMB”, a ser ministrado pela Faculdade Metropolitana de Belo Horizonte, na cidade de
Belo Horizonte, no Estado de Minas Gerais.
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A Instituigdo devera divulgar, no Edital de abertura do processo seletivo para
0s cursos que ministra, o conceito atribuido a cada um deles, nos termos do Portaria

1.647/2000, Art. 4°. Devera ainda incluir os mesmos conceitos suprareferidos no Catalogo-- -

previsto na Portaria Ministerial 971/97

Brasilia-DF, 20 de fevFrelro de 2001.
Conselheiro Fran{scé(,(y\ Sa Barreto Relator.

III - DECISAO DA CAMARA

A Camara de Educagdo Superior aprova por unanimidade o voto do Relator.

Sala das SessGes, em 20 de fevereiro de 2001.

N\

Conselheiro Roterto Claudio Frota Bezerra — Presiderlte

)
R

Conselhejro Arthur Roquete de Macedo — Vice-Pres{dente
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MINISTERIO DA EDUCACAO ¢

SECRETARIA DE EDUCACAO SUPERIOR

DEPARTAMENTO DE POLITICA DO ENSINO SUPERIOR
COORDENACAO GERAL DE SUPERVISAO DO ENSINO SUPERIOR

RELATORIO SESw/COSUP N.#  1.151 /2000 -

Processon® :  23000.017608/99-55

Interessada : SOCIEDADE BRASILEIRA DE PROGRAMACAO EDUCACIONAL
CNPJ n.? . 03.393.655/0001-65
Assunto . Autorizacdo para funcionamento do curso de Comunicagdo Social,

habilitacio em Publicidade e Propaganda, a ser ministrado pela
Faculdade Metropolitana de Belo Horizonte, a ser credenciada, na
cidade de Belo Horizonte, Estado de Minas Gerais. '

I - HISTORICO

A Sociedade Brasileira de Programacéo Educacional solicitou a
este Ministério, nos termos da Portaria Ministerial n.2 640/97, a autorizacdo para
funcionamento do curso de Comunicagao Social, com habilitagdo em Publicidade e
Propaganda, com 200 (duzentas) vagas totais anuais, 100 (cem) por semestre, em 4
(quatro) turmas anuais, 2 (duas) por semestre, nos turnos diurno e noturno, em regime
semestral, a ser ministrado pela Faculdade Metropolitana de Belo Horizonte, na
cidade de Belo Horizonte, no Estado de Minas Gerais.

A fim de verificar as condigdes existentes para o funcionamento do
curso, a SESu/MEC designou Comissdo Avaliadora pela Portaria n? 1.314, de 17 de
maio de 2000, constituida pelos professores José Benedito Pinho, da Universidade
Federal de Vicosa, e Elizabeth Moraes Gongalves, da Universidade Metodista de Sé@o -
Paulo. ~
Os trabalhos de avaliagio ocorreram no periodo de 17 a 19 de
agosto de 2000, e a Comissdo Avaliadora apresentou relatério favoravel a autorizacdo
para funcionamento do curso de Comunicacdo Social, com habilitacio em
Publicidade e Propaganda, com 200 (duzentas) vagas totais anuais, sendo 100 (cem)
por semestre, em 4 turmas anuais, 2 entradas por semestre, nos turnos diurno e
noturno, em regime semestral. Atribuiu as condicdes iniciais de oferta do curso o
conceito global “A”.

A Comissio de Especialistas de Ensino de Comunicagdo Social,

- mediante-Parecer Técnico n.° 1.038/00-MEC/SESU/DEPES/COESP, datado de 21de

setembro de 2000, ratificou o relatorio da Comissdo Avaliadora, e recomengou a
autorizagio do curso em tela.

i Rei 7608



II - MERITO

Cabe ressaltar que o processo de credenciamento da Mantida foi
analisado por esta Secretaria e objeto da Informagéo COSUP/SESu n.2 109/2000, (n.°
23000.017610/99-05), que apontou que a Mantenedora deixou de cumprir as
exigéncias contidas nas alineas “e” (ndo comprovou a disponibilidade do imével onde
funcionara a mantida) do inciso II, e “e” e “f” (ndo apresentou o cronograma de
implantacdo da IES e a caracteriza¢do da infra-estrutura a ser utilizada) do inciso III,
do Art. 2.2 da Portaria MEC n.? 640/97.

Os conceitos atribuidos pela Comissdo de Avaliagdo, aos itens
avaliados, foram os seguintes:

_ Itens avaliados Conceitos
Nivel de formacio e adequagdo do corpo docente
Adequagdo de professores as disciplinas do curso
Dedicacdo e regime de trabalho
Politica de aperfeicoamento/qualificacio/atualizagdo docente
Plano de carreira docente
Qualificagio do coordenador do curso
CONCEITO GLOBAL DO CORPO DOCENTE
Perfil dos egressos
Mercado de trabalho alvo
Papel do egresso na sociedade
Estrutura curricular
Recursos de biblioteca de suporte ao curso
Configuracdo dos equipamentos de laboratorio
Politica de uso dos laboratérios
Plano de manutengao dos equipamentos
Espaco fisico dos laboratdrios
Plano de atualizacdo tecnoldgica dos laboratérios
Pessoal técnico de apoio
Administragdo académica
Infra-estrutura fisica
Auto-avaliagdo
CONCEITO GLOBAL

>| 3w | | | B | 5| B | B | | 2| | B | ) | P

Acompanham este relatorio os anexos:
A - Sintese das informagdes do processo e do relatorio da
Comissdo Avaliadora; '

B - Organizagédo curricular;, Y
C - Corpo docente.
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111 - CONCLUSAO L F

Tendo em vista que a Instituicio n3o cumpriu integrﬂﬁleng a
legislagdo vigente, alineas “e” do inciso II e “e” e “f” do inciso I1I, do Art. 2. da
Portaria MEC n? 640/97, conforme Informagéao COSUP/SESu n¢ 109/2000, referente
ao processo de credenciamento da Faculdade Metropolitana de Belo Horizonte,
encaminhe-se o presente processo a Camara de Educagio Superior do Conselho
Nacional de Educacdo, com indicagéo desfavoravel ao pleito. Considerando o
conceito global “CMB” atribuido as condigdes iniciais existentes para a oferta do
curso, o Conselho Nacional de Educagio podera a seu critério determinar diligéncia
para o atendimento a legislagdo vigente.

A consideracdo superior.
Brasilia, 27 de novembro de 2000

Coordenadora Geral de Supervisdo do Ensino Superior
DEPES/SESu/MEC

Diretor do Departamento d iti€a do Ensino Superior
SESu/MEC
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ANEXO A

SEINTESE DAS INFORMACOES DO PROCESSO E DO RELATORIO DA COMISSAO DE AVALIACAO

A . 1- DADOS DE IDENTIFICACAO

i

N.2 do Processo: 23000.002270/00-69
Instituicao: Faculdade Metropolitana de Belo Horizonte
. Endereco: Rua Paracatu, 1.385 — Bairro Sto. Agostinho— Belo Horizonte - MG

} Curso Mantenedora Total Turno(s) Regime de Carga Tempo Tempo
.g vagas/ | funcionamento matricula | horaria total | minimo de | méximo -
% anuais IC* de IC*
Comunicagio Social, habilitacdo Sociedade Brasileira 200 Diurno e Semestral 2.952 h/a 4 anos anos
em Publicidade e Propaganda de Programacao Noturno T
| Educacional
*Integralizacdo curricular
" A.2-CORPO DOCENTE
: QUALIFICAGCAO
Titulacao Area do Conhecimento Totais
Mestres Comunicacdo Social, Filosofia, Letras, Artes, Ciéncia Politica, Ciéncias da Informacao, 09
‘ Z Administracio de Negdcios, Demografia, Letras
Graduacao Ciéncias Econdmicas 01
TOTAL 10

‘

Regime de trabalho: Para o corpo docente indicado par.
A Comiss@o registrou que ha compatibilidade entre a titu

a o 1° e 2° periodos do curso, ndo foi discriminado o regime de trabalho.
lagiio dos docentes e as disciplinas para as quais foram indicados.
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23000.017608/99-55 - ANEXO "B" | e
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B C D
I I I I N

Incluir a justificativa do conceito:

Conforme os Padroes de qualidade fixados em relagio ao nivel de formagao do corpo -

~

docente, o Curso de Comunicagio Social com Habilidade em PP da FAME tem o conceito "B, por-— /"’"7‘7'\
apresentar a maior parte do seu professorado indicado para o primeiro ano com a qualificaco de 4 >~~%¢y

Mestre.

CODOPADROES DE QUALIDADE

Conceito Corpo Docente ~ %
A Maioria de Doutores * 80-100
B Maioria de Mestres* 70-50
C Minoria de Doutores ¢ Mestres* 40-20
D Inexisténcia de Doutores e Mestres 10-05
E Apenas Graduados 0
¢ Em relagio ao total dos professores do curso.
S - Adequagio de professores as disciplinas de Comunicagiio Social.
A[DIES ,
Listar a relacdo das disciplinas indicando os professores por elas responsiveis.
1° Periodo
Disciplinas Professores
Introdugdo 4 Commnicacio Social na Publicidade e Propaganda Miriam de Aguiar Barbosa
Comunicagiio € Economia Eleonora Bastos Hona
Comunicaciio e Filosofia Raberto Marcio Starling
Lingua Portuguesa 1 Junia Maria campos Passos

Comunicagiio, Sociedade e Culmrﬁ

Mircia Helena de Mendonca

2° Perioda

Disciplinas

Professores

Lingua Portugnesa 11
Cicncia Politica
Teorias da Comunicacio

Jinia Maria campos Passos
Siivio Campos Horta
Carlos Henrique Rezende Falei

Mercadologia Nilson Rodrigues de Assis
Comunicagio ¢ Estatistica Claudia Julia Guimardes Horta
Inglés Tnstrumenial Alcxandre Sobreira
3" Periodo
Disciplinas Professores

Lingua Portugucsa IT1

Realidade sdcio-ccondmica ¢ politica brasileira

Semiatica

Teoria ¢ métodos de pesquisa em Publicidade ¢ Propaganda

Fotografia .

Jania Maria campos Passos

Silvio Campos Horwa

Carlos Magno Camargos Mcndonga

Cliudia Graca da Fonsceea

Rogério Percira de Arruda

ez
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4¢ Periodo
Disciplinas Professores -
a ’_,‘ &
Redagio Publicitaria 1 Carios chnquc Rezende Falci 3 m,\\\@ g*:
Produg¢do Publicitaria cm RTVC 1 Maria Cristina Costa @ & ;‘
Comunicagio, Estética ¢ Cultura de massa Carlos Magno Camargos Mendonga & c _~
Teorias do Consumo ¢ Novas Tendéncias em Markcting Nilson Rodrigucs de Assis :

Topicos Especiais cm Comunicagio 1

ol s
=° Periodo S ¢
Disciplinas _ Professores \;’;‘,
Redagdo Publiciiaria 11 Cliudia Graca da Fonscca -~ 2y 2 }
Administracdo cm Publicidade ¢ Propaganda Maria Elisa Brandfio Bernardes
Comunicaciio Comparada Carlos Magno Camargos Mcndonga
Criacdo em Publicidade ¢ Propaganda André Melo Mendes
Producio Publicitiria em RTVC Il Maria Cristina Costa
Seminario | — Temas Emergentes
6° Periodo
Disciplinas Professores
Redaciio Publicitinia 111 Ana Licia Oliveira Guimaries
Projeto Especial Claudia Graca da Fonseca
Midia Eduardo de Menezes Gama Pinheiro
Psicologia ¢ Comportamento do Consumldor Maria Cristina Martins de Andrade
Legislaciio e Etica em Publicidude e Propaganda Roberto Mdrcio Starling
Produciio Grafica Miriam de Aguiar Barbosa
7° Periodo
Disciplinas Professores
Redacio Publicitaria IV Ana Liicia Otiveira Guimardes

Comunicacio e Novas Tecnologias

Plancjamenio de Camipanhas de Publicidade ¢ Propaganda
Producio Elctronica para Midia Impressa

Produgo para Multimidia ¢ Internet

Scemindrio 1T - Temas Emcrgentes

Carlos Henriquc Rezende Falci
Eduardo de Menezes Gama Pinheiro
André Mclo Mendes

Eduardo Antonio de Jesus

8° Periodo

Disciplinas

Professores

Tépicos Especiais em Coinunicagio Tl
Projcto Experimental
Comunicacio Integrada

Eduardo Antonio dc Jesus
Miriam dc Aguiar Barbosa

BOOMEC

Avaliar o grau de adequacio da qualificacio e experiéncia do professor com as disciplinas ministradas.

Perfil do corpo docente pretendido

1
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3. " Apresentar a g'rade curricular do curso, as ementas das disciplinas, a bibliografia efetivamente
) adotada para cada disciplina. os pré-requisitos. a carga hordria. e as necessidades de laboratorio. s (,:.
) I DISCIPLINAS CARGA HORARIA /& S
) PERIODO 1
D) Introdugiio & Comunicagio Social na Publicidads ¢ Propaganda A1§ 72
3] Comunicagiio e Economia 72
- Comunicacio ¢ Filosofia ‘ 72
. Lingua Portuguesa | ‘ 72
3 Comunicagio. Sociedade ¢ Cultura A : 72
3 360
) PERIODO 11
b ) Lingua Portuguesa It ' ' 72
¥ Cicncia Politica 72
) Teorias da Comunicacio - 2
S | Mercadologia 72
b Comunicacsio e Estatistica ' 36
' Inglés Instrumental ' 36
:’ ' 360
1
. J) PERIODO 111 .
Lingua Portugucsa M 72
) Realidade Sécio-Econdmica e Politica Brasileira 72
-] Scmidtica 72
) Teoria e Métodos de Pesquisa em Publicidade e Propaganda 72
‘ Fotografia 72
D
PERIODO 1V
® Redacdio Publicitiria 1 72
J Produggio Publicitiria cm RTVC 1 72
¥ ) Comunicaciio, Estética e Cultura de massa 72
. Teorias do Consumo ¢ Novas Tendéncias cm Marketing 72
S Topicos Especiais em Comunicacio { (Carga Optativa) 72
B 360
) PERIODO V
. Redacfio Publicitiria 11 72
o Administragfio em Publicidade ¢ Propaganda 72
P Comunicagiio Comparada 72
Q Criacio em Publicidade e Propaganda 72
e | Semingrio T — Temas Emergentes 36
9 Producio Publicitiria em RTVC I 72
_) 396
. ) PERIODO VI :
;) Redagio Publicitaria TT1 72
s Projeto Especial 72
J Midia -
Psicologia e Comportamento do Consumidor 36
Legislagdio ¢ Etica cm Publicidade ¢ Propaganda 36
Produciio Grifica 72
360

POOUCOCCCOOQ
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| DISCIPLINAS CARGA HORARIA
PERIODO V11 ,

Redacio Publicitdria 1V M
Comunicacio ¢ Novas Tecnologias 72
" Planejamento de Campanhas de Publicidade ¢ Propaganda 72
Produgdo Elctronica para Midia Impressa 72
Producio para Multimidia e Intemmet 72
Scemindgrio Il — Temas Emergenics 36
396

PERIODO V111

Comunicagio Integrada 36
Topicos Especiais cm Comunicagdo IT (Carga Optativa) 72
Projeto Experimental : 324
CARGA HORARIA TOTAL 2.952

SUGESTOES DE DISCIPLINA OPTATIVA (TOPICOS ESPECIAIS EM COMUNICACAOQI-1I)

Cincma ¢ Video

Elaboracdo de Projctos em Comunicagio
Fundamentos de Editoragio

Produgdo Cultural

Comunicagfio ¢ Tnformatica
Comunicagio ¢ Informagio

Marketing Dircto Intcgrado

Promogio de Vendas

Produciio Cultural

EMENTAS

Introduciio 2 Comunicacio Social na Publicidade e Propaganda

Historia da Comunicaciio Social e da Publicidade ¢ Propaganda.

Introducdio ao estudo dos meios. mensagens e processo da Comunicagiio Social.
Perfil profissional, funcio social e cultural do publicitario.

Comunicacio e Economia

Economia como ciéncia social

A organizaciio econdmica brasileira e mundial.

Teoria e dinamica do sistema capitalista.

Relacdes entre o sistema ccondmico ¢ o processo de Comunicagdo Social.

Comunicacio ¢ Filosofia

Andlisc dos grandes sistemas de idéias

Principais correntes do pensamente no mundo conlemporanco.
Aportes filosoficos centrais ao estudo da Comumnicacio.

Lingua Portuguesa I

Estruwira, construgiio ¢ organizacio scgundo as normas da lingua portugucsa. Discursos dirctos ¢ indirclos.
.Pontuagdo. Nexos. Tempos verbais. - : o -
Producdio dc textos cm lingua poriuguesa ¢ correio gramatical de redacdo ¢ registros.



